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Verknüpfen Sie Influencer mit unseren Medienmarken!
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Influencer als fester Bestandteil Ihrer Markenstrategie Vorteile von Influencern



LeFloid 3,1M Follower auf YouTube



BibisBeautyPalace 2,3M ø Views pro YouTube Video



Influencer erreichen mittlerweile mehr Menschen als führende TV-Formate und ermöglichen direktes Engagement mit dem Content. Influencer sind hierbei Testimonial, Creative, Producer und Medium in einer Person. Vorteile von Influencern:  Zugang zu einer jungen, neuen Zielgruppe  Erfolgreiches Mittel um Awareness zu steigern  Hohe Conversion: von Influencern beworbene Produkte steigern den Abverkauf  Steigende Akzeptanz von Product Placements 2



Influencer Marketing richtig und erfolgreich implementieren Warum Media Impact / INTERMATE?



VERBINDUNG VON MEDIENMARKENPOWER MIT INFLUENCERN
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Influencer Agenturen unterstützen Ihr Unternehmen oft nur in einzelnen Phasen der Kampagne  MI und INTERMATE begleiten Sie während des kompletten Prozesses



BRAND SAFETY + 2-stufiger InfluencerSelektionsprozess + Verträge mit Influencern + kein Posting ohne Freigabe + über 1.000 erfolgreich umgesetzte Kampagnen



Wir begleiten Sie während der kompletten Kampagne Kampagnenablauf



4



Kreativ Konzeption



Implementierung und Abwicklung



Produktion



Reporting



Kreation von ganzheitlichen, innovativen Konzepten für Kampagnen auf allen Social Media Kanälen & Identifikation passender Influencer



Kontaktierung, Akquise & Briefing der Influencer und Abwicklung der gesamten Kampagne



Produktion von hochauflösenden Influencer Inhalten sowie Markeninhalten für die mobilen Natives für Ihre Kampagne



Inhouse entwickeltes Tech-Backbone: datengetriebenes & performanceorientiertes Tool zur Ermittlung passender Influencer + Reporting aussagekräftiger KPIs



Das Herzstück: die INTERMATE Influencer Plattform Das INTERMATE Tool besteht aus vier Säulen:



Video bitte klicken



1.



Influencer Database Selektion von Influencern basierend auf Daten. Kumulierung von über 10.000 Social Stars und Brand Profiles und Tracking der Channel- KPIs auf täglicher Basis



2.



Kampagnenplanung auf Basis von automatisierten Datenpunkten, durch die optimierte Postingpläne für Kampagnen erstellt werden



3.



KPI Dashboard & Automated Reporting Definition von Kampagnen Benchmarks aus Analyse von Millionen von Daten, um den Erfolg einer Kampagne zu bewerten



4.



Kunden Login für den perfekten Überblick über Ihre laufenden Kampagnen
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Über 10.000 verifizierte Influencer Profile in unserer Datenbank Influencer Datenbank



Wir greifen auf über 10.000 Influencer in unserer Datenbank zu und damit auf ein Netzwerk von Social Stars 1)



aus allen Themenfeldern Food, Fashion, Tech, Automotive, Beauty, Education, etc.



2)



aller Größen Mikro/ Medium/ Makro (5.000 Follower bis > 1 Mio. Follower)



3)



aller Plattformen YouTube, Instagram/ Instagram Stories, Facebook, Twitter, Snapchat, Blogs



All diese Accounts sind handverlesen verifiziert (kein “blindes“ Datencrawling).
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Beispiel einer Sed Card eines Makro Influencers



Beispiel einer Sed Card eines Mikro Influencers



Wir finden die passenden Influencer für Sie Influencer Identifikation und Selektion Der Selektionsprozess umfasst eine mehrstufige Auswahl: 1)



Datenbasierte Selektion ▪ Demographics ▪ Channel-KPIs wie Entwicklung der ViewRates, Engagement Rates, FollowerGrowth, etc.



2)



Händische Verifizierung der datenbasierten Auswahl ▪ ▪ ▪ ▪



7



Brand Fit Quality of Content und Themenfelder Wettbewerbs-Check und Brand Safety Evaluation d. Kooperation in Absprache mit dem Influencer Beispiel einer Influencer Sed Card



Wir arbeiten mit allen Influencern zusammen Kampagnenbeispiele



Julien Bam 3,7 Mio. Follower



Toni Mahfud 3,4 Mio. Follower



Pamela Reif 3,5 Mio. Follower



Bibis Beautypalace 5,9 Mio. Follower



Jerome Boateng 5,2 Mio. Follower



Caro Daur 1,4 Mio. Follower



Quelle: Instagram 04/2018



8



Kampagnenablauf: Erzählen Sie Ihre Story auf allen Kanälen Beispielhafter Ablauf einer Kampagne



Vorankündigung: Facebook Sponsored Posts über Autobild und Artikel auf Autobild



Woche 1 9



Aktion: Influencer nimmt als Lesertester teil  mehrere Instagram Stories und Posts



Woche 2



Nachbericht: Artikel auf Autobild, Facebook Sponsored Posts über Autobild und Influencer Instagram Story und Post



Woche 3



Best Case: Jeep Adventure Days Lesertesteraktion mit Autobild im April 2018 CHALLENGE Die Awareness für die gemeinsamen Events mit Autobild erhöhen.



SOLUTION Aktivierung von zwei Fotografie-Influencern, welche als Lesertester an den Adventure Days von Jeep und Autobild teilnehmen und diese per Instagram mit Bildern und Videos festhalten. OUTPUT ▪



4 x Instagram Story



▪



7x Instagram Postings



RESULTS



Beispielhafter Post aus Kampagne
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▪



>115.000 Instagram Story Views



▪



>135.000 Interaktionen mit den Instagram Posts



▪



Hohe Engagement Rate von 4,9%



Best Case: Influencer designen NIVEA Reinigungstücher Kunde NIVEA CHALLENGE Beteiligung von Influencern am Design-Prozess der neuen NIVEA Reinigungstücher und Umsetzung einer integrierten Kampagne für Influencer-/Markenkanäle und Paid Media SOLUTION Setup einer Co-Creation Strategie und Entwicklung von Pre-Roll, Markenfilm, Instagram Story-Ads und Inhalten auf allen Influencer-Kanälen. OUTPUT ▪



Instagram Story Ad



▪



Brand Movie (Co-Creation Prozess)



▪



PreRolls



▪



Social Content



▪



Influencer Content (YouTube Video; Postings)



Instagram Stories &



RESULTS
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▪



21% des Community-Feedbacks bezog sich auf das Produkt und eine klare Kaufabsicht



▪



Abverkauf d. Produktes - Bestes Produkt im Wettbewerb



Unsere Influencer Pakete Gerne erstellen wir Ihr maßgeschneidertes Angebot



L Follower



Views



Views



Brutto-Paketpreis*



3.600.000



120.000 650.000



M



S



2.200.000



650.000



80.000



6 400.00050.000



120.000



200.000€



100.000€



*Alle Preise in Brutto; Preise sind rabatt- und AE-fähig, Pakete dienen der Orientierung. Gerne erstellen wir Ihr individuelles Angebot!
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20.000€



Kontakt Media Impact Sales REGION Region Nord (Nielsen I) Axel-Springer-Platz 1 20350 Hamburg



DIGITAL SALES VI



Rebekka Scheible Tel: (040) 347 261 38 E-Mail: [email protected] I



Region West (Nielsen II) Neuer Zollhof 1 40221 Düsseldorf



Nina Bergmann Tel: (0211) 159 268 38 E-Mail: [email protected]



II IIIa



Region Mitte (Nielsen IIIa) Gerbermühlstraße 9 60594 Frankfurt am Main



Kristoffer Gärtner Tel: (069) 962 385 22 E-Mail: [email protected] IIIb



Region Süd-West (Nielsen IIIb) Zeppelinstr. 116 73730 Esslingen



Daniel M. Seiler Tel: (0711) 319 912 7 E-Mail: [email protected]



Region Süd (Nielsen IV) Theresienhöhe 26 80339 München



Tim Huth Tel: (089) 432 596 474 E-Mail: [email protected]



Region Ost (Nielsen V + VI + VII) Axel-Springer-Str. 65 10888 Berlin



Daniel Papra Tel: (030) 259 179 021 E-Mail: [email protected]



Nationaler Handel (Nielsen I-VII) Axel-Springer-Str. 65 10888 Berlin



Matthias Schönwandt Tel.: (030) 259 176 688 [email protected]



MARKETING
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V



Rosa Schulz Head of Social Media & New Platforms Tel: (030) 25 91-7 99 25 E-Mail: [email protected]



Ben Schiefer Junior Manager Social Media Tel: (030) 25 91-7 91 76 E-Mail: [email protected]



VII



IV
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Nationally sponsored by 

strokeassociation.org/espanol. 1-888-4-STROKE. PRESIÃ“N ALTA CAUSA. DERRAME CEREBRAL. FACE. DROOPING. TIEMPO DE. LLAMAR
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QuickPort® Binding Posts 

media center in your wallplate or housing. Requires ... If you are using twin zipper type audio cable, split the ... En
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QuickPort® Binding Posts 

QuickPort connectors to create a customized multi- media center in your ... If hard wiring a connection to the front sid
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QuickPort® Binding Posts 

mination cap by rotating clock-wise until the wire is mechanically secure. 3. Retirer le capuchon de terminaison des bor
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QuickPort® Binding Posts 

QuickPort connectors to create a customized multi- media center in your ... If hard wiring a connection to the front sid
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QuickPort® Binding Posts 

Use a small screwdriver to unscrew the small set screw on the rear shaft of the Binding Post. Slide the wire conductor s
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QuickPort® Binding Posts 

Use the QuickPort® Binding Post with other. QuickPort .... Re-install the ter- mination cap by ... Do not use this produ
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Einfach. Mittendrin FB Posts 

12.7. 12Uhr - Auszeiten nehmen ohne schlechtes Gewissen. 16.8. 12Uhr - Mit dem Faktor X im. Alltag umgehen. 13.9. 12Uhr - Ich schaffe nie, was.
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The PLASA Awards for Innovation, sponsored by Lighting & Sound ... 

organiser and was executed by 24 students from the City University .... The option to add two additional satellite speakers to the standard system, increases the ...
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Guía con 50 tipos de posts para tu blog 

La guía incluye los tipos de contenidos e ideas de titulares para cada uno de esos contenidos. En algunos casos también
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Economic Brief - Border Posts, Checkpoints, and Intra-African Trade ... 

nefits of trading and engaging in a globali- zed world, where accelerated growth is posited as one of the key drivers of poverty reduction. This can be largely ...
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Page 1 USC Mobile Dentol Clinic Sponsored by: February 5th- 12th 

a HaWe NO Dental Insurance, a Live in Altadena, Pasadena, Sierra Madre ... Space is limited to the FIRST 120 kids who en
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Page 1 Dearborn Safety Town 2017 Sponsored by the Dearborn Outer ... 

Sponsored by the Dearborn Outer Drive Kiwanis. This year's program runs June 19"-28th o Sessions are held Monday through
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