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SEO-CHECKLISTE: RELAUNCH & DOMAINWECHSEL

â€žBroken Linksâ€œ auf. Darunter versteht man ganz einfach Links, die auf nicht mehr existierende URLs, Seiten mit Fehlerkennungen oder nicht mehr vorhandene ... 
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SEO-CHECKLISTE: RELAUNCH & DOMAINWECHSEL Weiterleitungen Immer 301er Redirects einrichten



Canonical Tags 



Google Webmaster Tools Adressänderung eintragen unter “Site configuration/Change of address“



Interne Verlinkung An die neue Struktur anpassen, keine Redirects



Verlorene Seiten Site-Abfrage durchführen und per 301-Redirect weiterleiten



Defekte Links Mit Tools wie XENU und VIRANTE identifizieren und beheben



Robots Robots.txt und Meta-Robots für Suchmaschinen freigeben



Sitemaps HTML-Sitemap einrichten & XML-Sitemaps in den GWMT hinterlegen



Backlinks Backlinks auf die neue Website lenken



Tracking Tracking Codes auf neuer Website einbauen und an die Struktur anpassen



ULRs Sprechende URLs einrichten bzw. beibehalten



Content Textliche Inhalte übernehmen bzw. neu schaffen



Fehlerseiten Ansprechende Fehlerseiten einrichten und dabei Statuscode 404 ausliefern



Erläuterungen



Weiterleitungen Sollte sich Struktur und/oder Domain der Website ändern muss man dafür sorgen dass die alten URLs auf die neuen korrekt per http-Statuscode 301 dauerhaft weitergeleitet werden. Von einem temporären Redirect mit dem http-Statuscode 302 ist dringend abzuraten, da dieser die Linkpower nicht auf die neue URL überträgt.



Canonical-Tags Damit Google erst gar nicht auf die Idee kommt das es zu doppelten Inhalten kommt sollte man zusätzlich das Canonical-Tag einsetzen, welches dazu dient den entsprechenden Content genau einer einzigen URL zuzuordnen. Ein korrekt eingesetztes Canonical-Tag könnte folgendermaßen aussehen: 







Google Webmaster Tools Die nächste Möglichkeit Google im Falle eines Domainwechsels mitzuteilen, dass sich etwas geändert hat kann man in den Google Webmaster-Tools selbst durchführen. So kann man ganz einfach unter Site configuration/Change of address die neue URL für sein Projekt mitteilen. Voraussetzung dafür ist, dass man die neue Seite zu den GWMT hinzugefügt und verifiziert hat.



Interne Verlinkung Neben den Links von Außen kommt natürlich auch der internen Verlinkung der Seiten untereinander eine besonders wichtige Rolle zu. Denn nur dadurch kann Linkpower vernünftig gesteuert werden. Hier sollte man allerdings keinesfalls mit Redirects arbeiten. Auch wenn es in der Regel mit einigem Aufwand verbunden sein wird: Die interne Verlinkung muss komplett an die neue Struktur angepasst werden!



Verlorene Seiten Es ist wie bei einem normalen „Offline-Umzug“, irgendwie geht immer etwas verloren. Nachdem man alle Redirects und Canonical-Tags gesetzt hat sollte man prüfen welche Seiten der alten Website noch im Index sind und diese entsprechend per 301er-Redirect weiterleiten.



Defekte Links So gut wie jede Website weist defekte Links, sog. „Broken Links“ auf. Darunter versteht man ganz einfach Links, die auf nicht mehr existierende URLs, Seiten mit Fehlerkennungen oder nicht mehr vorhandene Server verweisen. Defekte interne Links kann man mit folgenden Tools checken:  



XENU Broken Link Checker



Defekte externe Links kann man hiermit checken: 



Virante



Anschließend sollte man versuchen die identifizierten Broken Links wieder korrekt herzustellen bzw. weiterzuleiten.



Robots Aus Testzwecken sollte man die neue Website vor dem Live-Gang innerhalb der Testumgebung mit den robots.txt natürlich für die Suchmaschinen sperren. Mit dem Live-Gang das disallow für die entsprechenden Bereiche entfernen. Das Meta-Tag „robots“ sollte immer so aussehen: 







Sitemaps Man sollte sowohl eine HTML-Sitemap auf einer möglichst hohen Ebene der eigenen Website bereitstellen als auch eine XML-Sitemap in den Google Webmaster Tools hinterlegen. Diese kann man dort ganz einfach unter Site configurations/Sitemaps übermitteln.



Backlinks Am besten man erstellt sich kurz vor dem Relaunch eine Liste mit den Backlinks die auf die „alte“ Website zeigen. Diese arbeitet man nun systematisch ab und bittet Geschäftspartner, Blogger, Webmaster, Freunde etc. darum, die neue Website zu verlinken.



Tracking Oft passiert es, dass man das Tracking nicht korrekt auf die neue Struktur umgestellt hat, was sich direkt auf die definierten Ziele auswirkt. Man kann aber auch ganz einfach vergessen haben die Tracking-Codes auf der Seite einzubauen.



URLs Immer sprechende URLs verwenden. Mittlerweile können fast alle CMS und auch die meisten Shopsysteme saubere sprechende URLs ausgeben. Denn nichtssagende URLs enthalten nicht das Keyword zu dem Rankings erzielt werden sollen.



Content Nachwievor ist Google blind und nur an Inhalten in textlicher Form interessiert. Von daher: Die Texte müssen bleiben und man muss sich auf einen Kompromiss aus Design und Texten einigen!



Fehlerseiten Man kann Fehlerseiten bauen, die dem Nutzer einen Mehrwert bieten und ihn nicht dazu zwingen die Website verärgert zu verlassen. Man muss an dieser Stelle aber auch unbedingt darauf achten, dass die 404 Statuscodes auch tatsächlich mit ausgeliefert werden.
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Leitfaden für den Relaunch der Webseite 












 








Die ultimative Relaunch-Checkliste - BjÃ¶rn Tantau 

O Ist eine Einreichung der XML-Sitemap bei den Google Webmaster Tools erfolgt? .... O Wurden URLs bei AdWords und anderen WerbemaÃŸnamen angepasst?










 








Website-Relaunch und Webstrategie 

Umfassende und realistische Beratung. -. Erfahrung und Know-How. Realisierung von Webprojekten seit 1996. Fabian Sander. Projektmanager & Konzepter.
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CLEVER RELAUNCH. 2007. MSGGECR229-12 | PDF | 57 Page | 1,727 KB | 27 Jan, 2018. If you want to possess a one-stop search and find the proper manuals on your products, you can visit this website that delivers many Marmeladen Selbst Gemacht. Gu Einfach










 








90 Tage Programm/Modul 1 Webseite/Leitfaden für den Relaunch der Webseite 
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