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¡Bienvenid@ al mundo del Retargeting! Este es el futuro de las personas que van a lograr más ventas. Pocas cosas van a tener mejor retorno de inversión que lo capaz que seas de hacer un buen Retargeting para tu proyecto. Supongo que ya conoces el proceso o la definición: Retargeting es la posibilidad de enseñar anuncios a persona que han visitado ciertas páginas de tu sistema. Ya sean páginas de venta, páginas de productos, páginas de servicios o simplemente visitantes habituales a tus contenidos. El poder del Retargeting reside en esta frase: “Mostrar el mensaje adecuado, a la persona adecuada, en el momento adecuado”. Y eso es una gran, gran ventaja. En el Módulo 6 tienes toda la información necesaria para hacerte un experto/a en esta materia, este es un documento de trabajo adicional que te servirá para tener los pasos claros y hacer un seguimiento de su correcto cumplimiento.
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Paso 1: Crear/Configurar el Píxel de Facebook en todas las páginas de tu sistema y verificar su correcta instalación Este paso inicial lo vimos en el módulo anterior, por lo tanto cuando llegamos a este paso del sistema ya damos por configurado este punto. Si no es tu caso, te recomiendo que vuelvas atrás y configures correctamente este paso, debido a que es totalmente imprescindible.
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Paso 2: Elije el tipo de Retargeting que deseas hacer en función de tus objetivos



Módulo 6 - Lección 1



Ha llegado el momento de crear el grupo de gente a la que queremos mostrar nuestros anuncios. En el Módulo 3 vimos la creación de los públicos en función de lo que queríamos conseguir, uno de los posibles públicos era: • Visitantes a mi web los últimos 30/60/90 días: personas que han visitado o visitan de forma continuada tu web, son ideales para convertirlos además en fans. Este es el público indicado. Pero tiene varias opciones que debes conocer: 1. Puedes crear grupos de personas que visitan cualquier página dentro de tu web. 2. También puedes agrupar a personas que visitan solo determinadas páginas. 3. Personas que visitan ciertas páginas pero no otras: por ejemplo personas que han visitado página de compra pero no han visitado la página de gracias por comprar. 5-



4. También puedes crear grupos de personas que no te visitan desde hace un determinado tiempo, por lo tanto puedes tratar de “repescarlos” con tus anuncios. 5. O finalmente personalizada.



puedes
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Es el momento que decidas que públicos vas a crear, en función de lo que quieras conseguir con tus anuncios: Tipo de Público



Indicado para:



Visitantes a cualquier página dentro de tu web.



• Invitarles a un evento: Training, Webinar, Evento Presencial. • Generar más Fans. • Anunciar una gran novedad. • Anunciar una oferta o promoción.



Visitantes de una página en específico de tu web.



• Público mucho más segmentado, puedes usarlo para invitarle a eventos muy relacionados con esa página o post. Esto aumentará el % de conversión. • Anuncio de oferta o promoción de ese producto en cuestión.



Visitantes de algunas páginas pero no otras.



• Generar más leads: han visitado tu Landing pero no tu página de gracias por suscribirse. • Generar más ventas: han mostrado interés en un producto o servicio pero no han comprado aún. • Más asistentes a un Webinar: si no han visto el Webinar en directo puedes enseñarles tus anuncios para que puedan ver el replay del mismo.
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Personas que no visitan tu web hace un determinado tiempo.



• Puede ser una gran oportunidad para ofrecerles algo de interés: un artículo, una novedad, una invitación a un evento. Y con ello volver a refrescar el interés en tu proyecto.



Una vez creado tu público, es el momento de crear tus anuncios. Anuncios con el Copy y la Imagen Perfecta para que estas personas pasen a la acción.
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Paso 3: Crear la Campaña de Retargeting



Módulo 6 - Lección 1



El objetivo de esta campaña es volver a impactar con la persona deseada, la activación  recordar a estas personas que existimos y que tenemos algo que le interesa. Es bueno dejar claro que le conocemos y que sabemos que ya hemos tenido un contacto con esta persona. Otro objetivo puede ser vender algo diferente o más caro a lo que ya hemos vendido. Es otro tipo de activación. Es normal que la gente esté ocupada y no se suscriba a tus contenidos o no te compre. También es normal que la gente necesite verte más de una vez para ello. La campaña de Retargeting debe tener la siguiente configuración: • Presupuesto bajo, el público objetivo es pequeño. • Objetivo: clics para el sitio web. • Métrica a controlar: coste por lead o coste por venta, depende de si lo que buscamos es generar nuevos leads o generar más ventas. • Target o Públicos: Visto en el punto anterior de este documento.
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Paso 4: Retargeting Ads Formula ¿[Preguntar el motivo por el que no tomo acción a tu oferta]? + [Hazle saber que ya habéis tenido un contacto o que ha descargado uno de tus Lead Magnets] + [Llamada a la acción]
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Ejemplo En el siguiente ejemplo que hice para la Campaña de Franck Scipion trabajamos todos estos aspectos. Recuerda un aspecto fundamental de la foto: debe ser diferente a las mostradas hasta el momento para otros objetivos.
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Aplicando Retargeting Formula a tus Anuncios ¿[Preguntar el motivo por el que no tomo acción a tu oferta]? Tu Fórmula nº 1



Tu Fórmula nº 2



+ [Hazle saber que ya habéis tenido un contacto o que ha descargado uno de tus Lead Magnets] Tu Fórmula nº 1



Tu Fórmula nº 2



+ [Llamada a la acción] Tu Fórmula nº 1



Tu Fórmula nº 2
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Paso 5: Midiendo los Resultados Como he comentado, las métricas más importantes a vigilar aquí son: • Coste por Registro (si la campaña es para generar registros). • Coste por Venta (si la campaña es de venta). El tema de analítica lo vemos en profundidad en el Módulo 7.
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Adaptives Retargeting - Mundt Direkt 

Wie verloren geglaubte Webshop-Besucher Ihre Kunden werden. Durchschnittlich .... Unser Schlüssel zum Erfolg: die strategisch intelligente Einbindung in Ihr.
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formula denuncia 

19 de nuestra Carta Magna. “Las acciones privadas de los hombres que de ningún modo ofendan al orden y a la moral públic
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formula denuncia 

También quiero destacar que el video de ésta declaración se encuentra disponible en la plataforma youtube. Quiero poner
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tour formula 1 tour formula 1 

São Paulo, Brasil. Del 3 al 8 de Noviembre, 2010. INFORMACION CON FINANCIAMIENTO: Costo p/p en hab. Doble. : US$3,542.00
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formula 3 

Page 1. Sustituya las letras que aparecen en la fórmula por los montos correspondientes reflejados en su Estado de Cuent
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moisturizing night formula 

#3924 1.7 oz. NeoLife.com. 7/15 US. NeoLife Scientific. Advisory Board. Ingredients: Water, Caprylic / Capric Triglyceri
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moisturizing night formula 

LT. UK. RO. EST. RUS. HR. BiH. FIN. DK. HU. F. D. PL. SLO. I. Form. Idrov. Nakt. Vilniu. Nakt. Natt. Naw. Rond. Crem. Ro
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Einf?hrung ins Retargeting 

Ich bin Pixy Retarget und werde. Dich durch die Welt des Retargetings fÃ¼hren. Bist Du bereit? Dann folge mir! HALLO. MEIN NAME IST. Pixy Retarget ...
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formula iv® plus 

Vitamin C [as ascorbic acid and from acerola cherry. (Malpighia punicifolia) (fruit)]. 90 mg. 150%. Vitamin D3 (from cho
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im formula racers AWS 

recarregáveis aspilhas de botáo, os conjuntos de baterias, etc, máo devem ser tirados no lixo doméstico, As baterias sáo
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Bona SuperCourt® Winter Formula Cleaner 

del piso del gimnasio y máquinas fregadoras ... Asegúrese de que sus empleados lean y comprendan la etiqueta del ... La
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4B0000 MATERIA: Se formula las ... 

12 abr. 2013 - Se refiere a los derechos de uso de agua, los cuales, de acuerdo a .... plazas, parques, infraestructura
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CLORURO DE POTASIO FORMULA QUIMICA 

22 ago. 2012 - Calle 59 No. 35ª - 88 Bogotá – Colombia. PBX: 571-3157382 www.comercialfox.com. HSQ. Código: HSQ-R-10. Ve
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formula 1 f1 abu dhabi 

VALORES POR PERSONA, EN BASE DOBLE, EXPRESADOS EN DOLARES AMERICANOS. NO INCLUYE AÃ‰REOS. ALOJAMIENTO CON RÃ‰GIMEN DE ..
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SACE FORMULA A0-A1-A2 

A. B. A0-A1-A2 / III-IV HTC. A0-A1-A2 / II-III-IV LTC www.abb.com. Â©Copyright 2009-2015 ABB.All rights reserved. 1. 2. 3. 3. 1. 2. 3. 3. II A2. III A0-A1-A2. IV A0-A1.
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4B0000 MATERIA: Se formula las 

22 feb. 2013 - Dicha norma señala además que en el caso de los sujetos nombrados en el párrafo anterior, existe ... dete
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Formula Student Germany: fs-germany.org 

FSG 2018 will be held from 6th until 12th of August 2018 in Hockenheim. This is a preliminary date which depends on the Formula One Grand Prix at the Hockenheimring.
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SACE FORMULA A0-A1-A2 

Bloqueo por candados portàtil en posición de abierto. 操作手柄插入挂锁(断开位置). Blocco a lucchetti in aperto-chiuso. Locking plate
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Bona SuperCourt® Winter Formula Cleaner 

El limpiador Bona SuperCourt® con fórmula de invierno ha sido diseñado específicamente para eliminar las sales perjudici
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SACE FORMULA A0-A1-A2 

18 kA 18 kA. 42 kA. Ics ... SACE Formula A0-A1-A2 | ABB. 18. 17. A0-A1- III / IV - 25/50 mmÂ² h Ã¸d. 2. 6 Nm (6Ã·25 mm ). 2 .... ABB SACE Division. Via Baioni, 35.
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4B0000 MATERIA: Se formula las 

23 abr. 2013 - Plan de Reestructuración deberá incluir, bajo sanción de nulidad, un cronograma de pagos que comprenda la
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Retargeting: EinfÃ¼hrung in das Online-Marketing-Tool 

Internet Protocol Television. KPI. Keep Performance Indicator. OVK. Online Vermarkter Kreis. SEM. Search Engine Marketing. SEO. Search Engine Optimization.
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electrical engineering formula cheat sheet pdf 

We have many PDF Ebook and user guide is also associated with electrical engineering formula cheat sheet PDF Ebook, incl
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Formula Wizard - PUR Print Systeme GmbH 

auÃŸerdem Systoolsâ„¢ 2001 und. OLE fÃ¼r Formula, das Active-X ... so auch die schwierigsten. AnwendungsansprÃ¼che. ... HÃ¤lt Fall auf Beton stand. SCHUTZART.
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