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Überblick und Neuerungen der Regel 40
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Die Regel 40 der Olympischen Charta ● Die Regel 40, Paragraph 3, besagt: „Kein Wettkampfteilnehmer, Trainer, Betreuer oder Funktionär darf seine Person, seinen Namen, sein Bild oder seine sportliche Leistung für Werbezwecke während der Olympischen Spiele einsetzen, außer dies wurde vom IOC genehmigt.“ ● „Während der Olympischen Spiele“ bedeutet vom 27. Juli 2016 bis 24. August 2016 (diese sogenannte „frozen period“ beginnt neun Tage vor der Eröffnungsfeier und endet drei Tage nach der Abschlussfeier). ● Die Regel 40 gilt für jede Verwendung eines Namens oder eines Bildes der genannten Personen und für jede Art werblicher Aktivitäten (Print, TV, digital), inklusive Social Media, Apps sowie Pressemitteilungen, Anzeigen, Mailings und Werbung in Geschäften.
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Neuerungen der Regel 40 aufgrund der Agenda 2020 des IOC ● Mit den Veränderungen der Regel 40 dürfen Mitglieder der Olympiamannschaft laufende werbliche Aktivitäten mit ihren bestehenden Partnern unter bestimmten Voraussetzungen auch während der Zeit der Olympischen Spiele bzw. der „frozen period“ weiterführen. ● Voraussetzungen: - Die Mitglieder der Olympiamannschaft haben ihre werblichen Aktivitäten und SocialMedia-Aktivitäten mit Sponsoren angemeldet, sofern sie die Regel 40 betreffen, und eine Genehmigung durch den DOSB bzw. das IOC erhalten. - Sämtliche werbliche Aktivitäten haben bereits mindestens drei Monate vor Beginn der Olympischen Spiele (27. April 2016) begonnen. - Sämtliche werbliche Aktivitäten nehmen keinen Bezug zu den Olympischen Spielen oder zur Olympischen Bewegung durch Bilder, Ausdrücke oder Symbole (Erläuterungen auf den folgenden Folien).



Seite 5



22. Januar 2016



Ziele der Änderungen der Regel 40 ● Die Regel 40 stärkt die Mitglieder der Olympiamannschaft und erleichtert die Zusammenarbeit mit individuelle Sponsoren auch während der Olympischen Spiele.



● Die Regel 40 begrenzt dennoch die Ausnutzung der Olympischen Spiele und der Olympischen Bewegung durch nicht-olympische Sponsoren. ● Mit der Regel 40 werden die Rechte des IOC, des DOSB und der olympischen Sponsoren im Unterschied zu nicht-olympischen Sponsoren geregelt. Für Anmeldungen von werblichen Aktivitäten und Fragen zur Regel 40 stehen Ansprechpartner des DOSB und auch des IOC zur Verfügung.
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Richtlinien für olympische Partner
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Olympische Partner dürfen … ● … sich mit der Olympiamannschaft in Verbindung bringen, auch in Sozialen Netzwerken. ● … nur dann Bezug zu einzelnen Mitgliedern der Olympiamannschaft nehmen, wenn sie auch eine individuelle Partnerschaft haben. ● … in Verbindung mit Mitgliedern der Olympiamannschaft im Zeitraum der Olympischen Spiele werben sowie Produkte und Produktlinien von Mitgliedern der Olympiamannschaft verkaufen, wenn dies vom DOSB genehmigt wurde. Voraussetzungen: - Jedes Mitglied der Olympiamannschaft ist dafür verantwortlich, die werblichen Aktivitäten seiner Sponsoren anzumelden, sofern sie die Regel 40 betreffen. - Internationale werbliche Aktivitäten müssen mit dem IOC abgestimmt werden.
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Richtlinien für nicht-olympische Sponsoren
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Nicht-olympische Sponsoren dürfen nur unter bestimmten Voraussetzungen … ● … mit von ihnen gesponserten Mitgliedern der Olympiamannschaft während der Olympischen Spiele werben.



● … von ihnen gesponserte Mitglieder der Olympiamannschaft in Social-Media-Aktivitäten einbinden. ● … den Verkauf von Produkten und Produktlinien von Mitgliedern der Olympiamannschaft während der Olympischen Spiele fortsetzen.
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Voraussetzungen dafür: ● Das entsprechende Mitglied der Olympiamannschaft muss mit den werblichen Aktivitäten einverstanden sein.



● Jedes Mitglied der Olympiamannschaft ist dafür verantwortlich, die werblichen Aktivitäten seiner Sponsoren anzumelden, sofern sie die Regel 40 betreffen. ● Die werblichen Aktivitäten wurden/werden mindestens drei Monate vor den Olympischen Spielen veröffentlicht. ● Die Werbematerialien oder die Social-Media-Inhalte dürfen keinen Bezug zur ganzen Olympiamannschaft schaffen.
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Nicht-olympische Sponsoren dürfen keinesfalls … ● … mit werblichen Aktivitäten eine Verbindung zwischen dem Unternehmen/einer Marke und dessen/deren Leistungen bzw. Eigenschaften und den Olympischen Spielen, dem IOC, dem Organisationskomitee von Rio 2016 (OCOG RIO2016), dem DOSB oder der Deutschen Olympiamannschaft schaffen. ● … Fotos/Videos von aktuellen/vergangenen Olympischen Spielen für werbliche Aktivitäten und Social-Media-Aktivitäten verwenden. ● … Ausdrücke, die in Verbindung mit den Olympischen Spielen gebracht werden (Olympische Spiele, Deutsche Olympiamannschaft, Rio 2016 etc. – siehe Übersicht nächste Seite), in Werbematerialien oder in Social-Media-Inhalten einbringen, auch nicht als Hashtags.



● … Social-Media-Inhalte mit olympischen Bezug von IOC/ OCOG RIO2016/DOSB/Deutsche Olympiamannschaft „retweeten“ oder „teilen“.
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Olympische Ausdrücke und Symbole, die von nichtolympischen Sponsoren nicht verwendet werden dürfen ● Olympische Spiele/Spiele/Sommer ● Rio 2016/2016/Rio/Rio de Janeiro ● Gold/Silber/Bronze/Medaille/Podest ● Deutsche Olympiamannschaft Dies gilt auch für die Verwendung in verschiedenen Sprachen, zum Beispiel “Olympic”, “Games”, ...
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Wichtige Hinweise für alle Mitglieder der Deutschen Olympiamannschaft ● Jedes Mitglied der Olympiamannschaft ist dafür verantwortlich, die eigenen Sponsoren über die Regel 40 zu informieren.



● Jedes Mitglied der Olympiamannschaft ist dafür verantwortlich, die werblichen Aktivitäten seiner Sponsoren anzumelden, sofern sie die Regel 40 betreffen. ● Jedes Mitglied der Olympiamannschaft ist dafür verantwortlich, die Vorgaben der Regel 40 einzuhalten. ● Der DOSB/das IOC entscheiden im Einzelfall darüber, ob die angemeldeten Aktivitäten der Regel 40 entsprechen und sie durchgeführt werden dürfen oder nicht.
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Beispiele
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Beispiel: Sportartikelhersteller ● Kein Bezug bzw. nur faktenorientierter Bezug zu Olympischen Spielen, nicht prominent in der Überschrift ● Wurde das Werbematerial bereits drei Monate vor den Olympischen Spielen veröffentlicht, darf es auch während der Olympischen Spiele gezeigt werden
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Beispiel: Kataloge ● Kein Bezug zu Olympischen Spielen



● Der Katalog wurde bereits drei Monate vor den Olympischen Spielen veröffentlicht
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Beispiel: Verwendung von Ausdrücken ● Das Bild beinhaltet das Logo der britischen Olympiamannschaft an der Badehose ● Der Ausdruck „Olympic Diver“ nimmt Bezug zu Olympischen Spielen, ohne faktenbasiert zu sein
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Beispiel: Verwendung von Ausdrücken ● Der Bezug zu den Olympischen Spielen beruht auf Fakten sowie biographischen Daten und ist nicht prominent dargestellt ● Wurde das Werbematerial bereits drei Monate vor den Olympischen Spielen veröffentlicht, darf es auch während der Olympischen Spiele gezeigt werden
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Beispiel: Corporate Website ● Kein Bezug zu Olympischen Spielen



● Das Sponsoring wurde bereits drei Monate vor den Olympischen Spielen veröffentlicht
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Beispiel: Merchandising-Artikel ● Kein Bezug zu Olympischen Spielen



● Es wird kein Unternehmen erwähnt



Erlaubt Seite 21



22. Januar 2016



Beispiel: Verpackungen ● Kein Bezug zu Olympischen Spielen



● Wurde das Werbematerial bereits drei Monate vor den Olympischen Spielen veröffentlicht, darf es auch während der Olympischen Spiele gezeigt werden
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Beispiel: Athleten-Website ● Der Bezug zu den Olympischen Spielen beruht auf Fakten und biographischen Daten sowie persönlichen Erfahrungen ● Kein Sponsor zu erkennen



Erlaubt Seite 23



22. Januar 2016



Beispiel: Internationale Werbung ● Kein Bezug zu Olympischen Spielen und olympischen Ausdrücken ● Wurde das Werbematerial bereits drei Monate vor den Olympischen Spielen veröffentlicht, darf es auch während der Olympischen Spiele gezeigt werden



● Das betreffende NOK und das Jamaikanische NOK müssen die werblichen Aktivitäten freigeben, zudem müssen die werblichen Aktivitäten beim IOC angemeldet werden
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Anmeldeprozess
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Der Anmeldeprozess im Überblick



Bis spätestens 06. April 2016



Anmeldefrist für werbliche Aktivitäten und Social-MediaAktivitäten
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Bis spätestens 27. April 2016



Antwort zu den Anmeldungen vom DOSB



27. April 2016



Letztmöglicher Starttermin der werblichen Aktivitäten



Das Vorgehen für die Anmeldung ● Wir benötigen: - Das ausgefüllte und vom Mitglied der Olympiamannschaft unterschriebene Anmeldeformular. - Die geplanten Werbematerialien und Social-Media-Inhalte. - Den Zeitplan für die Veröffentlichung der werblichen Aktivitäten und Social-Media-Inhalte. ● Bitte alles bis spätestens 06. April 2016 an [email protected]



● Bei Anmerkungen oder Korrekturen besteht die Möglichkeit, das Konzept erneut einzureichen.
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Das Vorgehen für die Anmeldung ● Internationale werbliche Aktivitäten bitte direkt beim IOC unter [email protected] anmelden.



● Dazu bitte das englischsprachige Dokument verwenden. ● Internationale werbliche Aktivitäten müssen bis zum 27. Januar beim IOC angemeldet werden.
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Fragen?



Bitte jegliches Anliegen an [email protected] senden. Wir helfen gerne weiter!
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Inhaltsverzeichnis - Der Deutsche Olympische Sportbund 

SportfÃ¶rderung bei Bundeswehr, Polizei, Feuerwehr und Zoll nutzen . ..... Die aktuelle Situation des Nachwuchsleistungssports in Deutschland ist durch ...
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Inhaltsverzeichnis - Der Deutsche Olympische Sportbund 

Laufbahnberater/in fragen. ...... der FÃ¶rderung des Sports im Unterricht bzw. der Vereinbarkeit von. Abb. 3: Aufgaben der Laufbahnberatung im Karriereverlauf ...
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2011 - Der Deutsche Olympische Sportbund 

sagt Martin Braun, Leiter Kommunikation ... Wenn Imtech-Sprecher Braun ...... Bertram Job | Roland Karle | Marcus Meyer (mm) | Nicolas Richter (nr) | Peer ...
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Inhaltsverzeichnis - Der Deutsche Olympische Sportbund 

3.3 Talente transferieren und spÃ¤ter rekrutieren. Der Weg des spÃ¤teren Einstiegs und eines systematischen Talenttransfers muss ergÃ¤nzend zum langfristigen.
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2011 - Der Deutsche Olympische Sportbund 

sagt Martin Braun, Leiter Kommunikation ... Wenn Imtech-Sprecher Braun ...... Bertram Job | Roland Karle | Marcus Meyer (mm) | Nicolas Richter (nr) | Peer ...
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teilung Ã¼berwinden - Der Deutsche Olympische Sportbund 

04.08.2011 - Beraterin von Unfallopfern. ...... verteilte Informationen, die teilweise in Beratung Ã¼bergehen, und Hinweise zu ..... Honorar hat er nie gefragt. --â€º.
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ErnÃ¤hrungstipps fÃ¼r Rio - Der Deutsche Olympische Sportbund 

konkreten Fall am besten ergriffen werden, kann je nach Sportart / Disziplin sehr ..... das GetrÃ¤nke-Depot im ... Aus Dosen am besten nur mit Strohhalm trinken.
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regel-handbuch 

oder Geschlecht zum selben Zeitpunkt (11:00 UTC am 5. Mai 2019). Es gibt keine ... 07:00 Ortszeit, in Taiwan um 19:00 Ortszeit, usw.). Ein/e Teilnehmer/in ...
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regel und handlungssubjekt in der gegenwrtigen 

2nd Edition Book By Wiley Global Education, Quintessence International Dental Digest Book ,. Radical Acceptance Book By Bantam, Radio Live Television Live Book By Mcfarland, Rcc Design. Drawing Book By S K Kataria And Sons, Redefining Realness Book B
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Olympische Spiele 2016 - GrenzEcho 

05.08.2016 - Prämie: Goldmedaille wird mit 50.000 Euro honoriert. Über drei Millionen Euro kostet ..... Konto wie vier Zweitplatzierte. Zudem ist Phelps seit ...










 


[image: alt]





Die 3:1 Regel der Mikrofonaufstellung - Sengpielaudio 

(x = 0,60 m und 3 x = 1,80 m). Kammfilter. Frequenz in Hz. Die hinzugeschalteten Mikrofone 4 bzw. 5 zeigen beim HÃ¶rtest keine klangliche VerÃ¤nderung durch ...
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Olympische Spiele 2016 - GrenzEcho 

05.08.2016 - zende neue Stadien geht, die hinterher aber niemand mehr braucht. So ist vieles ... men. Es wird sicher nicht alles perfekt werden, Rio wird ein.
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Olympische Winterspiele sOtschi - ZDF Presseportal 

07.02.2014 - ten Zahl akkreditierter Mitarbeiter. Das Ziel, Ã¼ber Synergien die Kosten zu senken, wurde klar erreicht. Bei den â€žWinterspielen unter Palmenâ€œ ...










 


[image: alt]





deutsche kunst der pdf 

Page 1 ... kunst der Pdf to any kind of device,whether its your laptop, Kindle or iPhone, there are more options now than ever before. Perhaps because of the ...
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40-451 40-151 40-110 40-112-W 40-110-W 40-112 40 

El aireador gotea o el chorro de agua está irregular. Le brise-jet fuit ou la diffusion des jets qui s'en écoulent n'est










 


[image: alt]





40-451 40-151 40-110 40-112-W 40-110-W 40-112 40 

con la contratuerca. Raccorder le tuyau d'alimentation d'eau et serrer à l'aide de l'écrou de blocage. Figure 9. 9. Afte
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40-451 40-151 40-110 40-112-W 40-110-W 40-112 40 

Place the slicone sealant beneath the plastic gasket and install the faucet through ... Screw the spray head onto the sp
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Olympische Winterspiele sOtschi - ZDF Presseportal 

07.02.2014 - Samstag, 28. Dezember 2013, 12.00 â€“ 12.50 Uhr. Abenteuer Olympia. Ãœber den elbrus nach sotschi. Reportage von Peter Schlickenrieder.
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[pdf]das pareto prinzip mit der 80 20 regel mehr 

Ebook Title : Das Pareto Prinzip Mit Der 80 20 Regel Mehr Erfolg Zufriedenheit Und Gelassenheit Erlangen. Zeitmanagement Und Selbstorganisation Der Etwas ...
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40-128-W 40-129-W 40-113 40-113-W 40-114 40-115 40-116 40 ... 

1. Figure 2. Place a ring of putty around the drain opening of the sink. Coloque un anillo de masilla de plomería alrede
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40-128-W 40-129-W 40-113 40-113-W 40-114 40-115 40-116 40-114 ... 

Place silicone sealant beneath the plastic gasket and install the faucet through the center hole. Ponga la sellador de s
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40 

19 ago. 2018 - FICHA TÉCNICA. LÁMPARAS DE LED. PAR38D-LED/001/40. 120 mm. 128 mm. ORIÓN V. CARACTERÍSTICAS. Material de
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40 

2 sept. 2018 - Factor de Potencia [f.p.]. 0,9. Consumo de potencia ... 0 - 40 °C. Av. Dr. Angel Leaño No.401, Nave 2 Int
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40% 40% 

... la Óptica:No aplica a examen de la vista, lentes de contacto, servicios, gafas de sol sin aumento, espejuelos para l
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