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Si nos quedamos inmóviles, sin hacer nada, esperando que lleguen nuestros visitantes… sinceramente no creo que vengan. Por lo tanto hay que participar, interactuar… meterse.



Esto es cuando se hace “eco” del nombre de tu blog. Cuando se comienza a repetir el nombre de tu blog o algún link especial como un virus. De boca en boca, de pantalla a pantalla. Este suceso “hacer algo viral” es el ideal para todos. Para lograr esto es necesario que puedas compartir y que el resto también lo haga. Tener usuarios en las redes sociales y compartir tus enlaces. Acá no debés forzar nada, lo que interese se hará viral y lo que no, no. Algunas veces es posible “ayudar” un poquito, como por ejemplo pedirle a alguna amiga que haga algún comentario (para que luego se animen otras), o que alguien lo comparta.



Las redes sociales trabajan rápido, y si haces uso de ellas, podés generar muchísimo tráfico a tu blog. La clave es crear atención, ofreciendo tus entradas y compartiendo las del resto. Generar curiosidad, Hacer reír a la gente o proponer un poco de controversia con el fin de crear una red. Y por último, con La intención de que hagan clics en tus enlaces. Ahora más que nunca el marketing de internet es sobre formar una comunidad. Todos participamos en alguna red social, algunas más que otras, pero todos estamos en una. Crea un perfil y participa. Brinda enlaces a tus páginas, enlaces de otras páginas que te gustan, comenta, responde y participa. Todo lo que genere una conversación. Todo lo que genere una “comunidad”.



Debés estar en las redes sociales sí o sí. Está comprobado que es una de las técnicas fundamentales para atraer más tráfico.



Principalmente creo que Facebook y Twitter son las más usadas. Sin embargo, creo que primero tendrías que hacer un estudio en donde tu audiencia pasa la mayor parte del tiempo. Hay que conocer en qué Red Social está tu público. Ir probando, darle una oportunidad a cada una para ver en cual te sentís más cómoda y cual tiene más repercusión y alcance. Si mañana la tendencia pasa por otra red social, aprovecha cuanto antes para hacerte un usuario, por más que no lo uses. Uno nunca sabe que es lo que más tráfico le traerá a futuro.



Pinterest Hace muy poco comenzó una nueva red social que se llama Pinterest. Para muchas todavía es desconocida, pero cada vez tiene más millones de usuarias. Es así, ¡a las mujeres nos encanta! Una vez que la pruebas, es adictiva.



Que es Pinterest? Es una red social muy sencilla. Se trata de una Pizarra online para ir marcando que cosas te gustan. Vas descubriendo visualmente lo que te llama la atención, y lo podés “pinear” (o en español: engancharlo con un alfiler ;) en pizarras personales que organices. Y es muy divertida. Realmente encuentras cosas muy buenas. ¿Porque me sirve estar aquí Si lo mío es escribir? Es mayormente usada por mujeres Es atractiva visualmente Responde rápidamente a lo que el usuario desea Se puede publicar sobre cualquier cosa Comparte tu estilo Y… envía mucho tráfico referencial.



Una vez que una imagen esta “pineada”, se puede “repinear” para que vos la agregues en tus pizarras. Al igual que tus imágenes, otras personas las pueden agregar. Siempre queda la persona original que subió este “pin” como referencia. Y también queda el mismo enlace. Es decir que si subiste el logo de tu blog y muchos lo “repinearon”, sea cualquier pizarra desde donde accedan, siempre llegaran al mismo sitio.



La moneda corriente en Pinterest son las imágenes o gráficos. Al ser todo “visual”, el intercambio se produce de esa manera. Por lo tanto, para llamar la atención debés subir una imagen con un título que atraiga. Las interesadas, harán clic en el grafico (de tu “pin”) y las llevara a tu artículo. Pero te invito a que hagas algún grafico llamativo, puede ser incluyendo el título del post o alguna frase que sea atrapante. Armar pizarras temáticas, por ejemplo: juegos para niños, cosas de mamas, cosas para la casa, lactancia, etc. Podés descargarte algún plugin para mostrar tus pizarras en tu blog. Siempre y cuando esto esté pensando para atraer más tráfico. Solo visualmente es lindo, pero recuerda no saturar tus barras laterales con cosas sin propósitos. También podés “pinear” imágenes de cosas que te gustan, recomendadas o que te gustaría comprar. Esta es muy buena opción para poner tus links de afiliados. Pero… antes una aclaración: Pinterest modifica los enlaces de las imágenes a tu post original. Siempre llegaran hacia donde vos los refieras, pero puede ser que tu “código de afiliada” no se incluya. Yo sugiero que hagas el link a una página de revisión del producto y ahí mismo vuelvas a poner tus links como afiliadas. La que desee comprarlo volverá a hacer clic en el enlace y así comprar con tu código de afiliado inserto. Ah! Y no olvides de agregar el botón de “pin it” en tu blog junto a los otros iconos. Así permites a tus lectores “pinear” lo que les guste.



Facebook:



Facebook es genial para comprometer a las personas a que “gusten” de tu marca. Compartir sus opiniones y participar en concursos y sorteos. Las paginas son muy buena elección para “mostrar” tu marca, es decir tu blog. Podés hacer publicidad paga (altamente segmentada) o no si no lo consideras necesario. Podés pedir que gusten tu página sin nada a cambio. El tráfico es decente y creciente. Si pones links en tu sitio para que le hagan “me gusta” y “compartir” será más fácil que tu contenido sea compartido en Facebook.



¿Sabías que solo el 17% de tus fans pueden ver tu contenido? Esto se debe a que Facebook mide quien merece ser “más visto”. Para lograr una mayor exposición, es necesario que aumentes tu “Edge Rank”. Que es el Edge Rank o “Ratio de Participación” Esto es un algoritmo que tiene Facebook para mostrar contenido relevante. No funciona del a misma forma que Google, pero tiene la misma intención. Proveer de contenido “compartible”. Este Ratio se ve influenciado por: Afinidad + relevancia + Tiempo. Afinidad: O popularidad: cuantos clics, Me gustas y comentarios tiene tu estado. Relevancia: Que tan interactivos han sido tus fans con los estados anteriores Tiempo: cada cuanto tiempo posteas. Resultado: Cuantos fans ven tu estado.



Conseguir la participación de tu audiencia. Publicar contenido interesante que animen a comentar, compartir o hacer clic en Me gusta. Técnicas para Incentivar Comentarios:



Siempre con tu Voz personal Hace preguntas simples y fáciles de responder. Oraciones para llenar en el blanco: por ej. Completa la oración: Amo ser mama porque ______. Preferentemente respuestas de una sola palabra. Subí fotos: Fotos de un tamaño aceptable, pero llamativas. En la descripción podés poner el link enlaces al post. Está comprobado que si subes la imagen en vez de que se pegue automáticamente, genera más clics. Una foto llamativa se destaca mejor. Hablar sobre noticias recientes: Que causen controversia pero sin ofender ni ser irrespetuosos. Noticias del día: Elegí un tema del día y plantea alguna de las opciones anteriores. Si en tono gracioso mejor. Pedí que hagan “me gusta”: Compartí una frase y pedí que le hagan me gusta si están de acuerdo. Habla sobre Facebook. Por ejemplo: Si no tuvieses Facebook, ¿Qué estarías haciendo? O… ¿Qué cosas le agradeces a Facebook?



Twitter: Esta red de “microblogging” tiene varias facetas. Muchos la usan para chatear, otros para “conectarse”, algunos solo para enlazar a sus entradas. Tiene muchísimas vueltas y cada uno la adapta a lo que mejor le sirve.



Aquí te dejo algunos consejos que han brindado personas que han hecho estudios sobre su funcionamiento:



Mostrá quien sos. Imagen tuya y una buena descripción Escribir tweets entre 120 y 130 caracteres. Agregar un link en la mitad del mensaje (mejor que el principio o final)



Espaciar tus tweets. No postear todos juntos. Si tenés un administrador de redes sociales (como por ej. Hootsuite), las podés programar durante el día. Si esperas que retwiteen algún tweet tuyo, compensa con la misma moneda. Se generoso. Interactúa. Se desestructurada, gentil, divertida. No postees solo tus enlaces y ya está. Cuando algo que dijiste luego lo relees y piensas que sonó mal, vuelve a enviarle un tweet explicándole brevemente. Los tweets quedan guardados. Por lo tanto… se consciente de eso, puede resultar en alguna búsqueda



Los que contienen enlaces Los que piden “por Favor RT” Los que No contienen cosas personales Con contenido novedoso o atractivo. Noticias del día, cosas nuevas. Artículos que mencionan Twitter. Elegí las palabras y frases correctas. Tienen más clics los tweets que contienen las palabras “vía” “@” “RT”, etc. En cambio lo opuesto, las que incluían “addthis” “getglue”, “vía Wordpress”, Etc. Experimenta usando el Sistema de Paper.li, Es un diario que publica según los tweets y enlaces de los que sigues. Tienen más clics los tweets que incluyen “El diario de…” Publica tus tweets en los Fines de Semana. Los viernes, sábados y domingos tienen mayor alto de clics en los enlaces. Así mismo, los tweets luego de las 4pm, tienen mayor cantidad de clics que los de la mañana.



No te la pases hablando de vos y tus cosas. No hables de cosas negativas, ni respondas agresivamente. Enviar un Mensaje Directo (o DM) es solo posible a quienes te siguen.



NO automatices un agradecimiento por Mensaje Directo. Algunas veces se piensa que ayuda a conocer tu sitio. Pero en realidad, a través de Twitter, lo conocerán de otra forma. Con mensajes y enlaces interesantes, además de interactuar claro está. Gracias por Seguirme: Tampoco, ya que cae de maduro que esta automatizado. Gracias Por RT: algunos agradecen otros prefieren que no. Dependiendo de cuantos sigas en tu lista (y se actualice segundo a segundo) si lees varios Gracias por RT sin información interesante puede ser molesto. #hashtags: No escribas tu mensaje llenos de #hashtags. Son molestos. Y se puede llegar a considerar spam. Pero si es un tema interesante le podés agregar uno o dos como mucho. Es mejor llenar el Tweet con contenido relevante. Hablar como SMS: personalmente lo considero molesto, y además cansador. Muchas veces tengo que andar adivinando que quiso decir con esa letra. No Twitear seguido. Aproximadamente un link como máximo por hora. Por último, recordar que Twitter es una conversación. Que sea ida y vuelta. ;)



Como gestionar varias cuentas en una: Si tenés cuenta en varias redes, y tenés que estar acordándote de la contraseña de cada una, o abriendo una ventana por cada red que deseás ingresar, puede que te canses Para esto, existen un par de programas (para descargar u online) en donde podés gestionar varias cuentas.



Hootsuite y Tweetdeck son los más conocidos. Yo personalmente Uso Hootsuite desde el navegador. No conozco Tweetdeck pero si investigué un poco antes de hacerme un usuario. Elegí la de la lechuza (hootsuite) porque la podía descargar en mi celular y no consume muchos recursos, según las comparaciones de los usuarios que leí.



Aquí te voy a nombrar un par de ideas para realizar. Podrás elegir las que más te hagan sentir cómoda o inventar nuevas. Aquí todavía nada es ley, con tus principios y buen sentido común a la cabeza, podés inventar lo que quieras.



Esto es nada más y nada menos que escribir como invitada en otro blog. Es una muy buena forma de atraer a miles de personas a tu blog. Primero porque al escribir en otros blogs donde ya tienen más tráfico, y les interesa lo que escribes, el link que dejas es la llave para que conozcan tu blog. Para poder ofrecer tus artículos y que lo publiquen en otro blog, de mayor actividad que el tuyo, es necesario que sepas muy bien del tema que hablan (preferentemente que sea el mismo nicho que el tuyo) y que no haya sido algo que ya hayan escrito Preferiblemente que sea de tu mismo tema y que llegue a la misma audiencia que la tuya. Esto se hace muy fácil: primero hace un listado de todos los blogs que se encuentren en tu nicho, mismos o similares temas, se dirijan a la misma audiencia. Ofrezcan productos similares etc. Contacta a la dueña del blog (en la página de contacto o escribiéndole un mail) comentándole que querés escribir como invitada en su blog. Que podés hablar de estos temas que sabés y que crees que irían muy bien con el tema de tu blog. Algunos blogs tienen un apartado donde ya dice cuáles son sus políticas para recibir entradas invitadas. Si no lo tiene, seguramente cuando te respondan a tu correo te dirán cuáles son sus requisitos.



Algunos te harán un usuario e ingresaras vos misma tu contenido. Y otros te pedirán que le mandes un archivo por correo. Generalmente lo formatean ellos según su estilo.



Consejos: Redacta una pequeña descripción de vos como autora y en donde escribís. Asegúrate de hacerla atractiva dejando un link para que te puedan visitar. Hacélo interesante y no tan coloquial Consulta para incluir tus propios links e imágenes. Que sea un tema que preferentemente no esté tan desarrollado o alguna visión distinta. Que este apuntado a la audiencia y que sea interesante e útil. Preferiblemente No promociones ningún producto de venta. Si es que estas haciendo estas entradas para promocionarte, te recomiendo que el link que dejes a tu página sea una “Pagina de Aterrizaje” (en inglés es Landing Page) especial para los que llegan a través de este otro blog. Ahí si podés ofrecer tus productos. Pero no uses a los otros para tu beneficio propio. Trata de ofrecer que sigan leyendo más contenido del blog anfitrión. Tampoco lo copies en tu misma página, ya que cada uno quiere tener artículos originales. Promociona tus entradas, sean escritas en tu blog o en un blog como invitada Acuérdate siempre que si bien es una ayuda a tu blog escribir como invitada, estas siendo eso: invitada. Por lo tanto hay que tener buenos modales.



Busca los foros que haya sobre tu nicho de mercado y uniste. Participa conscientemente, es decir, que no sea SOLO para que conozcan tu blog. Es mejor participar respondiendo seriamente sobre lo que conoces. Así los otros participantes del foro, verán que sabés de lo que estás hablando y querrán saber



más de vos. Podés añadir un enlace a tu blog en la línea de firma para que otros puedan encontrarte, pero que no sea para promoción. También, es muy lindo hacer preguntas. Somos mamás y tenemos millones de dudas. Participar en grupos ayuda mucho.



Grupos de Facebook Hoy una de las redes sociales con más movimiento es Facebook y este ofrece la posibilidad de hacer grupos sobre temas afines. En la barra de búsqueda de Facebook, busca el tema que te interese y filtrálo por grupos. Puede tener acceso cerrado o abierto. Si te interesa y crees que puedas aportar algo solicita el ingreso. Si está permitido te concederán el acceso. No es necesario que participes siempre, pero sí que sea relevante cuando lo hagas. Esto no es ninguna regla, solo un poco de “Netiqueta” (etiqueta, ceremonial y protocolo para internet). Es muy útil poder aportar con tus conocimientos y también saber qué es lo que pasa con tu público. Podés identificar necesidades y escribir sobre eso. Consulta primero si es posible enlazar tus entradas. Algunos grupos no están de acuerdo con la autopromoción y no lo toman bien. Por eso, te recomiendo que consultes primero.



Yahoo Answers Muchos hacen preguntas ahí, porque muchos responden. ¡Y les dan información muy útil! Si podés responder con contenido relevante e interesante a lo que preguntan, te animo a que lo hagas. ¡Siempre cita la fuente y tu página! Además, las respuestas de Yahoo casi siempre aparecen en los primeros resultados de los buscadores



Demuestra aprecio por quienes te visitan hacienda comentarios en sus blogs. Es una amabilidad que demuestra que realmente te interesa lo que escriben y no solo para promocionarte. Podés poner un link a tu página web en los comentarios. Generalmente en el formulario de comentarios te pide: Nombre, email y Pagina web. Es preferible hacerlo ahí, que poner un link en el comentario ya que puede ir a moderación. Si escribiste algo relevante, Un recurso sumamente valioso es en vez de poner el link a tu página de inicio, en el campo de “sitio web” ponerle la entrada directa al artículo referente. Por ejemplo: si la entrada de tu blog amigo es sobre “Cómo elegir un pañal ecológico”, y vos escribiste sobre: “las 10 mejores marcas de pañales ecológicos”. Pones la entrada en donde te pide la dirección de la página web. No solo estarás ayudando a las personas que leen el blog de tu amigo dándole información necesaria, comentando con relevancia, sino que también le estas ofreciendo un poco más de información. Además, también ayuda al posicionamiento de tu página en los buscadores.



Hace tu blog “compartible”. Para que tus entradas estén en todas las redes sociales, y sean fáciles de compartir tenés que agregar botones de “, compartir, Me Gusta o Tweet” en tu blog. Esto quiere decir que cuando alguien lee tu entrada, le gusto y la desea compartir, en vez de estar copiando la dirección del enlace y pegarla en la red social que desea compartirla, lo hace directamente desde un botón que quede al lado o cerca. Así, mientras menos pasos es más fácil que concrete “la conversación”. Esto lo podés hacer con algún plugin desde Wordpress (SexyBookmarks, Addthis, etc.) o ingresando los propios códigos que te ofrece cada plataforma. Vas a la sección de diseño o aplicaciones y te permiten configurar los botones para ingresarlos en tu blog. Ofrece en tu página principal acceso a tus perfiles de redes sociales. ¡Pero atención! Te sugiero que no pongas todos los perfiles de Todas las cuentas a las que estas suscripta. Incluí solo en las que interactúas y las que están siendo utilizadas por tus lectoras.



Para poder ofrecer contenido de calidad y útil para tu audiencia tenés que investigar y conocer que es lo que realmente necesitan. Escribir con solo lo que se le ocurre a uno es una posibilidad. Siempre y cuando conozcas lo que tus lectores necesitan saber. Si vos sabés de eso, ¡mejor!



Para investigar lo que tu audiencia necesita saber tenés muchas opciones, yo te cuento las que he conocido hasta ahora.



Pregunta en la lista de suscriptores En el mensaje de bienvenida de la lista de suscriptores, me presento y les cuento brevemente que podrán encontrar en el blog. Luego, les hago una pregunta sobre qué tema les gustaría saber. Que problemas están teniendo con respecto a la crianza de sus hijos y como mamá. Muchas me han repuesto a este tema contándome honestamente lo que les dificultaba. Me están ofreciendo su necesidad, yo puedo escribir sobre eso, y ayudarlas con lo que se.



Encuestas Se puede hacer una encuesta para hacer preguntas más definida y concretas. Defines tus preguntas y luego promocionas la encuesta pidiendo a la gente que la rellene. Si tenés una lista de suscriptores, les podés pedir directamente. También hacerlo en las redes sociales y poner un formulario en tu blog.



Generar comentarios y preguntas La necesidad de información que tienen las personas que siguen tu blog no va a llegar a tus oídos muy fácilmente. Hay que saber escuchar, preguntar e indagar.



Aunque es cierto que muchos te pueden escribir un correo pidiéndote asesoramiento en tal o cual tema (¡y esto es también muy útil!). Muchas otras necesitan responder a preguntas. Algunos no pueden identificar qué problema o necesidad están teniendo hasta que alguien les pregunta. Podés generar comentarios y preguntas en tu blog, al final de cada post para iniciar una conversación. También generar preguntas en Facebook o Twitter. Al principio no te desesperes porque no harán muchos comentarios en tu blog, o responderán a tus preguntas en Facebook. Pero se constante sin abrumar. Si apareces poco no te recordaran, si apareces mucho cansaras.



Estas son dos tareas que nunca deben faltar. Cuando alguien tiene una necesidad y esta es satisfecha, se termina la necesidad y comienza otra. Se vuelve un ciclo, es así el funcionamiento humano. Con los blogs pasa lo mismo. Si deben encontrarle la solución a tal problema, y vos creas un producto o brindas cierta información, lo consumen y resuelven su necesidad. Ese producto ya no les servirá más. Así debés comenzar a investigar nuevamente para poder identificar las nuevas necesidades.



Como investigar nuevos temas: : esto es una de las mejores formas de saber qué es lo que está comprando la gente. Amazon tiene un sistema muy grande y cada día se producen miles de ventas. El sistema genera sólo qué productos, ya sean físicos o digitales, son los más vendidos. Investiga en las categorías generales y específicas de tu nicho. : los temas de las revistas que llegan a publicación y venta en negocios físicos pasan por una investigación y prueba muy grande. Publicar es costoso, por lo tanto para poder solventar esos gastos y tener beneficios, las empresas destinan una buena parte de la inversión a la investigación. Por eso, los temas que veas en las revistas en los negocios son útiles para saber qué temas se buscan.



: Aquí con bastantes ideas en mente, vas escribiendo en el cuadro de las palabras claves y podés ir viendo que temas son los que más búsqueda tienen. Hace un tiempo existía en Google una lista del as palabras más buscadas en español. Hoy solo existe en ingles se llama: Google Insights. Pero hacer una búsqueda de las palabras más buscadas también es posible. : participar, abrir la mente y los oídos para poder escuchar lo que las lectoras preguntan. Saber que paginas son las más vistas de tu blog: así sabrás cual es el mayor interés que tienen.



Este merece un apartado especial sobre qué es una lista, también llamada Newsletter o Lista de Noticias, y por qué sirve tener una lista de suscriptores. Empezare diciéndoles que al principio no entendía para que la pudiera necesitar. Creía que lo más importante era que los lectores leyeran las entradas que publicaba y listo. Pero si necesitaba hacerles una pregunta o saber de algo, no sabía si publicarlo en el blog (porque la intención de las entradas era de brindar ayuda y respuestas) y lo publicado luego se taparía con otras entradas. Además, ¿cómo me aseguraba de que los lectores leyeran esa entrada especial? Ahí comencé a entender por qué todos decían que era importante tener una lista de suscriptores. Esto es nada y menos, que una lista de personas que ofrecen voluntariamente su correo electrónico para saber más de vos y que los tengas en cuenta para ofertas y novedades interesantes. ¿Te parece un buen motivo? ¿Qué más importante que tener un blog es una lista de gente que QUIERE saber de vos?



La diferencia principal que hay entre el RSS y la lista de suscriptores es que con la lista de noticias la gente se suscribe voluntariamente para recibir noticias tuyas y



no sólo las entradas. Esta se vuelve una “conversación” más personal entre el autor del blog y los lectores. Con el RSS, solo reciben en el Correo o Lector de RSS las entradas el blog y listo.



¿Qué pasa si la gente se desuscribe de mi lista? La gente que está interesada en lo que vos escribís se mantendrá y la que no, se desuscribirá. Por eso no te pongas mal si ves que la gente se desuscribe, esto es bueno. Porque es preferible tener pocos pero interesados a que muchos y que ni abran tus correos porque no les interesa.



Una de las primeras formas para aumentar tu lista de suscriptores es ofreciéndoles la posibilidad de que se suscriban. ;). Aquí van otros consejos: Insertar Formularios de suscripción donde sean visibles y fáciles de acceder. Recordar y sugerir que se suscriban a tu lista. Crear una entrada especial contando los beneficios de suscribirse a la lista. Ofreciendo algo gratuito.



Donde poner los formularios: Están estudiados los lugares donde quedan más visibles y estos son: En el margen superior izquierdo En la primera posición de la barra lateral. Debajo de cada post En la página Acerca de mi o Sobre Mi. Esta es una de las páginas más visitadas del blog y si la gente seta interesada se suscribirá inmediatamente. Debajo de la barra de navegación Al final de la página en los Pie de Página (Footer)



Los Beneficios de suscribirse a tu lista: Hace una página especial para contar porque habría que suscribirse y que es lo que recibirán, en tiempo y forma. Es decir cuando, cada cuanto y como. También es importante que les hagas saber:



No es obligatorio suscribirse No venderás su dirección y que no fomentas el spam (correo no deseado o reiterativo). Que es fácil poder desuscribirse y volver a suscribirse cuando lo deseen. Como recibirán tus correos y que deben hacer para asegurarse de que les llegue. Qué tipo de contenido estarán recibiendo, que deben esperar. Y también véndete un poco y pone porque es bueno que se suscriban a su lista. Muchas personas leyendo los beneficios se sienten identificadas personalmente y las lleva a reconocerse, entonces deciden que lo mejor es suscribirse.



Proceso de Doble Confirmación: Dependiendo la empresa que tengas, tendrás la opción de pedirles una Doble Confirmación. Esto quiere decir que cuando ingresan su dirección, les llegara a su casilla un correo tuyo, probando que la dirección que le enviaste es correcta y que realmente querés suscribirte. Muchos de los que se suscriben, no llegan a hacer clic en la confirmación y no logran convertirse en “suscriptores”. Esto puede generar rechazo a la “doble confirmación” (doble opt in en inglés). Considero que es algo bueno. Alguien realmente, y cuando digo RE AL MENTE, interesada en estar suscripta a tu lista, volver a confirmarlo. Ya es bastante común y no es tan molesto. Siempre cuando estamos navegando tenemos abierto el correo, hacer un clic es rapidísimo. Es un cuidado para las dos partes. Nosotros nos estamos asegurando de tener gente comprometida y con direcciones correctas. Los suscriptores se están asegurando de que nuestros correos llegaran. Al fin y al cabo para eso se suscribieron ¿no? Y por último, no te desesperes por tener una gran lista de suscriptores, es preferible tener 50 pero genuinamente interesadas, que 5000 suscriptoras pero que les llegue a la mitad, que otras no abran y las que abran no estén tan interesadas.



Lo importante es que la gente que se suscribe aprecie y valore tu contenido. Lo encuentre útil para ellas mismas y que se sientan que pueden tener una relación contigo, ya sea comercial, de amistada, etc.



En tu blog podés ofrecer muchas cosas, distintos tipos de contenido, de información específica, historias, experiencias, datos, etc.



A modo de agradecimiento por haberse suscripto a la lista, se recomienda ofrecer algo gratuito. Algo exclusivo para la lista. Como el reporte gratuito que yo tengo en Mama Con blog. Puede ser un reporte digital, el acceso exclusivo a un audio o video. Pero siempre hay que hacer algo orientado y específico para tu audiencia. Que sepas que le va a interesar. Algunas personas están en contra de ofrecer algo al a lista porque dicen que muchos solo se están suscribiendo por eso. Que hay lectores consumidores de cosas gratuitas y solo buscan eso. Prefieren que se suscriban sin ningún incentivo y creen que realmente estarán interesados genuinamente. Yo no estoy en desacuerdo con estos argumentos. Yo me he suscripto a listas de noticias solo por el recurso gratuito es verdad. Y luego de leerlos, he seguido suscripta a los que realmente me gustaron y me ofrecieron algo valioso. A los que no me intereso me desuscribí. ¿Es esto algo malo? Creo que no. Muchos piensan que la gente entre algo que sea gratuito y algo que sea de pago elegirán lo que no les cueste un peso, pero no siempre es así. Muchos creen que si es gratuito no es de buena calidad y prefieren algo pago. Otros, quieren primero probar con algo, sin arriesgarse. Si lo gratuito es bueno, ¡o comprado será aún mejor! Y Algunos solo buscaran lo gratuito. Perderán un poco más de tiempo pero puede que lo consigan igual. Otros prefieren comprarlo porque les ahorra tiempo. Hay mucha variedad y es importante que hagas la prueba. En mi blog de Una Mamá Feliz no ofrezco nada en recompensa a la suscripción. En Mamá Con Blog ofrezco el reporte gratuito. Pero estoy segura que en ambos si



mis lectoras no están interesadas con lo que les escribo o les vivo vendiendo, se desuscribirán. Pero si es importante que tengas una lista de suscriptores. Donde puedas “charlar y conversar”. Contenido Gratuito libremente, es decir, sin pedir nada a cambio como suscribirse a la lista de noticias. Puede ser en forma de entradas, libros digitales, audio, video, etc.



Sortear algo para que alguien se lleve un regalo es un incentivo bastante grande y atrae mucho tráfico. Podés pedir algo a cambio como un comentario (para ver quienes se anotan en el concurso), la suscripción a tu lista, hacer Me gusta en la página de Facebook, convertirse en Seguidor en Twitter. Llegar a tantos fans. Etc. Podés hacer el concurso sin pedir nada a cambio y es muy válido también. Lo que sí hay que tener cuenta que debés saber quiénes quieren participar. Generalmente se anotan en los comentarios. En Wordpress existen Plugins para gente que hace sorteos regularmente. Automáticamente selecciona a alguien entre los comentarios que dejaron en esa entrada particular. Pero si no es algo que haces regularmente, podés elegir al ganador a través de random.org o sortea2.com, son pequeños sistemas que dentro de una variable que les das (números, nombres, etc.) eligen al azar. Algo que útil aclarar es que hay que ser honesto. Nadie puede ver de qué forma eliges el ganador. Por eso, es importante que seas honesto con vos misma y no personalices los datos. Concursos: es muy parecido a los sorteos pero aquí se pide una colaboración o trabajo a los participantes. Puede ser una entrada sobre un tema específico, o entrevista, etc. También es una idea hacer un carnaval de blogs y entre los participantes sortear algo. ¿Que sortear? Lo que quieras. Puede ser un producto físico (pero para esto te tenés que hacer cargo del envío), un acceso a determinado recurso, algún bono de compra por “X” cantidad de dinero, cualquier producto digital, etc.



Son muchas las opciones y las ideas. Pero siempre tené en cuenta algo atractivo, lo que le gusta a tu audiencia. Si tu audiencia es sobre alimentación vegetariana, no le vas a sortear algo sobre comida con carne.



Muchas mamas tenemos blogs, y muchas en los mismos “nichos” de mercado que nosotras, apuntándose al mismo tipo de audiencia. En vez de ver esto como una competencia, es posible unirse. Como alguien una vez me dijo, internet es muy grande. La proyección de negocio es mucho más grande que un negocio local en tu ciudad. Porque aquí puede acceder sin costo alguno, gente de todo el mundo. Por lo tanto, se pueden crear uniones entre mamás blogueras, y juntar sus esfuerzos para un beneficio en común.



Es muy útil y compatible hacer asociaciones con otros blogueros. Cada uno puede trabajar para sí mismo y para el otro, compartiendo los beneficios. La clave es dejar en claro y hacer un acuerdo de los beneficios mutuos que pueden obtener. Encuentra personas en tu mismo segmento que deseen asociarse y ayúdense a obtener más tráfico.



Entradas invitadas Intercambio de publicidades Promocionar los artículos Si tiene productos, venderlos como afiliados y ofrecer un descuento especial. Sugerir en tu lista de suscripción que se subscriban a la lista de tu blog asociado, demostrándole los beneficios que pueden servir al leerlo. Ofrecer productos exclusivamente para la otra lista. Códigos de Descuento. 























Empfehlen Sie Dokumente






[image: alt]





la pregunta de maria - ObreroFiel 

de Zacarías y la fe de María, primer ejemplo en Lucas del tema de la inversión de ..... 7:3-5, véase Gordon D. Fee, Prim
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Declaracin en espaol Pregunta de la boleta de votacin web 
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La pregunta de sus ojos.qxd - Muchoslibros.com 

viene caminando detrás de él, por Talcahuano y hacia el lado de Corrientes, casi se lo lleva por delante y a duras penas
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La pregunta de sus ojos.qxd 

tuteo o, más correctamente hablando, del voseo, por- que esa también puede ser una fuente de turbación que hunda en el f
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Pregunta & Respuesta 

1/1. Copyright Cuerdabierta.com. All Rights Reserved - International Copyright Secured. = 100. Standard tuning. 1. 0. 2.
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Consultoría online Respuestas a suscriptores 

5 nov. 2014 - Velneo, S.A. C.I.F. A36494706 Inscrita en el Reg Mercantil de Pontevedra al tomo 3085, Libro 3085, Folio 9
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La Lista de Prohibiciones - WADA 

1 ene. 2009 - clostebol danazol (17α-etinil-17 -hidroxiandrost-4-eno[2,3-d]isoxazol) dehidroclorometiltestosterona. (4-c
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lista de representantes de universidades en la red ambiental ... 

15 may. 2017 - CONO SUR DE LIMA. Lima. Lic. Willy Andrés Adauto Medina. Carta N° 012-2013-UNTECS-CO-VACAD-IA, del 12 de
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la lista de prohibiciones - WADA 

1 ene. 2016 - 1.1 Agentes estimulantes de la eritropoyesis (ESAs) incluyendo p. ej. Darbepoyetina (dEPO);. Eritropoyetin
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100 pregunta de los chacras 

visión general- pero no por ello menos profunda- de los chakras, desde ...... Enfrenta la curación a través de la cirugí
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PRC = Pregunta de Respuesta Corta 

Escenario: Presente en un lenguaje claro y conciso la situación que permitirá al estudiante aplicar los conocimientos, n
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Lista, primera fachada artística en Ayacucho Lista ... - Metro de Medellín 

7 ago. 2011 - reccionales) y las carreras 35 (bidireccional) y 37 (sentido sur-norte). el metro y la .... del 2016. El b
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¿Quién hizo la pregunta? 

nish para la Promoción de las Artes y las Humanidades. Arthur ... mi tío Frank legó a la Galería Nacional son falsificac
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Su pregunta sí molesta 

18 may. 2014 - sor, Sebastián Piñera, pero al menos no pier- de la cordialidad cuando se los encuentra. ... Pablo Bernas
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Resultados por pregunta 

20 mar. 2014 - 8. Logros considerables, con limitaciones capacidades y los recursos. 27,27%. 3. Logros sostenidas a todo
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La Lista de útiles en Ingles en la parte de atrás 

1 Crayons, 24 pack regular. 1 Crayons, jumbo, 8 pack. 3 Facial tissue. 1 Plastic school box, 8 X 5. 1 Backpack, no wheel
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lista de precios lista de precios 

Internet de Alta Velocidad + Teléfono incluye: • ¡Compra en paquete y ahorra! Paquetes de Internet + Teléfono que satisf
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La Lista de útiles en Ingles en la parte de atrás AWS 

ELEMENTARY SCHOOL SUPPLY LIST – USD 250. Teachers may request parents to bring additional supplies as needed throughout
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Lista Nominal de docentes en la Carrera Pública Magisterial - Minedu 

JULIO HERMENEGILDO. 00127182 ..... 301 EDUCACION BAJO MAYO. FLORES. GONZALES. JULIO. 00933136. 305. LORETO ...... ESCUDE
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Lista de Verificación para la Seguridad del Paciente en Radiología ... 

Consultado con el medico remitente. Presentación de los miembros del equipo. Informe de la intervención. Pruebas de imag










 


[image: alt]





Comunidad/Editoriales/2004/Lista Negra de Contratistas en la Contraloria 
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LISTA DE NO LLAMAR DE LA FLORIDA 

LISTA DE NO LLAMAR DE LA FLORIDA. Llamadas telefónicas y mensajes de textos no solicitadas son una molestia. El Departam










 


[image: alt]





La Lista de útiles en Ingles en la parte de atrás 

POR FAVOR NO LÁPICES MECÁNICOS O PLUMAS DE GEL TODOS LOS GRADOS. POR FAVOR MARQUE TODOS LOS MATERIALES CON EL NOMBRE ...
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Insistió la UIA en su lista de reclamos 

29 ene. 2011 - villegas en Trenque lauquen, pcia. de Buenos aires, brinda asistencia a las personas de es‡ casos recurso










 











Copyright © 2024 P.PDFDOKUMENT.COM. Alle Rechte vorbehalten.

Über uns |
Datenschutz-Bestimmungen |
Geschäftsbedingungen |
Hilfe |
Copyright |
Kontaktiere uns










×
Anmelden






Email




Password







 Erinnere dich an mich

Passwort vergessen?




Anmelden














