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Media Impact - Portfolio



Autobild.de ist die erste Adresse für Autoinhalte im deutschsprachigen Web und mit dem stationären und mobilen Angebot digitaler Marktführer. 



Deutschlands umfangreichstes Test- und Fahrberichtsarchiv sowie das vollständigste Angebot im Bereich Autoneuheiten







Reichweite: 7,99 Mio. UU1







Die User interessieren sich besonders für Herrenkosmetik (Affinitäts-Index 128), Autozubehör (126) und elektrische Heimwerkergeräte (123)1 Männer



Berufstätig



20-49 Jahre



Mind. (Fach-) Abitur



HHNE von 3.000 € und mehr



69%



72%



55%



38%



45%



Zurück zur Auswahl 1)



AGOF daily digital facts; Basis: digitale WNK 16+ Jahre mit VuMa-Merkmalen, Einzelmonat Juli 2018; abgerufen am: 07.08.2018
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Media Impact - Portfolio



BILD Digital ist überall da, wo die Nutzer sind – Werbekunden bekommen den direkten Zugriff auf diese Umfelder, zu jeder Zeit und schneller als alle TV-Formate. 



Als Deutschlands größte crossmediale Medienmarke zeigt BILD, wie hohe Reichweiten sowie das Engagement der Nutzer ideal für Werbekunden genutzt werden können







Reichweite: 21 Mio. UU1







Die User interessieren sich besonders für Autozubehör (AffinitätsIndex 115), Gasanbieter (114) und Rasierutensilien (114)1 Männer



Berufstätig



20-49 Jahre



Mind. (Fach-) Abitur



HHNE von 3.000 € und mehr



58%



72%



58%



40%



43%



Zurück zur Auswahl 1)



AGOF daily digital facts; Basis: digitale WNK 16+ Jahre mit VuMa-Merkmalen, Einzelmonat Juli 2018; abgerufen am: 07.08.2018
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Media Impact - Portfolio



Seit mehr als 15 Jahren begleitet Bildderfrau.de die moderne, gesund und genussvoll lebende Frau online. 



Bildderfrau.de zeigt den Usern die schönsten Seiten des Lebens – alles rund um das leibliche und seelische Wohlergehen







Reichweite: 1,57 Mio. UU1







Die User interessieren sich besonders für Damenkosmetik (Affinitäts-Index 161), Beautybehandlungen (153) und Schlankheitskost (145)1



Frauen



Berufstätig



20-49 Jahre



Mind. (Fach-) Abitur



HHNE von 3.000 € und mehr



80%



70%



58%



39%



38%



Zurück zur Auswahl 1)



AGOF daily digital facts; Basis: digitale WNK 16+ Jahre mit VuMa-Merkmalen, Einzelmonat Juli 2018; abgerufen am: 07.08.2018
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Media Impact - Portfolio



Business Insider ist Deutschlands modernste Nachrichtenseite zu Wirtschaft, Karriere, Tech, Digitalkultur und Wissenschaft. 



Business Insider bietet einen kompetenten und zugleich unkonventionellen Blick auf die Welt der Wirtschaft







Reichweite: 4,92 Mio. UU1







Die User interessieren sich besonders für Weiterbildungsangebote (Affinitäts-Index 121), Gasanbieter (119) und private Altersvorsorge (118)1



Männer



Berufstätig



20-49 Jahre



Mind. (Fach-) Abitur



HHNE von 3.000 € und mehr



59%



74%



61%



45%



45%



Zurück zur Auswahl 1)



AGOF daily digital facts; Basis: digitale WNK 16+ Jahre mit VuMa-Merkmalen, Einzelmonat Juli 2018; abgerufen am: 07.08.2018
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Media Impact - Portfolio



BZ.de ist das Hauptstadtportal – Berlins größte Zeitung gehört auch zu den größten mobilen Nachrichtenportalen Deutschlands. 



Die BZ Digital ist 24/7 am Puls der Geschehnisse – Die Startseite wird alle drei Minuten aktualisiert







Reichweite: 2,38 Mio. UU1







Die User interessieren sich besonders für Babynahrung (AffinitätsIndex 118), Weiterbildungsangebote (113) und PC Software (109)1



Männer



Berufstätig



20-49 Jahre



Mind. (Fach-) Abitur



HHNE von 3.000 € und mehr



53%



71%



55%



43%



39%



Zurück zur Auswahl 1)



AGOF daily digital facts; Basis: digitale WNK 16+ Jahre mit VuMa-Merkmalen, Einzelmonat Juli 2018; abgerufen am: 07.08.2018
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Media Impact - Portfolio



Clever-tanken.de bietet Preis- und Servicevergleiche von Tankstellen in Deutschland – und das als erster Benzinpreisvergleich bereits seit 1990.



Zurück zur Auswahl
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Media Impact - Portfolio







Aktueller Preisvergleich verschiedener Sonderkraftstoffe







Abruf aller Serviceleistungen der jeweiligen Tankstellen und Angebote zu Produkten rund um das Auto







Höchstmögliche Informationsqualität – Als einer der ersten Anbieter ist clever-tanken.de bei der Markttransparenzstelle für Kraftstoffe registriert



Frauen



Berufstätig



20-49 Jahre



Mind. (Fach-) Abitur



HHNE von 3.000 € und mehr



N.v.



N.v.



N.v.



N.v.



N.v.



Computerbild.de bündelt drei erfolgreiche Marken unter einem Dach: COMPUTER BILD, COMPUTER BILD SPIELE und AUDIO VIDEO FOTO BILD. 



Umfassende & hochwertige Informationen zu 120.000 TechnikProdukten und mehr als 8.000 Computer-/Konsolenspielen







Reichweite: 11,68 Mio. UU1







Die User interessieren sich besonders für Rasierutensilien (Affinitäts-Index 120), Autozubehör (120) und PC Software (116)1



Männer



Berufstätig



20-49 Jahre



Mind. (Fach-) Abitur



HHNE von 3.000 € und mehr



63%



70%



60%



41%



43%



Zurück zur Auswahl 1)



AGOF daily digital facts; Basis: digitale WNK 16+ Jahre mit VuMa-Merkmalen, Einzelmonat Juli 2018; abgerufen am: 07.08.2018
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Media Impact - Portfolio



Mit eGarden, dem innovativen neuen Vertical in Kooperation mit COMPUTER BILD, werden affine User über alle technischen Innovationen und Neuheiten für den Garten informiert. 



Den User erwartet hochwertiger Content – von Apps und Tools zur Pflanzenpflege bis hin zu Produkttests und Ratgebern







Reichweite: 0,13 Mio. UU1







User interessieren sich besonders für erneuerbare Energien (Affinitäts-Index 122), Angebote von Banken und Sparkassen (118) und PC Software (118)1 Männer



Berufstätig



20-49 Jahre



Mind. (Fach-) Abitur



HHNE von 3.000 € und mehr



54%



67%



59%



33%



45%



Zurück zur Auswahl 1)



AGOF daily digital facts; Basis: digitale WNK 16+ Jahre mit VuMa-Merkmalen, Einzelmonat Juli 2018; abgerufen am: 07.08.2018
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Media Impact - Portfolio



eKitchen präsentiert dem technikaffinen User in Kooperation mit COMPUTER BILD die neuesten Produkte und Trends rund ums Kochen. 



Umfangreiche Themenfelder bieten dem User einen großen Mehrwert – von News und Küchentrends über Tipps und Anwendungstricks bis hin zu raffinierten Rezepten







Reichweite: 0,41 Mio. UU1







Die User interessieren sich besonders für private Altersvorsorge (Affinitäts-Index 118), Solaranlagen (112) und Angebote von Banken und Sparkassen (110)1 Männer



Berufstätig



20-49 Jahre



Mind. (Fach-) Abitur



HHNE von 3.000 € und mehr



52%



68%



57%



39%



40%



Zurück zur Auswahl 1)



AGOF daily digital facts; Basis: digitale WNK 16+ Jahre mit VuMa-Merkmalen, Einzelmonat Juli 2018; abgerufen am: 07.08.2018
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Media Impact - Portfolio



Mit eVivam werden technikaffine User über aktuelle Wearables und Trends im Bereich Sport und gesunde Ernährung informiert.



Zurück zur Auswahl
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Media Impact - Portfolio







eVivam bietet hochwertigen, praxisnahen Content, der sich speziell mit der Digitalisierung im Sport beschäftigt







„Smarte“, also vernetzte, Sport-und Fitness-Gadgets nehmen einen großen Stellenwert bei der redaktionellen Arbeit ein







Die breit gefächerte Auswahl wird durch hochwertige Artikel und informative Videos abwechslungsreich dargestellt



Männer



Berufstätig



20-49 Jahre



Mind. (Fach-) Abitur



HHNE von 3.000 € und mehr



N.v.



N.v.



N.v.



N.v.



N.v.



Finanzen.net ist das reichweitenstärkste und am schnellsten wachsende Finanz- und Börsenportal in Deutschland. 



Das Portal bietet börsentägliche Daten zur aktuellen Entwicklung auf den Parketts. Informationen zu Aktien, Unternehmen, Zertifikaten, Fonds und zur Konjunktur runden das Profil ab







Reichweite: 3,41 Mio. UU1







Die User interessieren sich besonders für Rasierutensilien (Affinitäts-Index 137), Autozubehör (134) und Bier (129)1



Männer



Berufstätig



20-49 Jahre



Mind. (Fach-) Abitur



HHNE von 3.000 € und mehr



76%



71%



60%



48%



47%



Zurück zur Auswahl 1)



AGOF daily digital facts; Basis: digitale WNK 16+ Jahre mit VuMa-Merkmalen, Einzelmonat Juli 2018; abgerufen am: 07.08.2018
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Media Impact - Portfolio



FITBOOK ist das neue Portal für Fitness und einen aktiven Lifestyle. Es informiert, unterhält und motiviert im Fitness-Umfeld. 



FITBOOK profitiert von der Vertical-Expertise von BILD







Reichweite: 1,66 Mio. UU1







Die User interessieren sich besonders für Babywindeln (Affinitäts-Index 131), Gasanbieter (121) und Konsolenspiele (120)1



Männer



Berufstätig



20-49 Jahre



Mind. (Fach-) Abitur



HHNE von 3.000 € und mehr



56%



79%



67%



43%



43%



Zurück zur Auswahl 1)



AGOF daily digital facts; Basis: digitale WNK 16+ Jahre mit VuMa-Merkmalen, Einzelmonat Juli 2018; abgerufen am: 07.08.2018



14



Media Impact - Portfolio



Formel1.de ist das führende Formel 1-Portal und informiert über alle spannenden Themen rund um die „Königsklasse des Motorsports“. 



365 Tage im Jahr brandaktuelle News, spannende Hintergrundberichte und exklusive Interviews







Reichweite: 0,58 Mio. UU1







Die User interessieren sich besonders für Videokameras/ Camcorder (Affinitätsindex 140), Herrenkosmetik (139) und elektrische Heimwerkergeräte (137)



Männer



Berufstätig



20-49 Jahre



Mind. (Fach-) Abitur



HHNE von 3.000 € und mehr



79%



73%



61%



39%



45%



Zurück zur Auswahl 1)



AGOF daily digital facts; Basis: digitale WNK 16+ Jahre mit VuMa-Merkmalen, Einzelmonat Juli 2018; abgerufen am: 07.08.2018
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Media Impact - Portfolio



„Herzstueck-mag.de“ ist das erste digitale Mindstyle-Magazin für die Generation Mobile und Social im deutschen Markt.



Zurück zur Auswahl
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Media Impact - Portfolio







Täglich Inspirationen, Anleitungen und Tipps in Form von Artikeln, Videos und Bildgalerien







Themenschwerpunkte sind Achtsamkeit, Spiritualität, natürliche Schönheit und Genuss







Speziell für jüngere Userinnen ausgerichteter Content, der sich durch eine hohe Mobile-Optimierung und eine konsequente Social Media Orientierung auszeichnet Frauen



Berufstätig



20-49 Jahre



Mind. (Fach-) Abitur



HHNE von 3.000 € und mehr



N.v.



N.v.



N.v.



N.v.



N.v.



HÖRZU Digital bietet mit mehr als 190 Sendern einen ausführlichen Überblick über die Vielfalt des TV-Programms und des digitalen Fernsehens. 



Ergänzt wird der Content durch relevante News sowie exklusive Reportagen aus den Bereichen Unterhaltung, Natur, Forschung, Gesundheit, Reisen und Ernährung







Reichweite: 2,33 Mio. UU1







Die User interessieren sich besonders für Damenkosmetik/ Make-up (Affinitäts-Index 125), Schlankheitskost (120) und Sportbekleidung (117)1 Frauen



Berufstätig



20-49 Jahre



Mind. (Fach-) Abitur



HHNE von 3.000 € und mehr



54%



71%



57%



40%



41%



Zurück zur Auswahl 1)



AGOF daily digital facts; Basis: digitale WNK 16+ Jahre mit VuMa-Merkmalen, Einzelmonat Juli 2018; abgerufen am: 07.08.2018
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Media Impact - Portfolio



idealo.de ist mit mehr als 330 Millionen aktuellen Angeboten von 50.000 Händlern Deutschlands größtes Preisvergleichsportal.



Zurück zur Auswahl
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Media Impact - Portfolio







Jeder zweite Deutsche nutzt mehrmals jährlich den Preisvergleich auf idealo.de, um sich zu informieren und den optimalen Händler zu finden







Mit über 2.000 Kategorien ist idealo.de die perfekte Plattform um Produkte zu bewerben und Kampagnen zu platzieren







Die Mission: Nutzer seriös, umfassend und genau zu informieren



Männer



Berufstätig



20-49 Jahre



Mind. (Fach-) Abitur



HHNE von 3.000 € und mehr



N.v.



N.v.



N.v.



N.v.



N.v.



kaufDA bietet professionelle Lösungen für den stationären Einzelhandel im Bereich Location-based-Services und unterstützt damit die Zukunft der digitalen Haushaltswerbung. 



Mit kaufDA entdecken die User die besten tagesaktuellen Angebote in ihrer Umgebung







Reichweite: 6,89 Mio. UU1







Die User interessieren sich besonders für Babywindeln (Affinitäts-Index 120), pflegende Damenkosmetik (120) und Schlankheitskost (118)1 Frauen



Berufstätig



20-49 Jahre



Mind. (Fach-) Abitur



HHNE von 3.000 € und mehr



57%



67%



57%



34%



39%



Zurück zur Auswahl 1)



AGOF daily digital facts; Basis: digitale WNK 16+ Jahre mit VuMa-Merkmalen, Einzelmonat Juli 2018; abgerufen am: 07.08.2018
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Media Impact - Portfolio



Lifeline.de informiert seine User kompetent über Krankheitsarten und -ursachen sowie Behandlungs- und Vorsorgemöglichkeiten. 



Dafür stehen über 100 Expertenräte für fundierte Hilfestellung und Informationen zur Verfügung







Reichweite: 3,48 Mio. UU1







Die User interessieren sich besonders für Babynahrung (Affinitäts-Index 160), pflegende Damenkosmetik (151) und kalorienreduzierte Lebensmittel (123)1



Frauen



Berufstätig



20-49 Jahre



Mind. (Fach-) Abitur



HHNE von 3.000 € und mehr



71%



69%



65%



45%



41%



Zurück zur Auswahl 1)



AGOF daily digital facts; Basis: digitale WNK 16+ Jahre mit VuMa-Merkmalen, Einzelmonat Juli 2018; abgerufen am: 07.08.2018
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Media Impact - Portfolio



Metalhammer.de ist die führende Website für alle, die sich für Metal und die härteren Gangarten des Rock begeistern. 



Die Zielgruppe hat ein überdurchschnittlich hohes Aktivierungspotential und Engagement, u.a. mit über 300.000 Likes auf Facebook







Reichweite: 0,32 Mio. UU1







Die User interessieren sich besonders für Konsolenspiele (Affinitäts-Index 144), Herrenkosmetik (140) und Autozubehör (140)1 Männer



Berufstätig



20-49 Jahre



Mind. (Fach-) Abitur



HHNE von 3.000 € und mehr



75%



76%



71%



47%



42%



Zurück zur Auswahl 1)



AGOF daily digital facts; Basis: digitale WNK 16+ Jahre mit VuMa-Merkmalen, Einzelmonat Juli 2018; abgerufen am: 07.08.2018



21



Media Impact - Portfolio



Motorsport-Total.com ist das führende Motorsport Portal und berichtet ausführlich über alle relevanten Motorsport-Serien auf der Welt.



Zurück zur Auswahl
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Media Impact - Portfolio







Von der Formel 1, über die DTM, Motorradsport, Rallye, WEC, WTCR bis hin zu US-Racing







Offizieller Lizenznehmer der One World Championship







Die ideale Werbeplattform für innovative Werbeformen vor dem Hintergrund eines hochwertigen redaktionellen Contents



Frauen



Berufstätig



20-49 Jahre



Mind. (Fach-) Abitur



HHNE von 3.000 € und mehr



N.v.



N.v.



N.v.



N.v.



N.v.



Musikexpress.de ist immer am Puls der Zeit. In täglichen News wird über die Popstars und Indiehelden von heute und morgen berichtet und in Interviews Musikern auf die Pelle gerückt. 



Mit hochwertigen Bildern und spannenden Insights wird Farbe in die Musik- und Festivalwelt gebracht







Reichweite: 0,32 Mio. UU1







Die User interessieren sich besonders für Weiterbildungsangebote (Affinitäts-Index 141), Sportgeräte (133) und Konsolenspiele (129)1 Männer



Berufstätig



20-49 Jahre



Mind. (Fach-) Abitur



HHNE von 3.000 € und mehr



54%



72%



68%



54%



41%



Zurück zur Auswahl 1)



AGOF daily digital facts; Basis: digitale WNK 16+ Jahre mit VuMa-Merkmalen, Einzelmonat Juli 2018; abgerufen am: 07.08.2018
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Media Impact - Portfolio



„myself.de“ ist die Seite für starke Frauen, die das Leben in jeder Facette ausschöpfen: In ihren Karrieren, ihrem Privatleben und ihren Styles.



Zurück zur Auswahl
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Media Impact - Portfolio







Myself.de verbindet Vielfalt mit journalistischer Qualität







Die Seite für Businessfrauen, die Mode, Beauty und Luxus lieben und dabei unaufgeregt ihren Style zelebrieren







Außergewöhnliche und inspirierende Geschichten runden das Angebot ab



Frauen



Berufstätig



20-49 Jahre



Mind. (Fach-) Abitur



HHNE von 3.000 € und mehr



N.v.



N.v.



N.v.



N.v.



N.v.



Nationalgeographic.de ist eine der weltweit stärksten Brands im Bereich Travel und Popular Science sowie die etablierteste internationale Medienmarke der Welt. 



Ausgewählte Artikel aus dem Magazin, bewegende Reportagen und Hintergrundberichte zeichnen die Website aus







Reichweite: 0,17 Mio. UU1







Die User interessieren sich besonders für Babywindeln (AffinitätsIndex 203), Film-DVDs (142) und Spielwaren/Spielzeug (133)1



Männer



Berufstätig



20-49 Jahre



Mind. (Fach-) Abitur



HHNE von 3.000 € und mehr



55%



67%



57%



53%



38%



Zurück zur Auswahl 1)



AGOF daily digital facts; Basis: digitale WNK 16+ Jahre mit VuMa-Merkmalen, Einzelmonat Juli 2018; abgerufen am: 07.08.2018
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Media Impact - Portfolio



NOIZZ.de ist auf dem Weg zum führenden Unterhaltungs- und Trendsetterportal für eine ganze Generation. Diese definiert sich über den Lifestyle: vernetzt, urban, laut und immer am Puls der Zeit. 



Das Portal bietet für jede Branche das perfekte Umfeld, z.B. NOIZZ Food, NOIZZ Car und NOIZZ Fashion







Reichweite: 1,26 Mio. UU1







Die User interessieren sich besonders für Konsolenspiele (Affinitäts-Index 134), Gasanbieter (128) und Herrenkosmetik (125)1 Männer



Berufstätig



20-49 Jahre



Mind. (Fach-) Abitur



HHNE von 3.000 € und mehr



64%



74%



64%



42%



44%



Zurück zur Auswahl 1)



AGOF daily digital facts; Basis: digitale WNK 16+ Jahre mit VuMa-Merkmalen, Einzelmonat Juli 2018; abgerufen am: 07.08.2018
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Media Impact - Portfolio



ROLLING STONE ist die weltweit renommierteste Marke im MusikJournalismus und eine Instanz für popkulturelle Berichterstattung. 



Hohe kulturelle Relevanz der Marke auch außerhalb der Musik







Reichweite: 0,46 Mio. UU1







Die User interessieren sich besonders für Sportgeräte (AffinitätsIndex 128), Konsolenspiele (128) und PC Hardware (127)1



Männer



Berufstätig



20-49 Jahre



Mind. (Fach-) Abitur



HHNE von 3.000 € und mehr



56%



71%



69%



49%



40%



Zurück zur Auswahl 1)



AGOF daily digital facts; Basis: digitale WNK 16+ Jahre mit VuMa-Merkmalen, Einzelmonat Juli 2018; abgerufen am: 07.08.2018
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Media Impact - Portfolio



SPORT1 ist die 360°-Plattform für Sportinhalte in Deutschland und bietet rund um die Uhr topaktuelle News und multimediale Inhalte. 



Hochattraktives Umfeld – aufmerksamkeitsstark, kreativ und mit unschlagbarer Reichweite







Reichweite: 7,55 Mio. UU1







Die User interessieren sich besonders für Konsolenspiele (Affinitäts-Index 135), Herrenkosmetik (131) und Autozubehör (130)1



Männer



Berufstätig



20-49 Jahre



Mind. (Fach-) Abitur



HHNE von 3.000 € und mehr



76%



71%



58%



41%



46%



Zurück zur Auswahl 1)



AGOF daily digital facts; Basis: digitale WNK 16+ Jahre mit VuMa-Merkmalen, Einzelmonat Juli 2018; abgerufen am: 07.08.2018
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Media Impact - Portfolio



Sportbild.de ist das Online-Portal vom größten Sportmagazin Europas. Highlights, Hintergrundberichte, Interviews und Fakten werden leidenschaftlich inszeniert. 



Bundesliga, internationale Ligen, US-Sport oder Motorsport – die besten & exklusivsten Informationen aus der Welt des Sports







Reichweite: 2,75 Mio. UU1







Die User interessieren sich besonders für Autozubehör (AffinitätsIndex 153), Herrenkosmetik (151) und Bier (133)1



Männer



Berufstätig



20-49 Jahre



Mind. (Fach-) Abitur



HHNE von 3.000 € und mehr



84%



82%



70%



46%



48%



Zurück zur Auswahl 1)



AGOF daily digital facts; Basis: digitale WNK 16+ Jahre mit VuMa-Merkmalen, Einzelmonat Juli 2018; abgerufen am: 07.08.2018
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Media Impact - Portfolio



STYLEBOOK.de steht für kompetenten Lifestyle-Journalismus und begeistert mit Geschichten aus den Themenfeldern Fashion, Beauty, Stars, Food, People und Interior. 



Zeichnet sich durch ein stylisches, hochwertiges Design und eine klare, emotionale Bildsprache aus







Reichweite: 2,26 Mio. UU1







Die User interessieren sich besonders für private Altersvorsorge (Affinitäts-Index 116), Weiterbildungsangebote (115) und Schlankheitskost (113)1 Männer



Berufstätig



20-49 Jahre



Mind. (Fach-) Abitur



HHNE von 3.000 € und mehr



56%



81%



70%



45%



45%



Zurück zur Auswahl 1)



AGOF daily digital facts; Basis: digitale WNK 16+ Jahre mit VuMa-Merkmalen, Einzelmonat Juli 2018; abgerufen am: 07.08.2018
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Media Impact - Portfolio



TECHBOOK.de steht für kompetenten Technik- und LifestyleJournalismus und bündelt spannende Geschichten aus den Bereichen Smart Home, Easylife, Mobile, Apps, Entertainment & Gaming. 



Brandaktuelle News, Trends und Produkttests begeistern die Leser







Reichweite: 2,54 Mio. UU1







Die User interessieren sich besonders für Herrenkosmetik (Affinitäts-Index 134), Sportgeräte (131) und Autos (126)1



Männer



Berufstätig



20-49 Jahre



Mind. (Fach-) Abitur



HHNE von 3.000 € und mehr



68%



78%



66%



44%



45%



Zurück zur Auswahl 1)



AGOF daily digital facts; Basis: digitale WNK 16+ Jahre mit VuMa-Merkmalen, Einzelmonat Juli 2018; abgerufen am: 07.08.2018
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Media Impact - Portfolio



Transfermarkt.de ist das größte deutschsprachige Fußball-Portal und die absolute Nummer 1 in Sachen Transfer-News und Statistiken. 



Die größte Spielerdatenbank weltweit und mit Abstand die meistzitierte Quelle bezüglich Marktwerten







Reichweite: 4,16 Mio. UU1







Die User interessieren sich besonders für Konsolenspiele (Affinitäts-Index 170), PC Software (136) und Autozubehör (135)1



Männer



Berufstätig



20-49 Jahre



Mind. (Fach-) Abitur



HHNE von 3.000 € und mehr



83%



70%



66%



46%



46%



Zurück zur Auswahl 1)



AGOF daily digital facts; Basis: digitale WNK 16+ Jahre mit VuMa-Merkmalen, Einzelmonat Juli 2018; abgerufen am: 07.08.2018
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Media Impact - Portfolio



TRAVELBOOK.de ist die einzigartige Kombination aus Reise-Magazin, digitalem Reiseführer und Serviceportal. 



Alle Infos zu den beliebtesten Reisezielen, der Urlaubsplanung und Buchung







Reichweite: 2,53 Mio. UU1







Die User interessieren sich besonders für Weiterbildungsangebote (Affinitäts-Index 120), Herrenkosmetik (116) und Gasanbieter (115)1



Männer



Berufstätig



20-49 Jahre



Mind. (Fach-) Abitur



HHNE von 3.000 € und mehr



57%



79%



67%



48%



45%



Zurück zur Auswahl 1)



AGOF daily digital facts; Basis: digitale WNK 16+ Jahre mit VuMa-Merkmalen, Einzelmonat Juli 2018; abgerufen am: 07.08.2018
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Die Angebote der TVdirekt Online Group Digital zeichnen sich durch schnelle und personalisierbare Senderübersichten aus. 



Das Mediaangebot bündelt die Reichweiten von TVdirekt und Klack







Reichweite: 0,14 Mio. UU1







Die User interessieren sich besonders für PC Hardware (Affinitäts-Index 121), Angebote von Banken und Sparkassen (121) und Konsolenspiele (120)1



Männer



Berufstätig



20-49 Jahre



Mind. (Fach-) Abitur



HHNE von 3.000 € und mehr



57%



71%



48%



33%



40%



Zurück zur Auswahl 1)



AGOF daily digital facts; Basis: digitale WNK 16+ Jahre mit VuMa-Merkmalen, Einzelmonat Juli 2018; abgerufen am: 07.08.2018
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TV DIGITAL informiert mit über 190 Sendern umfassend und kompetent über die Welt des digitalen Fernsehens. 



Erstklassiger Entertainment-Bereich mit Kino- und DVD-Kritiken, Game-Tests, Trends und Technik-News







Reichweite: 0,26 Mio. UU1







Die User interessieren sich besonders für Spielwaren/Spielzeug (Affinitäts-Index 135), PC-Software (129) und PC Hardware (126)1



Männer



Berufstätig



20-49 Jahre



Mind. (Fach-) Abitur



HHNE von 3.000 € und mehr



54%



71%



65%



36%



42%



Zurück zur Auswahl 1)



AGOF daily digital facts; Basis: digitale WNK 16+ Jahre mit VuMa-Merkmalen, Einzelmonat Juli 2018; abgerufen am: 07.08.2018
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WELT Digital bündelt die Auftritte von Online, Mobile und den Apps unter einer starken, multimedialen Marke und steht für progressive, hochwertige und dynamische Themen auf allen Kanälen. 



Die Marke zeichnet sich durch meinungsstarken, brandaktuellen und vielfältigen Journalismus für den modernen (Zeitungs-)Leser aus







Reichweite: 20,07 Mio. UU1







Die User interessieren sich besonders für Sportgeräte (AffinitätsIndex 118), PC-Software (114) und Herrenkosmetik (113)1 Männer



Berufstätig



20-49 Jahre



Mind. (Fach-) Abitur



HHNE von 3.000 € und mehr



55%



70%



57%



44%



43%



Zurück zur Auswahl 1)



AGOF daily digital facts; Basis: digitale WNK 16+ Jahre mit VuMa-Merkmalen, Einzelmonat Juli 2018; abgerufen am: 07.08.2018
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„WerStreamt.es?“ ist das führende Informationsportal für „Video on Demand“-Angebote in Deutschland.



Zurück zur Auswahl
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Prüft die Verfügbarkeit von Filmen und Serien bei StreamingPortalen wie Netflix, Amazon Prime Video, maxdome und Co.







Die Nutzer des Portals können sich über mehr als 120.000 Filme und Serien informieren







Programmvergleich von 24 angebundenen „Video On Demand“Anbietern



Frauen



Berufstätig



20-49 Jahre



Mind. (Fach-) Abitur



HHNE von 3.000 € und mehr



N.v.



N.v.



N.v.



N.v.



N.v.



9monate.de ist das Portal für Paare mit Kinderwunsch, Schwangere und junge Eltern. 



Medizinisch fundierte Informationen sowie hilfreiche Tools und Services rund um die Themen Familienplanung, Schwangerschaft & Geburt, Leben & Familie und Vorsorge







Reichweite: 1,03 Mio UU1







Die User interessieren sich besonders für Babywindeln (Affinitäts-Index 215), Babynahrung (202) und Spielwaren/Spielzeug (180)1 Frauen



Berufstätig



20-49 Jahre



Mind. (Fach-) Abitur



HHNE von 3.000 € und mehr



83%



75%



85%



56%



43%



Zurück zur Auswahl 1)



AGOF daily digital facts; Basis: digitale WNK 16+ Jahre mit VuMa-Merkmalen, Einzelmonat Juli 2018; abgerufen am: 07.08.2018
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Empfehlen Sie Dokumente












Portfolio 

Zeichnet sich durch ein stylisches, hochwertiges Design und eine klare .... einer starken, multimedialen Marke und steht fÃ¼r progressive, hochwertige.










 








Portfolio 

magna faccum irit, quamcon ulputpat nis accum vent utat. Ro et pratuero core volore etue corem doleniat ad te min ut non










 








Portfolio-Tablet- 

Media Impact â€“ Tablet Portfolio. 2. Portfolio. Durchstarten mit Media Impact! Per Klick ... bietet rund um die Uhr topaktuelle News und multimediale Inhalte. â–«.










 








product portfolio 

Meadow. CUSTOM FEST. SUMMER SPACE. ELECTRO POP. DÍA DE LA MÚSICA. GRAMOLA FEST. Red Buffalo ha consolidado su posición c










 








Ministry Portfolio 

Domingo de Ramos, Jueves Santo, Viernes Santo, Vigilia Pascual, y Domingo de Resurrección. • Tenemos otras celebraciones










 








Portfolio Mobile 

NOIZZ Food, NOIZZ Car und NOIZZ Fashion. â–«. Reichweite: 1,26 Mio. UU1. â–«. Die User interessieren sich besonders fÃ¼r Computersoftware. (AffinitÃ¤ts-Index ...










 








Location Portfolio 

KANN DIE GANZE NACHT UNTER. FREIEM HIMMEL DINIERT .... TAG. DER RAUM BIETET DANK. UNTERSCHIEDLICH. GESTALTETER. SITZNISCHEN ...










 








Location Portfolio 

STIL ERBAUTEN ALTEN BÖRSE. DIE. MISCHUNG AUS ... BÖRSE BEHEIMATET UND BILDET DAS ..... RESTAURANT “HAKKASAN” LONDON. ALS CHEF DE ...










 








Energy Portfolio 

Deckung des gesamten Stromver brauchs Ihrer Kunden zu flexiblen. Zeitpunkten. â€“ Nettoprofilbetrachtung (Verbrauch minus Eigenproduktion) fÃ¼r Energie.










 








BKW portfolio 

schnittspreis Ã¼ber alle Strombestel- lungen des jeweiligen Lieferjahres. BKW portfolio production. Falls Sie Ã¼ber eine flexible Produktion** verfÃ¼gen, ist das ...










 








Energy Portfolio 

versorgung ermÃ¶glicht Ihnen eine risiko arme, flexible Beschaffung fÃ¼r Ihre. Kunden, egal ob sich diese in der Grund versorgung oder im freien Markt befinden.










 








Festival Portfolio 

25 mar. 2014 - Podrán registrar un solo proyecto, serie o carpeta/portafolio de trabajo ... Premio alterno: ... proyecto










 








Portfolio Tablet Apps 

03.01.2019 - bietet rund um die Uhr topaktuelle News und multimediale Inhalte. ... WELT Digital bÃ¼ndelt die Auftritte von Online, Mobile und den Apps unter.










 








Premio Aperture Portfolio 2019 

6 dic. 2018 - editora asociada del programa de libros; Samantha Marlow, editora asociada .... trabajo original del artis










 








Portfolio konkret - Buch.de 

Britta Klopsch: Portfolio konkret: Englisch ... Englische Lieder . .... aus Aussagen zur eigenen Person und aus Aussagen zu den Sprachen, die im Umfeld der.










 








PORTFOLIO DE EVALUACIONES 

A mano con Letra legible, tinta negra trazo grueso. P.O.C.O.S.: Preciso/ Prolijo, Ordenado, Completo, Ortografía, Sintax










 








Jazzeel Portfolio 2015.pdf 

Support von â€žDe-Phazzâ€œ, Sparkassenforum Ludwigsburg. EY Entrepreneur des Jahres 2009, Alte Oper Frankfurt. Kieler Woche 2009, BMW-BootshafenbÃ¼hne.










 








Tablet App Portfolio 2019 

01.01.2019 - Das Tablet App Portfolio von Media Impact umfasst. Applikationen wie BILD, WELT Edition, ... Mobile Interstitital1. 85 â‚¬. 75 â‚¬. 55 â‚¬. Tablet App ...










 








Portfolio Jordi Bretos - DOCUMENTOP.COM 

JORDI BRETOS. PORTFOLIO. PUBLICIDAD. VÃ�DEO. DISEÃ‘O. ESCRITURA. CORPORATE. â€œNacÃ para contar historias. La Ãºnica di










 








Portfolio Sebastian Stadler 

NationalitÃ¤t: Schweiz / Finnland www.sebastianstadler.ch www.themostexpensive- picture.com sebastian.stadler. @ bluewin.ch kÃ¼nstlerische Biografie â€” Sebastian Stadler. Ausbildung. Seit 2012 tÃ¤tig als KÃ¼nstler und freischaffender Fotograf. Seit 










 








Portfolio 4 RGB - MiraLaRana 

ХаCoart. ХаCOart. Grupo xa. Benito Blanco Rajoy x. Grupo xa WWW,xaggart.com. Benito Blanco Rajoy x, C.P 15003 A Coruña •










 








EinsatzbÃ¶gen Portfolio - Buch 

â€šSprachenpass', â€šSprachenbiografie' und â€šDossier'3 , die im Folgenden nÃ¤her erlÃ¤utert werden. 2.1. Der Sprachenpass. Der Sprachenpass bietet eine Ãœbersicht ...










 








Portfolio der Auftritte 

09.09.2016 - Das letzte Konzert auf dem Kirchentag bildete gleichzeitig auch den Abschluss der. BÃ¼hne in ... JIM!, fÃ¼r dieses Wochenende als Headliner ge-.










 








Portfolio - Ignacio Chávarri 

[PDF]Portfolio - Ignacio Chávarrihttps://s3.amazonaws.com/arena.../b1a5188bf0d4a67c33d14d4b73c55d43.pdfEn cachéDecidí ac
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