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Mobile AktivitÃ¤ten - TNS Infratest

06.05.2013 - Frage: In welchen Situationen bzw. an welchen der folgenden Orte nutzen Sie Ihr Smartphone um ins Internet zu gehen oder. Apps zu nutzen? 
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TNS Infratest Mobile Club 2013 Smartphone-Nutzung und ihre Einsatzorte
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TNS Infratest Mobile Club 2013 Mobile Landscape
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Frage: In welchen Situationen bzw. an welchen der folgenden Orte nutzen Sie Ihr Smartphone um ins Internet zu gehen oder Apps zu nutzen? Quelle: TNS Infratest Mobile Club – März 2013 Grundgesamtheit: Deutsche Bevölkerung ab 14 Jahren mit Smartphone-Besitz; n= 557
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Always mobile Jeder zweite Smartphone-Besitzer ist immer und überall online



49%



nutzen ihr Smartphone immer & überall



58%



der iPhone-Besitzer sind immer & überall online



60%



der Social Networker sind immer & überall online



67%



der 20- bis 29-jährigen Smartphone-User sind immer & überall online
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Ort der Smartphone-Nutzung: iOS vs. Android-User iPhone-Besitzer nutzen ihr Smartphone insgesamt häufiger an den verschiedenen Orten als Besitzer von Android-Smartphones
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11 Zu Hause



Im Restaurant/ Café Im Auto als Beifahrer



In Geschäften/ beim Einkaufen



Am Bahnhof/ an Haltestellen/ am Flughafen



Im Büro/ am Arbeitsplatz



In öffentlichen Verkehrsmitteln



Beim Sport



In der freien Natur/ beim Spazierengehen



Im Kino In Bars/ Nachtclubs



Frage: In welchen Situationen bzw. an welchen der folgenden Orte nutzen Sie Ihr Smartphone um ins Internet zu gehen oder Apps zu nutzen? Quelle: TNS Infratest Mobile Club – März 2013 Grundgesamtheit: Deutsche Bevölkerung ab 14 Jahren mit Smartphone-Besitz; iPhone-Besitzer: n= 148; Android: n= 283 Angaben in Prozent
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Ort der Smartphone-Nutzung: Indoor-Aktivitäten Überwiegende Nutzung zu Hause; Jeder Fünfte nutzt das Smartphone auch in Geschäften bzw. beim Einkaufen Ort der Smartphone-Nutzung



73% Zu Hause



üblicherweise



38%



25%



Im Büro/ am Arbeitsplatz
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In Geschäften/ beim Einkaufen
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4% Im Kino
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Ort der Smartphone-Nutzung: Outdoor-Aktivitäten Über ein Drittel aller Smartphone-User gehen üblicherweise am Bahnhof oder an Haltestellen mobil online Ort der Smartphone-Nutzung



üblicherweise



38% Am Bahnhof/ an Haltestellen/ am Flughafen



35%



28%



In öffentlichen Verkehrsmitteln



22% In der freien Natur/ beim Spazierengehen



Im Auto als Beifahrer



9% Beim Sport



Frage: In welchen Situationen bzw. an welchen der folgenden Orte nutzen Sie Ihr Smartphone üblicherweise um ins Internet zu gehen oder Apps zu nutzen? Quelle: TNS Infratest Mobile Club – März 2013 Grundgesamtheit: Deutsche Bevölkerung ab 14 Jahren mit Smartphone-Besitz; n= 557
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TNS Infratest Mobile Club Studiendesign und Ansprechpartner
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TNS Infratest Mobile Club 2013 Der Mobile Club liefert nicht nur mobile Basisdaten, sondern ist eine ideale Plattform für individuelle Fragestellungen Ziel



Aktuelle, qualitativ hochwertige Insights für bevölkerungsrepräsentative Aussagen zur Entwicklung der mobilen Internetnutzung in Deutschland sowie zu branchenspezifischen Spezialthemen Inhalte  Geräteausstattung (monatlich)  Besitz Mobiltelefon, Smartphone, Tablet-Computer (7 Zoll/10 Zoll) und/oder E-Reader  Betriebssysteme  Nutzungsmotivationen 



Studienhintergrund  Kontinuierliche, repräsentative Studie für die deutsche Bevölkerung ab 14 Jahren  Qualitativ hochwertige Feldarbeit (CAPI / persönlich-mündliche Befragung) – 2.000 Befragte pro Monat  Basisteil liefert monatlich Strukturdaten zur Entwicklung der mobilen Internetnutzung in Deutschland  Basisteil kann jeden Monat um Sonderfragen zu branchen-/unternehmensspezifischen Themen ergänzt werden (feste Redaktionsschlusstermine)











Monatliche Spezialthemen  Location Based Services (LBS): Bekanntheit, Nutzung, Interesse  Mobile Aktivitäten / Nutzungskontext  Ort der Smartphone-Nutzung  Potentialanalyse Nicht-Nutzer  Anschaffungsplanung Smartphone, Tablet  Zukünftiges Nutzungsinteresse  Apps@Co: App-Journey – wie kommen Apps auf das Smartphone oder tablet? Weitere mögliche Spezialthemen  Mobile Payment / Mobile Health / Mobile Government / Mobile Navigation / Mobile Security Mitgliedschaft in sozialen Netzwerken
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TNS Infratest Mobile Club 2013 – Das Konzept Flexibles Beteiligungskonzept Kontinuierliche 1Schaltung (1.-12. Welle) Monatliche Ergebnisse



Mobile Statistics



 



Nutzung Smartphone / Tablets Betriebssystem



Social Statistics







Mitgliedschaft in sozialen Netzwerken



Monatliche PR-Fragen



Punktuelle Einschaltung in einzelnen Wellen



Ergänzung Mobile Statistics



Thematische Deep Dives



(4./10. Welle)



  



Anschaffungsplanung und -motivation Besitzdauer mobile Endgeräte Häufigkeit der mobilen Internetnutzung und Aktivitäten



 



Location Based Services Apps@Co: App-Journey – wie kommen Apps auf das Smartphone oder tablet?



Exklusivfragen von Kunden TNS Infratest Mobile Club 2013 ©TNS 2013
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Ihre Ansprechpartner bei TNS Infratest



Markus Mündel



Katja Rick



Senior Director



Associate Director / Team Leader



tel: 089-5600-1781



tel: 089-5600-1147



[email protected]



[email protected]



Walter Freese



Olivera Radukic



Head of Mobile



Senior Consultant



tel: 0172 – 16 77 292



tel: 089-5600-123



[email protected]



[email protected]



TNS Infratest Mobile Club 2013 ©TNS 2013



12



























Empfehlen Sie Dokumente






[image: alt]





Gesundheit & ErnÃ¤hrung - TNS Infratest 

Essgewohnheiten - Essen auÃŸer Haus. â€¢ Kenntnis von Inhaltsstoffen. Das Bild von Gesundeit und ErnÃ¤hrung in Europa. â€¢ Vorwort und Schlussfolgerungen.
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Gesundheit & ErnÃ¤hrung - TNS Infratest 

Die Studie wurde in sieben LÃ¤ndern durchgefÃ¼hrt: Deutschland, Frankreich, ... Im Vergleich zur proportionalen Segmentierung in Europa haben Italiener und ...
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Fit fÃ¼r die Zukunft - TNS Infratest 

Dabei mÃ¼ssen sie aber auch zunehmend agiler gefÃ¼hrt werden und relevante Innovationen aufgreifen. WELCHE FAKTOREN BEEINFLUSSEN den Erfolg einer ...










 


[image: alt]





In vier Schritten zur Digitalstrategie - TNS Infratest 

Medien in ganz unterschiedlicher. IntensitÃ¤t: Ein strategisches Mar- ketingkonzept ohne eine digitale. Marketingstrategie ist undenkbar. Trotzdem haben viele ...
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40% 26% 23% 25% 50% - TNS Infratest 

Incentive gibt. 26%. (24%) ... meinen, dass Marken bei. Kontakt- oder Serviceanfragen. On- und Offline ein unterschiedliches Service-Level haben. 23%. (34%).
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Etablierte Markentreiber neu interpretieren - TNS Infratest 

27.04.2015 - Kitkats We don t bend we break oder Oreos Dunk in the dark zei- gen, wie taktische ... mig zu reagieren, statt nur starr proaktiv zu agieren.
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stÃ¤rkt die KundenloyalitÃ¤t - TNS Infratest 

und deren Berater verloren. Seitdem gab ... re nach EinfÃ¼hrung der Riester-Rente macht sich auch ... Abbildung 1: Vertrauen in Beratung (Angaben in Prozent).
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15 Jahre Deutscher Spendenmonitor - TNS Infratest 

01.12.2009 - And. Arbeiter. Facharbeiter. And. Beamte/Angestellte. Ltd. Beamte/Angestellte. Selbst./Freiber./Landwirte. Spenderquote: Berufsgruppen.
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Die Zukunft ist Multichannel - TNS Infratest 

Mit dieser Entwicklung verbunden ist die Frage, wie sich die ... Hamburg. Er ist bereits seit 16. Jahren in verschiedenen Positionen bei TNS Emnid, danach.
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15 Jahre Deutscher Spendenmonitor - TNS Infratest 

01.12.2009 - Entscheidung fÃ¼r Sofort- und Nothilfe wie auch Behindertenhilfe stabil, starke ZuwÃ¤chse bei kirchlichen Zwecken und Entwicklungshilfe.
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Advertising Touchpoints Study 2010 - TNS Infratest 

Organisation, einer Marke, einem Produkt oder einer Dienstleistung gesehen oder gehÃ¶rt haben? Basis: 1011 Befragte in Deutschland â€“ 7071 Befragte aus den ...
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stÃ¤rkt die KundenloyalitÃ¤t - TNS Infratest 

Gute QualitÃ¤t, Leistung und Kunden- service rund um die Uhr reichen fÃ¼r. Kreditinstitute heute nicht mehr aus, um sich im Wettbewerb zu differen- zieren. Sie schaffen zwar Kundenzu- friedenheit â€“ aber nicht unbedingt. Kundentreue. Als bester Schu
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PersÃ¶nliche Empfehlungen und klassische Medien ... - TNS Infratest 

28.01.2015 - damit zu einem der fÃ¼hrenden Marktforschungs- und Beratungsunternehmen der Welt. TNS, das mit. Research International im Februar 2009 ...
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Kaufentscheidung: Ãœberzeugungskraft kommt aus dem ... - TNS Infratest 

Ich nutze das mobile Internet und habe auch schon etwas online Ã¼ber mein Handy gekauft. Ich nutze das mobile Internet, habe aber noch nichts gekauft, plane ...
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Kaufentscheidung: Ãœberzeugungskraft kommt aus dem ... - TNS Infratest 

Ich nutze das mobile Internet und habe auch schon etwas online Ã¼ber mein Handy gekauft. Ich nutze das mobile Internet, habe aber noch nichts gekauft, plane ...
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PersÃ¶nliche Empfehlungen und klassische Medien ... - TNS Infratest 

28.01.2015 - damit zu einem der fÃ¼hrenden Marktforschungs- und Beratungsunternehmen der Welt. TNS, das mit. Research International im Februar 2009 ...
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Zukunft und ZukunftsfÃ¤higkeit der Informations - TNS Infratest 

die aufgrund ihres Wissens und ihrer Erfahrung in be- stimmten Themengebieten ...... eine durchaus denkbare Option fÃ¼r eine Linderung des. Lehrermangels ...
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GroÃŸe GefÃ¼hle gleich groÃŸe Wirkung? - Zur Debatte um ... - TNS Infratest 

[email protected]. Anzahl Marketing-VerÃ¶ffentlichungen zum Thema Emotion. Nach: Plassmann, Hilke (2006): Der Einfluss von Emotionen auf.
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connected life - TNS 

Egipto. Brasil. Japón. Malasia. Birmania. Hong Kong. Birmania. Brasil. Birmania. Arabia Saudí. Dinamarca. Perú. Dinamarc
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Mobile 

Willkommen im Jahr 2015 â€“ willkommen im GerÃ¤tedschungel. Die Multimediadevice-. Landschaft war noch nie so fragmentiert wie heute. Desktop-PCs, Laptops, Netbooks,. Tablets, Smartphones â€“ sie alle greifen auf das Internet zu, doch bei jedem der G
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Mobile Lösungen für mobile Tätigkeiten 

realen Welt (und nicht in der virtuellen Welt der elektronischen Informationen) liegt. ... die derartige mobile Tätigkeiten – jenseits von Schreibtisch und Büro –. 11.
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Webseite nicht gefunden - Kantar TNS 

MÃ¶glicherweise haben Sie einen veralteten Link verwendet.
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Mobile & Multiscreen 

Ihr Billboard im gesamten Media Impact Portfolio â€“ stationÃ¤r und mobil. ... GestaltungsflÃ¤che des Billboards auch in unserem mobilen Portfolio â€“ MEW und App!
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Mobile & Multiscreen 

01.01.2019 - Beste Sicht: direkt unter dem Header platziertes Outstream Ad. â–« Pausiert, wenn aus dem sichtbaren Bereich gescrollt wird. â–« SchlieÃŸt sich nach ...
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