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14 jun. 2007 - no faltó nadie: Fito Páez, Iván de Pineda, Cristiano Ratazzi,. Mariana Arias y Arturo Puig, entre otros. 
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Nouvelle Couture BUENOS AIRES



Una tarde romántica en la calle más linda de Buenos Aires En una atípica tarde de domingo, el frío quedó puertas afuera del hotel de la calle Arroyo y dio paso a cinco diseñadoras. Cecilia Gadea se inspiró en una colección de muñecas antiguas del Museo Fernández Blanco y presentó trajes de noche con bordados puzzle y calados. Superposición de piezas con trazos modernistas. Tafetas, organzas plisadas y detalles tejidos en angora. Todo en tonos grises, verdes y celestes. A través de una interminable sucesión de capas de gasa, con las que también cubrió las caras de las modelos, Vero Ivaldi mostró su repertorio con total originalidad. Vestidos con terminaciones asimétricas, sugeridos por la energía del viento y colores ocres, verdes, remolacha, tomados de la tierra para ser impresos en la tela. Mariana Dappiano, inspirada en el volumen y los plegados del papel, usó organzas de seda natural alternadas con tafetanes y satén. Hombros al desnudo y faldas. Se destacaron las terminaciones a mano y un trabajo artesanal en apliques arrepollados. No faltaron Laura Valenzuela, con su línea Coleccionable, y Nadine Zlotogora, que ya habían presentado sus colecciones en el Museo Metropolitano. Aplausos y más aplausos desde la platea, repleta de invitados y algunos huéspedes curiosos. Analía Sánchez
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Kostüme y su nueva línea de ropa masculina / POR DELIA ALICIA PIÑA Sobrio, serio pero con algunos este invierno, su colección guiños, neto, intencionalmente número 13 juega con la buena y desestructurado, pero 100% fun- mala suerte mediante estampas cional, “un galán british”, retro y de herraduras y números, a la vez futurista que elige lo que además de reinterpretar el sport quiere y busca cambiar. Así es de los años 60 con una mirada el hombre Kostüme, creado por futurista. Con todo, es un estilo Camila Milessi y Emiliano Blan- que va mutando, imposible co, que esta temporada tiene su perderse de una colección a otra, primera colección. “Es ropa pa- pero siempre con algo distinto. Y ra vestirse todo el año, prendas para la próxima temporada, una ponibles en situaciones reales”, reminiscencia al arte oriental. dicen los diseñadores. Lo suyo es diseñar sin repetir De números y colores Y el hombre Kostüme, que seni copiar, se obsesionan por un concepto, buscan algo distinto, gún los diseñadores no en vano y con qué sentirse identifica- se formaliza en el año 007 (por dos. “Diseñar así es un placer. eso de los números, cábalas y suLo nuestro es distinto de lo de persticiones), se plantea en “una otros y de lo que hicimos para colección de efecto dominó, una terceros. Estuvimos obligados a pieza pide la otra: un pantalón bahacer lo que no nos representa- rroco exige una remera básica, ba, a trabajar para el costo o con pero con interiores en contratoel estilo de una marca. Por eso no, por ejemplo”. Incluye un jueplantamos bandera y decidimos hacer sólo lo que nos gusta. Arrancamos discretos, con un pequeño local en Palermo que terminó por quedarnos chico. Decíamos hagamos sólo lo que nos gusta y si no Emiliano Blanco y Camila Milessi, antojo cumplido vendemos, no importa. Lo hicimos y terminó siendo comercial.” De go de opuestos, con contraste de todos modos, reconocen que su colores incluido. fuerte experiencia y hasta formaExponen los colores con cierción en la creación de producto ta intencionalidad, el azul que para una marca, “diseño para le molesta al gris o el naranja usar”, les sirvió, y mucho. que llama la atención. “Nunca habíamos usado el azul, pero Algo distinto esta vez nos sirvió para acomY en su haber está aquella pañar el gris. A propósito, duprimera colección, invierno 01, damos al adoptarlo porque de prendas al corte inspiradas ahora es un color de moda; en en la obra de Lucio Fontana. otro momento lo hubiéramos Al año siguiente se vislumbran sacado, pero aprendimos ¿por curvas que más tarde serán qué no si siempre lo usamos...? recurrentes, en una sastrería Lo mismo nos pasó con la ropa desestructurada que se convertirá deportiva, en 2002 la hicimos en su fuerte. En 2003, el blanco y con diseño, y cuando empezó el yoga se muestran en texturas a usarse la dejamos de lado. Ya naturales, y se contraponen no hacemos eso, capitalizamos con sus primeras prendas en la experiencia...” denim. El racionalismo de ¿Cómo es? “Es un hombre muy Jesús Soto los inspira y juegan expuesto; generalmente, un adiccon el contraste de colores. to a la tecnología y el confort. De Muchos elementos geométricos perfil bajo, bien vestido, no osdominan el verano 04 cuando tentoso. Busca lo que quiere y se asoman algunas prendas de se anima a cambiar.” hombre. El cine alemán de los De su look andrógino origiaños 20 genera la colección más nal, el hombre Kostüme logró barroca de Kostüme, invierno evolucionar y alcanzar una 04. Se vuelven asépticos en imagen más masculina. Alla siguiente propuesta, todo gunas prendas de este primer blanco con interiores amarillos invierno a pleno: suéteres con reflejando 2001.Odisea del espacio. vivos, remeras de modal con suLa transformación de una perposición de curvas y conreina los lleva a realizar ropa tracurvas, tapados en lana con estructurada y superpuesta en cuello alto, camperas, pantalocapas. Después, verano 06, los nes con bolsillos con tapas en pueden las muñecas japonesas negro. Y la línea Denim: “es con el uso oriental del atemporal y para usar a diario con modelos dicolor. Una mirada rockera del negro ferenciados por corte fotografiado por y lavados”. Cecil Beaton “Los diseños masculinos fueron un caprisuma tablas cho. Durante muchas y plisados temporadas no ofrecon texturas cíamos más que cinintervenidas y gastadas. En el co conjuntos, hasta último verano, que por pedido, y por mucho contraste antojo, decidimos forde formas y toques malizar. Con el apode colorado, más su yo de un subsidio del habitual blanco y Centro Metropolitano de Diseño, logranegro en un estilo mos concretar.” bien despojado. Y



El desembarco de Ro Argentina es the place to be…, dice Stéphane Lemonnier, jefe de licencias de Rochas, la casa francesa de prêtà-porter que acaba de inaugurar su primer local en la Argentina. “Como fue Tokio hace cuatro o cinco años, o San Pablo hace dos, ahora la moda en Europa es viajar a la Argentina”, asegura. Por eso Rochas instaló en la avenida Alvear la primera boutique exclusiva de América latina, pese a que la marca está muy difundida en América Central a través de tiendas multimarca. Así, la empresa comienza un ambicioso plan que se propone tener 20 locales exclusivos en shoppings de todo el país hacia 2012, pensando en la afluencia de turismo extranjero y también en el mercado local con buen poder adquisitivo. A la primera inauguración no faltó nadie: Fito Páez, Iván de Pineda, Cristiano Ratazzi, Mariana Arias y Arturo Puig, entre otros. La iniciativa empezó hace dos años. La colección de la temporada anterior estaba lista para desembarcar en el país, pero se quedó en Francia porque no había aparecido aún el local ideal. Tras seis meses de búsqueda, encontraron uno libre justo donde querían: avenida Alvear 1551. Sus 300 m2 se acondicionaron para mostrar primero la colección masculina, compuesta por las líneas week-end (informal para el fin de semana), city (ropa urbana y de oficina) y evening (de gala, para la noche). Luego se irá sumando la colección femenina, que es la que dio origen a la marca, y la blanquería. “Se cree que Marcel Rochas, que abrió la primera maison de couture en 1925, era rioplatense… argentino o uruguayo. Vivió toda su vida en Francia, pero su ropa siempre tuvo una impronta latina, una seducción especial”, desliza Carolina Lepelley, encargada de las licencias de la línea masculina. La apuesta de la marca en el país es muy fuerte, con una cuantiosa inversión por parte de su partner local, de entre 300.000 y 400.000 dólares para el primer local. “La Argentina representa la Euro-



chas, bien francés /



pa de América latina, por su población, buen gusto, cultura y moda. Es un país estratégico para el desarrollo de marcas de lujo europeas. Hoy es un destino obligado para los franceses de clase alta, que incluso compran tierras acá”, explica Lepelley. La socia local es Profit Labels SA, que obtuvo la licencia de Procter & Gamble,



Dunet, el actual diseñador de la casa



dueña de la marca desde 2003, que busca reposicionarla en el mundo. Para abrir la nueva tienda viajaron Lemonnier, Lepelley y el joven diseñador François Dunet, creador de la colección para hombres y supervisor del equipo de diseñadores argentinos



DE VARON Week-End: chaquetas decontractée, parcas con orientación militar, pantalones con líneas depuradas y molde slim-fit. Los suéteres admiten cuello redondo, en V y cardigans. City: abrigos derechos brit-style, ambos, y sacos de dos y tres botones, en cashmere y lanas, con todos los diseños: espiga, príncipe de Gales, pied-de-poule, tizados, lisos. Se usan con camisas de vestir y casual italianas, y otras de fabricación nacional con tela italiana, en moldes clásicos y adherentes. Tienen puños clásicos y dobles para gemelos. Evening: smockings lisos y jacquard, fracks, robes de gala, chalecos de seda jacquard, camisas de gala con pechera y puños dobles, moños y fajas de raso de seda natural. Entran en juego el terciopelo y la seda.
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que adapta talles, cortes y medidas al cuerpo masculino local. Dunet da algunas pistas del estilo Rochas. –¿Cómo es el hombre Rochas? –Masculino, deportivo, elegante, refinado… Impecable a toda hora. La ropa de Rochas es atemporal y muy sofisticada. Es una actitud, una manera de llevar las prendas. Se identifica con el Sean Connery de los años 60 y Rupert Everett, actor de Hollywood. –¿Adhieren a la tendencia de figuras andróginas? –Nosotros creamos tendencias, no seguimos ninguna. Sí podría verse como metrosexual, pero no andrógino. Una silueta inglesa, con géneros lujosos de Italia, en talles reales, no imposibles. –¿Cuál es la inspiración de la temporada? –Es un estudio de la historia de la casa, en el que se busca el mejor código del vestir de Rochas. Una reedición de los clásicos. –¿Cuáles son los colores? –Gris, azul y toques de colorado frío. –¿Para qué otras casas diseñó? – Yves Saint Laurent, Valentino, Daniel Hechter… –¿Qué tienen en común las marcas parisienses? –Una manera de trabajar por etapas, un proceso creativo con mucho de artesanal… algo que se mantiene desde las épocas de Coco Chanel. –¿Qué adaptaciones necesitan las prendas para el hombre argentino? –Hacemos un estudio para la adaptación de los cortes. Por lo general la figura es más corta y el tórax más ancho que el de los franceses. En Japón encontramos que son mucho más flacos, y en Portugal, que tienen los brazos más cortos. –¿Qué pudo observar del estilo de los hombres argentinos? –Acá el hombre es más clásico que el europeo. Es chic, pero no cambia mucho, se mantiene siempre en los mismos márgenes.



[ACERTIJO] |



Como en los años 40, las plataformas vuelven a pisar fuerte en el verano europeo. Reinventadas con los materiales más novedosos, las grandes firmas francesas e italianas proponen los metalizados sobre corcho como los de Juicy Couture; estilo dark, con mucha hebilla, firmados por Givenchy. Valen los apliques y los bordados. También hay variaciones en los tacos, que caprichosamente pueden dejar pasar el aire. En las fotos, un diseño de Hermès y otro de Jil Sander. ¿Cuál es cuál?
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El de arriba, es el de Hermès.
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La Maison Rouge 

Königskrabben Praline. Hauptgang (EssTisch). Rosa Tranche vom Angus Rinderfilet. Selleriepüree | Trüffel | Wilder Brokkoli. Albuferasauce | Pancetta Croûtons.
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Pablo Maison. 

1 sept. 2013 - el ente estadístico Eurostat. 21er. Foro de recursos Humanos. Mercer anuncia las tendencias salariales. L










 


[image: alt]





La Maison Rouge 

Kinder bis einschliesslich 5 Jahre sind unsere GÃ¤ste, bis ein- schliesslich 11 Jahre ... Thai GeflÃ¼gel Curry | Zitronengras | Limonen BlÃ¤tter. GemÃ¼se Quiche.
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La Maison Rouge AWS 

Galadinner im central park. Weine. WeiÃŸwein. Sauvignon Blanc. Wohlmuth | SÃ¼dsteiermark, Ã–sterreich. Grauburgunder QualitÃ¤tswein trocken. Dreissigacker | Rheinhessen, Deutschland. Rotwein. Carnuntum. CuvÃ©e Markowitsch | Carnutum, NiederÃ¶sterreic
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Unité modèle - Éditions Maison des Langues 

[PDF]Unité modèle - Éditions Maison des Langueshttps://s3.amazonaws.com/.../092-116_rep5_sbk_u4_web.pdfEn cachéTraducir
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LycÃ©e - Ã‰ditions Maison des Langues 

SchÃ¼lern stets das Optimum an Beratung zu bieten, sei es bei schulischen Fragen, sei es bei organisatori- schen Fragen. Offstimme: Seit ihrer GrÃ¼ndung, 1948, ...
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Feria 3x4.2 - Patio Cover - Maison-facile.com 

Do not attempt to assemble the product in windy or wet conditions. â€¢ Dispose of all plastic bags safely â€“ keep them out of reach of small children. â€¢ Keep children away from the assembly area. â€¢ Do not attempt to assemble the product if you a
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RESERVE DE LA MAISON MERLOT VIN DE PAYS D'OC LTR 

RESERVE DE LA. MAISON MERLOT VIN. DE PAYS D'OC LTR. Produktnummer. 8007. Land. Frankreich. Farbe. Rot. Alkohol. 12.5. Allergene Ei. Nein. Allergene Milch. Nein. Allergene Sulphite. Ja. Destilliert. Nein. Ã–kologisch. Nein. Verschluss. Schraubverschlu
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rund um mein haus lunivers de ma maison 

Legal rund um mein haus lunivers de ma maison kinderbuch eBook for free and you can read online at Online Ebook Library. Get rund um mein haus lunivers ...
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el caballero de la «maison rouge» alexandre dumas - MEC 

Piamonte y Austria en los Alpes, Holanda y Prusia en el norte de los Países Bajos, y en un solo punto, entre el Rin y el
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träumen unter dem sternenhimmel celeste - Schlossberg Shop Maison ... 

Innovation: CELESTE – die erste Bettwäsche die leuchtet. Der traditionsreiche ... Bettwäsche: die luxuriöse Leucht-Bettwäsche CELESTE, eine Kombination aus feinster St. Galler ... Foto: Stefan Schlumpf Photography | © Schlossberg 2015 ...
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ltr reserve de la maison cabernet sauvignon AWS 

Allergene Ei. Nein. Allergene Milch. Nein. Allergene Sulphite. Ja. Destilliert. Nein. Ã–kologisch. Nein. Verschluss. Schraubverschluss. KistengrÃ¶ÃŸe. 6. GTIN Flaschencode. 4015717985119. GTIN Kastencode. 4015717985065. Ein milder und runder chilenis
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Home Theater In A Box | Système de cinéma maison | Sistema de ... 

1 dic. 2016 - 9. Stop. Press to stop playback of a tape or disc. 10 Pause/Step /. Press to ...... Component Video output
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TIM AHMED unplugged live im â€žLa Petite Maison ... - Backstage PRO 

Inspiration fÃ¼r seine Texte ist das Leben mit all seinen HÃ¶hen und Tiefen. Er hat gelernt Augen, Ohren und Herz fÃ¼r die Welt offen zu halten. Tim Ahmed Musik ...
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