






[image: ]


















	 Zuhause
	 Dokument hinzufügen
	 Anmelden
	 Ein Konto erstellen
	 PNG-Bilder









































Mai - September

S-Paket: Google AdWords mit Direkt-Link auf die Zielseite des Betriebes innerhalb der www.oberstdorf.de plus eine Integration in ein. Oberstdorf-ReiseSpecial. 
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Herzlich willkommen zur heutigen Gastgeberversammlung 07. Dezember 2011 ab 19:00 Uhr im Oberstdorf Haus, Saal Nebelhorn
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Agenda 1.



Begrüßung durch Heidi Thaumiller



2.



Grußwort des 1. Bürgermeisters Laurent O. Mies



3.



Rückblick Sommer 2011 Zahlen und Fakten



4.



Marketing: Rückblick 2011 & Ausblick 2012



5.



Oberstdorf ist Deutsche Wanderhauptstadt 2013



6.



Neue Such- und Buchungsmaske Tramino & Hinweise zur Freimeldung



7.



Aktuelle Informationen zur Oberstdorf Therme



8.



Ausblick Veranstaltungen 2012



9.



Verschiedenes
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Sommer 2011 (beste Auslastung seit 1999)



Ø 2000 2010



Diff. in % Diff. in % Vorjahr zum Ø 2,1 2,1 1.184.587



2010



2011



1.185.466



1.209.930



177.232



185.219



161.091



4,5



15,0



16.981



16.846



17.584



-0,8



-4,2



Ø - Aufenthalt



6,7



6,5



7



-2,3



-12,6



% - Auslastung



45,6



46,9



44



2,9



7,2



Belegttage



69,8



71,8



67



2,9



7,2



Mai - September Übernachtungen Meldungen Betten



www.oberstdorf.de



© Tourismus Oberstdorf



Sommer 2011 (beste Auslastung seit 1999)



Mai - September Übernachtungen Meldungen Betten Ø - Aufenthalt % - Auslastung Belegtage



2006 2007 2008 2009 1.088.360 1.125.251 1.150.801 1.197.087 152.326 161.258 165.752 176.863 17.766 17.565 17.381 17.093 7,1 7,0 6,9 6,8 40,0 41,9 43,3 45,8 61,3 64,1 66,2 70,0
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Sommer 2011



Übernachtungen Mai - September
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Sommer 2011
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Bergbahn inklusive Belegttage Mai bis September möglich: 153 Tage



Auswertung "Bergbahnen inklusive" O`dorf gesamt Hotel Gästehaus Privatvermieter Ferienwohnungen



Belegttage 2008 102,7 117,7 110,0 101,3 96,8



Belegttage 2009 102,3 109,9 105,5 111,1 105,8
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Belegttage 2010 107,3 107,3 105,4 103,1 102,3



Belegttage O'dorf gesamt 2011



Belegttage 2011 103,6 100,1 106,6 101,0 100,3



71,8 88,9 89,0 69,5 88,4
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Bergbahn inklusive Belegttage Mai bis September möglich: 153 Tage
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Belegttage O'dorf gesamt 2011



O'dorf gesamt = alle Gastgeber (mit und ohne BB inklusive)



© Tourismus Oberstdorf



Bergbahn inklusive



Teilnehmende Betriebe Hotel Hotel garni Gästehaus/Pension Gasthof Privatvermieter Ferienwohnungen Zweitwohnung Summe



2007



2008 7 8 8 3 56 41 22 145



2009 7 5 11 2 67 45 32 169
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2010 7 8 22 4 175 78 45 339



2011 9 10 26 4 170 85 125 429



9 12 35 5 204 112 111 488
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3.



Rückblick 2011 Zahlen und Fakten



Januar - September Übernachtungen



2010



Diff. in % 2011 Vorjahr



1.932.695 1.929.466



Ø 2000 - 2010



Diff. in % zum Ø



-0,2



1.980.031



-2,6



303.151



308.447



1,7



278.923



10,6



17.033



16.810



-1,3



17.650



-4,8



6,4



6,3



-1,9



7



-12,2



% - Auslastung



41,4



41,9



1,2



41



2,3



Belegtage



113,5



114,8



1,2



112



2,3



Meldungen Betten Ø - Aufenthalt



www.oberstdorf.de



© Tourismus Oberstdorf



Übernachtungen



2010 Januar Februar März April Mai Juni Juli August September Summe



Diff. in % Vorjahr



2011



Ø 2000 bis 2010



Diff. in zum Ø in %



227.552 263.533 168.908 87.236 142.322 189.047 266.458 314.590 273.049



218.470 223.830 177.236 99.266 117.366 218.330 266.905 317.629 285.303



-4,0 -15,1 4,9 13,8 -17,5 15,5 0,2 1,0 4,5



224.842 277.338 202.228 94.565 148.758 195.457 257.777 302.329 277.798



-2,8 -19,3 -12,4 5,0 -21,1 11,7 3,5 5,1 2,7



1.932.695



1.924.335



-0,4



1.981.091



-2,9
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Übernachtungen
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Meldungen



2010 Januar Februar März April Mai Juni Juli August September Summe



2011



Diff. in % Vorjahr



Ø 2000 bis 2010



Diff. in % zum Ø



40.479 44.199 27.927 13.314 25.223 28.603 40.466 44.061 38.879



37.403 38.362 29.714 17.706 20.290 35.792 41.451 43.654 43.810



-7,6 -13,2 6,4 33,0 -19,6 25,1 2,4 -0,9 12,7



34.536 42.037 29.029 14.814 22.844 27.298 34.962 38.758 37.223



8,3 -8,7 2,4 19,5 -11,2 31,1 18,6 12,6 17,7



303.151



308.182



1,7



281.502



9,5
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Meldungen
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Auslastung Januar - September Januar - September



2000



2001



2002



2003



2004



2005



2006



2007



2008



2009



2010



2011



% - Auslastung



42,4



41,4



41,0



40,9



40,8



42,0



39,0



38,9



40,5



41,9



41,4



41,9



Belegtage



116,3



113,3



112,2



112,2



111,9



115,2



107,0



106,6



111,1



114,9



113,5



114,8



% - Auslastung (Jan.-Sept.) 43,0 42,0 41,0 40,0 % - Auslastung 39,0 38,0 37,0 00 001 002 003 004 005 006 007 008 009 010 011 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 20 www.oberstdorf.de



© Tourismus Oberstdorf



Ausland wichtigste Märkte



Herkunftsland Deutschland Schweiz/Liechtenstein Niederlande Belgien Frankreich Grossbritannien Dänemark Italien USA Österreich Luxemburg Norwegen Schweden



Übernacht. 2001 Übernacht. 2011 Diff. 1158148 1145387 -1.10 % 6933 13951 101,23% 9999 13575 35,76% 6203 6594 6,30% 2778 3254 17,13% 1487 2978 100,27% 564 2874 409,57% 2305 2706 17,40% 2350 2605 10,85% 1018 2544 149,90% 976 1669 71,00% 658 1130 71,73% 689 1045 51,67%
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Ausland wichtigste Märkte



Auslandsentwicklung (10 Jahre) im Sommer (Mai - Sept.) 16000 14000 12000 10000 8000 6000 4000 2000 0
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4.



Marketing: Rückblick 2011 & Ausblick 2012
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Marketing 2011 Klassisches Marketing -



Print Online PR Messen



Web 2.0 -



Facebook Twitter Holidaycheck Panoramio/Flickr etc.



Kooperationen - Skihoch² - Allgäu GmbH - Bayern Tourismus GmbH



-> Verbesserung des Empfehlungsmarketings
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Maßnahmen 2011 Klassisches Marketing Print



-



Alpin Apothekenkurier Top Schwaben Die Welt HNA Urlaub 2011 Urlaubsmagazin Urlaubskataloge Wandermagazin Schweizer Familie Coop
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Maßnahmen 2011 Klassisches Marketing Online -



-



Tiscover Fewodirekt.de T-Online-Specials Reichweitenstarke Portale wie gmx.de, web.de Wetter-online.de alpenguide.de….
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Maßnahmen 2011 Klassisches Marketing PR -



Ins. ca. 73 Mio. Pressekontakte = ca. 3,4 Mio. Anzeigenwert



-



Hörzu Heimat Trailer Eurovision Song Contest Galileo-Dreh am Nebelhorn Südwestpresse Süddeutsche Zeitung Nürnberger Nachrichten Alpin Bild und Funk Laura Gong



www.oberstdorf.de



© Tourismus Oberstdorf



Maßnahmen 2011 Klassisches Marketing Messen -



ITB/Berlin



-



Horizont Outdoor/Karlsruhe



-



Tour Natur/Düsseldorf



-



DWT/Melle



-



Zipfelbund/Bonn
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Maßnahmen 2011 Kooperationen Skihoch² -



-



Mit dem Kleinwalsertal sowie der IG Skipass 52 Oberstdorfer Teilnehmer 25 Teilnehmer aus dem Kleinwalsertal Thema: Ski alpin



Allgäu GmbH



Bayern Tourismus GmbH



-



-



-



Geschäftsfeld Winter mit der IG Skipass Geschäftsfeld Wandern Wandertrilogie Themen: Ski alpin, Wandern
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-



Netzwerkpartner UK Netzwerkträger NL Themen: Wintersport, Wandern
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Maßnahmen 2011 Web 2.0 - 10 Gründe für Oberstdorf - Heimweh nach Oberstdorf



- Oberstdorf sucht den Gäste-Kurdirektor - Über 40 Bewerbungen - Presse-Resonanz u.a. Antenne Bayern, w&vonline, Augsburger Allgemeine, AZ etc. - 17./18.12.: Wettbewerbe in Oberstdorf - Danach steht der Gäste-Kurdirektor fest www.oberstdorf.de
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Marketingplan 2012 Kernmärkte: -



Nordrhein-Westfalen



-



Baden-Württemberg



-



Nordbayern



-



Hessen



Zielgruppen: -



Mehrgenerationenfamilie



-



Silver Ager



-



Jungsenioren



Ziele: -



Steigerung der Übernachtungszahlen



-



Anteil der bestehenden Zielgruppen erhöhen



-



Verbesserung der Empfehlungsquote www.oberstdorf.de
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Marketing 2012 Klassisches Marketing -



Print Online PR Messen



Web 2.0



- Facebook - Twitter - Qype etc.



Kooperationen - Skihoch² - Allgäu GmbH - Bayern Tourismus GmbH



-> Verbesserung des Empfehlungsmarketings
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Marketingplan 2012 Budgetaufteilung: - Print: 45 % des Budgets, davon 60% Winter und 40% Sommer - Online: 55% des Budgets, davon 60% Winter und 40% Sommer



 wie die Übernachtungszahlen in diesem Jahr zeigen, ist in den



Wintermonaten noch Steigerungspotential vorhanden. Aus diesem Grund wird das Budget leicht zu Gunsten der Wintermonate aufgeteilt.
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Marketing 2012 - Dialog-Woche 2012, ab 7. Mai 2012 - Ausbau „10 Gründe für Oberstdorf“ - Ausbau „Heimweh nach Oberstdorf“



- Oberstdorf wird Wanderhauptstadt 2013



- Oberstdorf sucht den Gäste-Kurdirektor 2012 www.oberstdorf.de
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Maßnahmen 2012 Kooperationen



• • •



• • • •



Auslandsmärkte Gipfeltreffen Lust auf Natur Kinderland



• • •



Mein Allgäu Winter Mein Allgäu Sommer Wandertrilogie



Dachmarke „Das Oberste im Allgäu“ Kooperationshandbuch mit PRKooperationen, Anzeigen etc. Sommer-Kampagne
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Dachmarke Oberstdorf: Das Oberste im Allgäu - verstärkte Verwendung der Dachmarke bei Leistungsträger und in Kooperationsanzeigen



- Produktion der Oberstdorf-Tasche mit 3 Motiven -> Lieferung KW 51 www.oberstdorf.de
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Sommer-Kampagne − Hintergrund: Bündelung der Mittel und dadurch stärkere Präsenz am Markt  Tourismus Oberstdorf verdoppelt den Betrag der jeweiligen Paketpartner und schafft dadurch Beteiligungsanreize − Im Fokus steht eine gezielte Angebotswerbung, keine ImageAnzeigen − Umsetzung erfolgt durch reichweitenstarke Online-Bewerbung in Kombination mit Print-Maßnahmen in Kern-Zielgebieten - Laufzeit: April bis Ende September
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Sommer-Kampagne - XS-Paket: Google AdWords mit Direkt-Link auf die Zielseite des Betriebes innerhalb der www.oberstdorf.de 395,00 € - S-Paket: Google AdWords mit Direkt-Link auf die Zielseite des Betriebes innerhalb der www.oberstdorf.de plus eine Integration in ein Oberstdorf-ReiseSpecial 685,00 € - M-Paket: Angebots-Teaser in Oberstdorf-ReiseSpecials auf Reichweitenportalen und GEO!Portalen relevanter Quellmärkte + Medienpaket Münchner Merkur/tz: 4 Anzeigen, Redaktion 1.950,00 € - L-Paket: Angebots-Teaser in Oberstdorf-ReiseSpecials auf Reichweitenportalen und GEO!Portalen relevanter Quellmärkte Medienpaket Münchner Merkur/tz: Anzeigenveröffentlichungen und Redaktion, Traffic-Pakete: Solo-Traffic-Pakete zur gezielten Bewerbung der Zielseite des Anschließers 2.950,00 €
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5.



Oberstdorf ist Deutsche Wanderhauptstadt 2013



www.oberstdorf.de
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Deutscher Wandertag 2013
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Deutscher Wandertag 2013



Veranstalter Durchführung Wanderhauptstadt



www.oberstdorf.de



Umsetzung
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Deutscher Wandertag 2013 Wandertags-Motto „Wandern hoch drei“ bedeutet



Natur erleben auf drei Höhenlagen 1. Talwandern 2. Voralpenwandern 3. Alpinwandern
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Deutscher Wandertag 2013 - Der Deutsche Wandertag wird vom Deutschen Wanderverband e. V. seit über 100 Jahren in Deutschland als Jahrestreffen der Mitgliedsvereine und der organisierten Wanderer veranstaltet. - Dauer: fünf Tage - Teilnehmer: bis zu 40.000 Wanderer



Deutsche Wandertage haben sich gerade in den letzten Jahren zu einer touristischen Großveranstaltung entwickelt, die Wanderer aus allen Regionen Deutschlands einmal im Jahr in einer Region Deutschlands zusammenführt. www.oberstdorf.de
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Deutscher Wandertag 2013 Programm: - Zahlreiche Wanderungen in Oberstdorf und Umgebung werden angeboten - Attraktives Rahmenprogramm mit kulturellen und musikalischen Veranstaltungen, Tourismusbörse sowie dem Allgäu-Dorf - Jahreshauptversammlung und diverse Sitzungen des Deutschen Wanderverbandes - Höhepunkt: Festumzug am 30.06.2013



www.oberstdorf.de
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Deutscher Wandertag 2013 Chance für Oberstdorf und die Region - Steigerung des Bekanntheitsgrades von Oberstdorf und dem Allgäu als Kultur – und Wanderlandschaft - Alleinstellungsmerkmal: Wandern auf drei Ebenen in einer Region ist noch auf keinem Deutschen Wandertag möglich gewesen. - Direkte Bewerbung und Bindung der Zielgruppe Wanderer



-> Die Erwartungshaltung dürfte gerade durch die vorhanden „Kulissen“ und das positive Image höher als bei anderen Wandertagen sein www.oberstdorf.de
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Deutscher Wandertag 2013 Was ist schon passiert? - Erstellung des Logos und Corporate Designs - Ca. 2.000 Übernachtungen wurden über die Reservierungszentrale eingebucht - Vorprogramm ist veröffentlicht - Erste Sponsoren wurden gefunden - Erste Visite des Deutschen Wanderverbandes
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© Tourismus Oberstdorf



Deutscher Wandertag 2013 Was kommt als Nächstes? - Erstellung des endgültigen Programmheftes - Planung Rahmenprogramm - Weitere Sponsoren-Akquise - Deutscher Wandertag im Fläming 2012



-> Ideen und Anregungen sind willkommen!
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6. Neue Such- und Buchungsmaske Tramino & Hinweise zur Freimeldung
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7.



Aktuelle Informationen zur Oberstdorf Therme
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8. Ausblick Veranstaltungen 2012
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Veranstaltungen / Highlights Winter 2011/2012 im Oberstdorf Haus



25. Dezember 2011, 20:00 Uhr Tegernseer Volkstheater „Endlich wieder Weihnachten“ Nach Amsi Kern´s heiter - besinnlichen Erinnerungen an das erste NachkriegsWeihnachtsfest. Erzählt und inszeniert von Andreas Kern mit Henner Quest, Barbara Kutzer, Claudia Mabell, Wolf Friedrich, Christa Hofstetter, Andreas Kern



60. Vierschanzentournee Springer Party im Nordic Park Hüttendorf täglich ab 16.00 Uhr Längste Outdoor Bar im Allgäu von 20.00 – 03.00 Uhr



28.12.11 – 19.00 Uhr: Offizielle Eröffnung Tournee - anschl. RSA Schlagerparty mit Radio DJ 29.12.11 – 19:30 Uhr: Springer Talk – anschl. DIE GOLDBERGER – volkstümlich, rockig, modern 30.12.11 – 19:30 Uhr: BLIND DATE – „Let us entertain you“ – Oktoberfest-Band mit Partygarantie



31. Dezember 2011 21:00 Uhr Silvester Alpenball 2011



Silvester 2011 – Leistungen inklusive Getränke „all inclusive“, dazu Mitternachtssekt ● Tischbuffet mit Allgäuer Schmankerln „quer Beet“ ● ab 24:00 Uhr – Mitternachtssnack ● Einlass ab 20:30 Uhr 50 % Ermäßigung für Kinder/Jugendliche bis einschl. 15 Jahren. Nummerierte Tische für jeweils 6 Personen, freie Platzwahl am Tisch.



03. Januar 2012, 20:00 Uhr Die Kerber-Familie Alpenländische Volksmusik zum Neuen Jahr Vom Deutschen Musikrat und Goethe-Institut wurde das Kerber-Ensemble als musikalischer Botschafter in zahlreiche Länder in Europa und Übersee entsandt.



Mitwirkende: Jutta Kerber: Harfe, Gitarre Ferdl Kerber: Bassgeige, Tuba Martin Kerber: Zither, Trompete, Raffele, Scherrzither, Alphorn Andreas Kerber: Hackbrett, Gitarre, Waldhorn, Alphorn Markus Kerber: Querflöte, Trompete, Klarinette, Gitarre, Okarina



05. Januar 2012, 20:00 Uhr Stefan Glowacz Extremklettern am Ende der Welt Von Abenteuern, dem schmerzlichen Verlust eines langjährigen Weggefährten und von tiefer Freundschaft erzählt Stefan Glowacz in seiner im Oktober 2011 startenden Vortragsreihe. Er spricht von Orten, an denen kaum ein Mensch zuvor gewesen ist. Zeigt Bilder von Felsen, die kaum ein Mensch je berührt hat. Und präsentiert Aufnahmen von Wegen, auf denen kaum ein Mensch gegangen ist…



15. Februar 2012 20:00 Uhr Vocaldente A Cappella Artisten VOCALDENTE



Deutschlands erfolgreichster A Capella Export. Brandaktuelle Popmusik, aber mit klassischen Mitteln. Sieger beim A Capella-Wettbewerb in San Francisco USA!



.



23. Februar 2012 20:00 Uhr Pasion de Buena Vista Heiße Rhythmen, mitreißende Tänze, Exotische Schönheiten und traumhafte Melodien „PASIÓN DE BUENA VISTA“ entführt Sie auf die Straßen der karibischen Insel und vermittelt Ihnen pure kubanische Lebensfreude. Eine 10 köpfige Live Band von alt eingesessenen kubanischen Unikaten, in Kuba umschwärmte Sänger und Tänzer der Extraklasse, sowie eine einzigartige Bühnenkulisse mit atemberaubenden Projektionen, werden Sie mit dem Humor und dem Temperament Kubas anstecken ...



.



28. Februar 2012 20:00 Uhr Hans Kammerlander „Second Seven Summits“ Über Berge um die Welt Als Kammerlander den K2, den zweithöchsten Gipfel der Erde, den schwierigsten Achttausender, den „Berg der Berge“ bestieg, reifte dort oben in ihm bereits ein neuer Plan. Er beschloss, auf allen sieben Kontinenten die jeweils zweithöchsten Gipfel zu besteigen. Das Projekt der „Seven Second Summits“ ist für Hans Kammerlander so zu einem neuen Abenteuer und zu einer ernstzunehmenden Herausforderung geworden.



.



02. März 2012 20:00 Uhr



DIE LIVE CONCERT SHOW AUS DEUTSCHLAND – LIVE GESANG, LIVE BAND UND TÄNZERINNEN Erleben Sie eine unvergleichliche Bühnenshow. Erleben Sie noch einmal die größten Hits von Michael Jackson und den Jackson 5 LIVE auf Ihrer Veranstaltung. Ein aufsehenerregendes Bühnenset, spektakuläre Showeffekte, beeindruckende Tanzchoreographien und aufwändig für die Show gefertigte Kostüme garantieren ein absolutes Gänsehaut-Feeling!



24. März 2012, 19:30 Uhr in der Oybele-Festhalle Oberstdorfer Bockbierfest 2011 mit der Musikkapelle Oberstdorf und den Goldberg-Musikanten! Novize „Ludovicus“ liest die Leviten … Allgäuer Brotzeiten, eigens gebrautes Starkbier und Anstich durch 1. BGM Laurent Mies!



9. Verschiedenes
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Empfehlen Sie Dokumente
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september 

On the official. Day of the Day of the Dead come to the library to ... Lynn Tarkowski [email protected].
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6. Mai 2004 27. April 2006 13. September 2006 

06.05.2004 - Page 1 ... 2. Germany. 13. September 2006 Grundsteinlegung. 20. ... September 2008 Die Bewegungsinitiative fit-4-future testet die O. 2. W orld.
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September 2019 September Calendar Monday 

13 sept. 2019 - to them around the second week of September. ... As principal of Gilmer Elementary, it is my ... your be
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September Newsletter 

padres deben acompariarlos a la oficina para recibir un pase ... Initiative - seeing what needs to be done and ... from
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SEPTEMBER SPECIAL 

cha chÃ£ Reis | Crispy cardinal bass fish fillet on curry-banana ragout. AUTHENTIC THAI KITCHEN. Unsere KÃ¶che halten fÃ¼r Sie in diesem Monat ein ganz ...
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september special 

cha chÃ£ Reis | Crispy cardinal bass fish fillet on curry-banana ragout. AUTHENTIC THAI KITCHEN. Unsere KÃ¶che halten fÃ¼r Sie in diesem Monat ein ganz ...
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September 12 

Up Day on Saturday, October 13, 2012 from ... Milliken Day Harvest Festival .... TRPR, Milliken Fire Protection District
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september, 2011 

11 sept. 2011 - This warranty does not include labor or cover the cost of any other components or labor required to rest
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september 2018 

100% FRUIT JUICE. MILK (1% WHITE MILK & NONFAT CHOCOLATE MILK. ALL GRAINS SERVED ARE WHOLE GRAIN RICH. SEPTEMBER 201
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September 2017 

Wertsteigerungsgebühr. 10% (mit ... *Wertentwicklung nach Abzug von Gebühren .... Zahlstelle in Luxemburg ist die RBC Investor Services Bank S.A., 14, Porte de France, 4360 Esch ... Die Materialien dürfen ohne schriftliche Einwilligung von.










 


[image: alt]





September 2017 

01.09.2017 - Deutschkurse kein geldwerter Vorteil mehr. â€¢ Neuer Personalausweis wird an Anforderungen der Nutzer angepasst. â€¢ Bundesfinanzministerium ...
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september 2018 

MILK: 1% WHITE MILK & NONFAT MILK. 100% FRUIT JUICE. ALL GRAINS SERVED ARE WHOLE GRAIN RICH. SEPTEMBER 2018. MEADOWS
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September 2018 

01.09.2018 - Samstag. Carsten Scheele. 15.09.2018. Gesunde SpiritualitÃ¤t auf meinem Genesungsweg. 10.30 Uhr. Dipl.-SozialpÃ¤dagoge, Coach. Dienstag.
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Samstag 30. September Freitag 29. September 

08:30 FrÃ¼hstÃ¼ck. 09:30 Gemeinsamer Start in den Tag. 10:00. Workshop-Phase I: Globalisierung & Gerechtigkeit. Open space â€“ ein Raum fÃ¼r deine Ideen. 13:00.
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Mai 2018 

Consumer Staples. AMAZON COM INC. 1.86. United States of. America. Consumer Discretionary. TRAVELERS. COMPANIES INC *OPR*. 1.85. United States of.
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MAI TAI 

Gris Siena. Acabados bandeja y discos de ruedas*. Lacado texturizado: Blanco, Negro, Rojo puro, Arena y. Mostaza. *Bande
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Mai, 2016 

Vereinigte Staaten. JOHNSON & JOHNSON. 2,47%. Gesundheitswesen. Vereinigte Staaten. APPLE INC. 2,42%. Informations Technologie. Vereinigte Staaten.
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SEPTEMBER SPECIAL 

Thailändisch-scharfer Kokosnussfond mit einer Paste aus getrockneten Thai-Chilis, gerösteten Koriandersamen und. Cumin, mit zarten Auberginen, jungen ...
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september special 

MwSt. IrrtÃ¼mer und Ã„nderungen vorbehalten. Unser Team informiert Sie gern Ã¼ber. Zutaten und Inhaltsstoffe. GLUTENFREI. TAKE AWAY. PIKANT. SCHARF.
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september 2019 

2 sept. 2019 - SBUSD Proudly Serves Hungry Planet (HP), 100% pure plant protein , non GMO, soy delicious & vegan. **
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september 2018 

SEASONAL FRUIT & VEGETABLE BAR. ALL GRAINS SERVED ARE WHOLE GRAIN RICH. SEPTEMBER 2018. MEADOWS UNION SCHOOL DISTRIC
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September 2018 

01.09.2018 - Revenue Service) erfÃ¼llen oder (v) jede KÃ¶rperschaft und jedes ... Luxemburg, der von der Commission de Surveillance du Sector Financier ...
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Mai 2018 

RBC Investor Services. Fondsmanager ... COMPANIES INC. *OPR*. 1.85 ... Die Inhalte dieser Webseite richten sich nicht an US-Personen und stellen kein ...
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Mai 2018 

Government. Italy. ITALY 4.25% 09-01.09.19. 8.21%. Government .... Zahlstelle in Luxemburg ist die RBC Investor Services Bank S.A., 14, Porte de France, 4360 ...
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