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Los argentinos gastan más en comida saludable

15 sept. 2013 - México. Colombia. Chile. Bolivia. Venezuela ... PepsiCo es otra de las compañías que en 2013 lanzó ... v 
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consumo & negocios



la producción porcina creció un 22%



dilbert



El Ministerio de Agricultura, Ganadería y Pesca de la Nación informó que la producción del sector porcino se incrementó un 22,26% durante los primeros siete meses de este año, en comparación con el mismo período de 2012.



Los argentinos gastan más en comida saludable costo. El consumidor local destina 20% de su gasto en alimentos a las versiones más



sanas, por las que paga un 56% más; las marcas tratan de aprovechar la tendencia Carlos Manzoni LA NACiON



La preocupación de los argentinos por lo que comen comienza a reflejarse en sus billeteras: de cada $ 100 que gastan en alimentos empaquetados, $ 20 son destinados a la compra de productos saludables. Se trata, además, de consumidores que pagan 56% más al optar por estos artículos en lugar de los tradicionales, 8% por encima del sobrecosto promedio en América latina. Los datos que muestran esta tendencia surgen de un estudio regional, elaborado por la consultora especializada Kantar Worldpanel, en el que no fueron tenidas en cuenta ni frutas ni verduras. Las empresas de bebidas y alimentos ya tomaron nota y comenzaron a adecuar su oferta a esta realidad.



Juan Manuel Primbas, country manager de Kantar Worldpanel, dice que se trata de un mercado que aún tiene mucho potencial. “Los consumidores demandan cada vez más productos saludables, por lo que las marcas vieron que ése es el camino por recorrer para crecer en ventas y rentabilidad”, explica. Aguas y gaseosas endulzadas con stevia, un edulcorante natural; yogures que mezclan frutas y cereales; barras de cereal con mayor contenido proteico; galletitas con semillas de lino, quinoa, cebada, centeno, maíz, trigo y amaranto, y pan de salvado con diferentes granos son parte de la oferta que puebla las góndolas. Facundo Etchebehere, director de Asuntos Corporativos de Danone Argentina, comenta que estos nuevos hábitos obligan a una innovación constante. “Esta exigencia por mejorar el perfil nutricional de los productos nos impone innovar y ofrecer mayor valor agregado, algo que aporta más al consumidor,



al tiempo que aumenta la facturación”, explica el ejecutivo. Cuánto más pagan los habitantes de Guillermo Oliveto, presidente de la distintos países de América Latina por consultora W, destaca que, superada productos saludables la crisis de 2001/02, la tendencia de la alimentación saludable irrumpió 0 100% con mucha fuerza y se convirtió en +123% Perú una de las grandes ganadoras de la década. “Se derramó de arriba abajo –señala el consultor–. Comenzó en el +83% Brasil público ABC1 [clase alta], pero luego se volcó hasta la clase media alta Ecuador +58% [C2], para llegar finalmente a la clase media típica [C3].” Este cambio en el negocio tam+56% Argentina bién abrió la puerta a nuevas marcas que ven la oportunidad en el seg+48% Latinoam. mento de lo saludable. Una muestra de ello es lo que ocurrió en el nicho de las barras de cereales, que tiene +37% México un volumen de ventas de 1000 millones de unidades por año. Allí, surgie+35% Colombia ron empresas como Charinut y Nature Crops, que elaboran productos de alta calidad nutricional. +19% Chile Charinut nació hace dos años a partir de la observación de lo que +9% Bolivia pedía el consumidor, y hoy sigue con esa premisa. Leandro Musri, socio y fundador de esta firma, que +7% Venezuela fabrica barras y alfajores, cuenta que ven los huecos que hay en el Fuente: Kantar Worldpanel / LA NACION mercado y trabajan sobre esa necesidad. “Por ejemplo, nuestra barra fue la primera con siete semillas,



El sobrecosto de lo sano



El lado oculto del consumo



mientras que hoy hay varias de ese estilo. Además, somos la única barra de cereal endulzada con fructosa”, acota. PepsiCo es otra de las compañías que en 2013 lanzó productos en línea con una vida sana, como las Quaker Crackers, las Quaker Mini y las galletas de avena. “Las Crackers tiene el sello SAN, que es una garantía de calidad nutricional reconocida por profesionales, instituciones académicas y sanitarias, y consumidores”, subrayó Gonzalo Muente, director de Marketing de PepsiCo Cono Sur. El sector de las bebidas también se sumó a esta movida y, aunque algunas firmas se niegan a hacer una distinción entre lo que es saludable y lo que no, la realidad es que la mayoría hizo este año anuncios de aguas o gaseosas más vinculadas con lo natural. Así, en la Argentina, uno de los países donde más cayeron las ventas de gaseosas,



“Mejorar el perfil nutricional de los productos, nos impone innovar y dar más valor agregado”, dice Facundo Etchebehere, de Danone Argentina según Etchebehere, Danone lanzó Levité Cero, y Coca-Cola, su versión Life, ambas endulzadas con stevia. Como señala Musri, todas las empresas tienen una marca premium en la que incluyen ingredientes naturales, en busca de un consumidor dispuesto a pagar más por lo saludable. Ahora, como opina Oliveto, su próximo desafío será mostrar una oferta accesible a los sectores de menores ingresos. Allí sigue haciéndose mucho más foco en la saciedad y en el sabor, antes que en lo “saludable”, que tiende a ser visto como algo lejano a su realidad cotidiana.ß



detrás de la etiqueta



zurich insurance group EmprEsa provEEdora dE sEguros multicanal



La naturaleza y sus peligros, el origen de la aseguradora Para hablar de su historia hay que remontarse a dos siglos antes, en Suiza. En 1872, nacía VersicherungsVerein, que en suizo significa “Asociación de seguros”. Comenzó como una filial reaseguradora de Schweiz Marine insurance Company. Una de las razones de su creación fue que en las montañas, los suizos corrían los peligros de las fuerzas de la naturaleza. No podían impedir los golpes pero sí prever y protegerse de sus consecuencias. Así fue como en 1875, esta empresa ingresó al mercado de los seguros de accidentes y cambió su denominación a Zurich Transport and Accident Limited. A fines de 1912, la empresa obtuvo licencias para comenzar a operar en los Estados Unidos. Así, se instaló por primera vez en el continente americano. Unos cuantos años más tarde, en 1955, cambió su nombre a Zurich insurance Company, como se la conoce hoy. En 1964 la compañía llegó a la Argentina. Desde ese entonces, Zurich ofrece servicios de seguros generales y de vida a personas, pequeñas empresas, compañías medianas y grandes, y también a grandes multinacionales. En la actualidad, la aseguradora suiza es una de las proveedoras líderes de seguros multicanal con una red global de filiales y oficinas en Europa, América, Asia-Pacífico y Medio Oriente. Su sede principal está en Zurich y tiene cerca de 60.000 empleados para atender a sus clientes, en más de 170 países. Según los datos proporcionados por la empresa, su facturación en la Argentina creció a un ritmo sostenido. Durante el año pasado la facturación total de Zurich en el país fue de $ 1.927.568.269. Su sede central está en Buenos Aires y tiene oficinas en varias ciudades del interior. Cuenta con más de 700 empleados y una red de asesores independientes integrada por poco más de 1000 profesionales.ß Florencia trucco



lanzaMientos en góndola



alfredo sainz LA NACiON



Los tintos dulces intentan seducir con su sabor innovador frutales. Con un poco de demora, la tendencia de los nuevos vinos tintos dulces –conocidos como los sweet red en los Estados Unidos– está llegando al mercado argentino. Esta categoría, que es la que más está creciendo a nivel mundial y que en Estados Unidos vive un inédito desarrollo de la mano de marcas como Apothic y Ménage a Trois, acaba de ser inaugurada a nivel local por dos bodegas sanjuaninas como Finca Las Moras y Callia, que están presentando sus primeros vinos elaborados con la premisa de ampliar la base de consumidores. Los sweet red se caracterizan por ser vinos amables, fáciles de tomar. La clave de su éxito se encuentra precisamente en que le ofrecen al consumidor un sabor frutal e innovador. Para su elaboración, la mayoría de las bodegas trabajan con una maduración prolongada de las uvas en la planta, para obtener un vino más frutado y ligeramente dulce.



“Cuando Callia nació, hace más de diez años, fue un productor innovador, que llegó para renovar el mercado, con un producto fácil de tomar, y ahora intentamos hacer algo parecido al apuntar al público que prácticamente no consume vino. En la actualidad, la penetración del vino en la Argentina ronda el 30% del mercado, lo que implica que hay un 70% de potenciales consumidores que hoy no toman vino y se inclinan por otros productos como las cervezas premium o los aperitivos. A ellos queremos seducir”, explicó Gastón Basso Dastugue, director de Marketing de Salentein Family of Wines, la empresa dueña de las bodegas Salentein y Callia, que acaba de ingresar en el negocio de los sweet red con su línea Esperado de Callia. los millennials



Gran parte del desarrollo de la categoría de los sweet red se explica a



rayovac // linterna



partir de la irrupción en el mercado de la generación de los llamados millennials, que encuentran en este tipo de productos una puerta de entrada al consumo del vino. “En Estados Unidos es un segmento muy dinámico, el que más crece, a una tasa de tres dígitos. Una de las suposiciones es que seduce a las nuevas generaciones que han crecido consumiendo productos muy agradables al paladar y que al momento de elegir su vino se sienten atraídos por estas nuevas propuestas que los representan. Entendemos que en la Argentina es igual e iremos ampliando el mercado, con nuevas escenas y situaciones de consumo que el vino se merece”, señaló Pablo Moraca, gerente comercial de Finca Las Moras, la bodega pionera en incursionar en el segmento, con la presentación de la marca Dadá que llegó a las góndolas en octubre del año pasado. “Desde el lanzamiento no ha parado de crecer y de llamar



la atención de nuevos consumidores, ha superado ampliamente las previsiones que teníamos, apuntando a un consumidor inquieto, que le interesa el mundo del vino pero desde un lugar relajado, sin tantas de las convenciones típicas”, agregó Moraca.



nesquik // chocolate



Producto: linterna indestructible con una aleación de aluminio, titanio y caucho.



Producto: barra de chocolate rellena a base de leche y aceite vegetal.



Características: funciona aunque caiga desde 9 metros de altura y resiste que le pase por encima casi cualquier vehículo. Además, es resistente al agua.



Características: la barra es una alternativa nutritiva que combina el sabor del chocolate negro con todos los beneficios que aporta la leche.



Precio estimado: $ 249.



Precio estimado: $ 4,75.



Competidores: Mag-Lite, Energizer.



Competidores: Kinder Chocolate Maxi.



propuesta diferente



En las bodegas intentan diferenciar a la nueva categoría de las propuestas que ya están asentadas en el mercado local, como los vinos de cosecha tardía –que generalmente se elaboran con mosto azucarado– y los frizantes, que directamente no se presentan como vinos sino como bebidas alcohólicas gasificadas. En ambos casos y a pesar de que su imagen no siempre es la más prestigiosa entre los enólogos y especialistas, se trata de categorías muy exitosas que sirvieron para ampliar el universo de consumidores del vino.ß



villa del sur // agua



maggi // caldo



Producto: Levité Cero, agua saborizada con jugo de frutas sin calorías.



Producto: Tu Toque es un caldo líquido de carne o gallina listo para darles sabor a las comidas.



Características: agua mineral natural saborizada con jugo de manzana, pomelo o naranja.



Características: sirve para antes, durante o después de la preparación y en todo tipo de cocciones.



Precio estimado: de $ 7 a $ 12,15.



Precio estimado: $ 14,99.



Competidores: Agua Ser, Ivess Dr. Cormillot.



Competidores: único caldo listo. En forma indirecta, Knorr. 
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En la CdMx gastan $445 diarios sólo en comida y ... - Gaceta UNAM 

23 feb. 2017 - Boi de Llobregat, ambos certámeness en. Barcelona, España. En el pentatlón moderno se compite en cinco pr










 


[image: alt]





Los argentinos que viven en las sombras 

16 ago. 2010 - sombra del sistema, tienen por lo ... de población ilegal en la sombra. .... reunió ayer en un lugar cerc
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Los argentinos creen en el amor eterno 

de ventas del hotel, Leonardo Gar- cía Vara, dijo a lanacion.com que cuando de amor se ... relax en el spa. En el hotel
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6 4 ¿Cuánto gastan los estudiantes? 

Los diagramas de puntos de abajo muestran los datos. Junta los diagramas con los artículos: libros y revistas, casetes y
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Argentinos 

25 ago. 2012 - opción, Ebay.com. Y lo que se viene de este artista con la empresa Kidrobot para este año es un muñeco de










 


[image: alt]





Sin argentinos en Melbourne 

hace 4 días - (4) 2.25 1/2 cpo. 5 Drone Whisper,53, S.Barrionuevo (1) 7.90 2 1/2 cpos. Dividendos: (5) MUY VALIOSO $ 4,2
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Donde nunca faltan los argentinos 

59s61/100. Cuidador: Jorge R. Albano. Criador: haras Güer Aike. 10a. carrera. Premio RETRATO. 1100 m. (Caballos de 5 año
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Los argentinos confían en mantener sus trabajos en 

países del BRIC trabaja más gente que en la media global. Hay más trabajo y la gente se siente más segura”, explica Arna
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Los argentinos, lejos del protagonismo 

7 Don Alan 57/53, M. Delli Quadri......(2) 1 cp. 8,65 ... desempate que el local Martin Kay- mer le ganó al ... Rey 45°
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Los adolescentes argentinos Francisco y los divorciados 

Siento una terrible angustia al ver, es- cuchar y vivir en ... Siento incertidumbre por no saber si nuestros hijos .....
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Los tesoros de los museos argentinos 

18 ene. 2009 - Isaac Newton. 3 de febrero. Luis Pasteur. 1. La producción del artista argentino Antonio Berni ha sido no
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directorio en español - Viva Saludable 

http://www.diabetesnet.com/. Para Información Acerca de Retinopatía. Academia Americana de Oftalmología. P.O. Box 7424.
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FELAP - El caso de los argentinos secuestrados en Peru 

en uno de los más negros exponentes de las timeblas en el continente. En el ...... to crmerlo pena detener, en ru domici
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Matadeiro, la playa oculta que eligen los argentinos en 

el mayor de los Bustos Fierro, en. Minneapolis .... en la avenida Corrientes al 1600, en el centro porteño .... jefe de
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Los argentinos comenzaron muy atrás en Dubai y Phoenix 

31 ene. 2014 - nadadores profesionales, entre ellos el italiano Si- mone Ercoli, ganador en. 2013, pasado mañana se llev
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Menú fácil y saludable para los ojos 

Cena: Salmón sellado con camote molido. Adaptado de Food.com. Destacamos: el salmón y los camotes. Estudios han determi-
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Newcap MS / Newcap MS 

-20Â°C bis +80Â°C. Temperatures. -20Â°C to +80Â°C. Gewinde metrisch ... 20/20. 6.5/15. 24. 00192194V1. 00192199V1. 5. M 20 x 1,5. 5.5. 10.0. 0.70. 20/22. 6.5/15.
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Juventud Fuente: vatican.va Encuentro con los jóvenes argentinos en 

5 feb. 2016 - sus jóvenes, a ese joven le queda o las adicciones, o el suicidio, o irse por ahí buscando ejércitos de de
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Los argentinos debemos pedir un armisticio en la política 

31 ene. 2010 - Pacho, el escritor, y padre de cinco hijos, entre .... casos de marchas militares ni tanques en la ca- ll
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¿Quiénes somos verdaderamente los argentinos? Un país en vilo ... 

9 jun. 2013 - que Roberto Lavagna apoye su can- didatura presidencial para 2015. Asegura, más bien, que esta no exis- ti
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Los seguidores argentinos de Lefebvre 

1 feb. 2009 - bre el Holocausto vertidas por un obispo lefebvrista que reside en la Argentina, .... una adicción por la










 


[image: alt]





COMUNICACIÓN SALUDABLE 

[PDF]COMUNICACIÓN SALUDABLErak-materials.s3.amazonaws.com/cde/es/5-Healthy-Communication-SPANISH.pdfEn cachésobre las re
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Guardián: Los niños necesitan comida sana para 

ESTAMOS EN LAS FUERZAS ARMADAS. ¿REPORTAMOS LOS INGRESOS DE UNA MANERA DIFERENTE? Su sueldo básico y los bonos deben ser
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Vida Saludable 

del Departamento de Retardación Mental de la Oficina del Control de Cali- dad. “Vida Saludable” ... [email protected]
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