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La estrategia es la clave para encontrar respuestas

una historia nueva pero con dificultades para poder comunicarla, tanto por ... radio y televisión como la Cadena SER, On 
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D O S S I E R   D E   E M P R E S A  



Pasarela   Comunicación   Gestión  de  eventos,  comunicación,  y  creatividad  a  tu  disposición  



Qué  ofrecemos   Que la empresa se ahorre el departamento de marketing, los recursos humanos (que no las funciones y mentalidad de marketing) y todos los proveedores que conlleva. El ahorro de una campaña de publicidad convencional. Crear conjuntamente la historia central, junto con historias periódicas. Crear imagen del proyecto, con valores de credibilidad alejados del barniz publicitario.



 



La  estrategia  es  la  clave  para   encontrar  respuestas  positivas   Nos  dirigimos  a  aquellas  pequeñas  y  medianas  empresas,  con   una  historia  nueva  pero  con  dificultades  para  poder   comunicarla,  tanto  por  recursos  como  por  presupuesto  de   marketing.     Empresas  con  carácter  emprendedor,  con  espíritu  joven  y   que  tienen  algo  nuevo  que  ofrecer  a  la  sociedad   Sobre  todo  proyectos  de  la  Comunidad  Valenciana.  



Claves  de  la  actuación   Valoración  real  



Creatividad  



Conocimiento  



Ahorro   Con  nuestra   fórmula  sabrá   cuánto  ahorra  en   publicidad  directa  



Ideas   La  principal,  las   secundarias  y  los   planes  de   actuación  



Los  medios   Trabajamos  en   ellos,  no   solamente  para   ellos  
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ENERO  2011  



Más  de  veinte  años  de  experiencia  conjunta  con  medios  de  comunicación  y  eventos  de  todo  tipo  



David  Blay  Tapia   Director  de  estrategias  de  Pasarela  Comunicación,  jefe   de  prensa  de  deportistas  de  élite  y  economistas  y   narrador  a  nivel  nacional  en  Radio  Marca.  Ha  pasado   por  las  redacciones  de  medios  de  comunicación  como   COPE  o  Europa  Press.  Dirigió  el  programa  DE  MOTOR   de  la  Televisión  Autonómica  Valenciana,  el  diario   digital  Nostresport.com  y  los  gabinetes  de  prensa  del   Ros  Casares  Valencia  y  la  Eurocopa  2008  de  Futbol   Indoor.  También  ha  ejercido  como  profesor  de   Estrategias  de  Comunicación  en  el  Master  de  Gestión   de  Empresas  Deportivas  en  la  Universidad  Politécnica   de  Valencia.    



Mario  Rebollo  



Director   de  actuaciones  de  Pasarela  Comunicación,     colabora  además  en  revistas  deportivas  y  generalistas  así   como  con  empresas  de  representación  y  organización  de   eventos.  Ha  pasado  por  diversas  redacciones  de  prensa,   radio  y  televisión  como  la  Cadena  SER,  Onda  Cero,   Levante,  Superdeporte,  el  programa  DE  MOTOR  de  Canal   9  o  la  jefatura  de  prensa  del  club  Waterpolo  Valencia.   Junto  a  ello,  ha  completado  su  formación  trabajando  en  el   mundo  del  marketing  en  el  Reino  Unido.  
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Análisis  del  mercado  y   soluciones  



Los medios: necesitan de nutrir cada día de contenido, nuevo, interesante y “llave en mano”. Su falta de recursos, junto con su perspectiva más amplia hace que se pierdan muchas historias susceptibles de ser publicadas.



Así pues, una solución es crear contenidos, presentarlos “llave en mano” a los medios de comunicación y fomentar su presencia proactiva en las redes sociales.



La publicidad convencional: Una pyme no puede acceder a los costes de una campaña de publicidad: creación de imagen, inversión en producción (diseño, creatividad, materiales…) e inversión en plan de medios. Además, es necesario un gran presupuesto de marketing para poder competir con las grandes marcas.



De esta manera conseguimos aparecer en medios de manera gratuita, con un lenguaje menos comercial y directo, trasladando la historia a las redes sociales, para, con trabajo y suerte construir una campaña de publicidad viva, que podemos ir alimentando.



Además, se piensa que la publicidad pagada es la única solución. Hoy en día, el boca-oreja se ha convertido en la mejor forma de publicidad, con resultados tangibles directos en ventas y conocimiento de marca. Para ello, la irrupción de Internet y las redes sociales se convierten en las herramientas perfectas para conseguir una buena mecha para realizar una campaña de publicidad, que además será gratuita (su coste es el del gabinete de comunicación).



Además, la aparición en medios aporta una serie de valores, muy del agrado hoy en día del consumidor, en contraposición a la percepción negativa que hoy se tiene de los mensajes publicitarios. Así, valores como la credibilidad y objetividad del mensaje al aparecer en un medio, el diferente lenguaje menos comercial utilizado, el lenguaje directo al poder expresar y comunicar con más detalle, son valorados por el público objetivo al que se dirige.



       



 



Valoración  económica   ¿Cuánto  cuesta  una  campaña  publicitaria  íntegra?     Método  objetivo  de  cuantificar  la  estrategia  



Hay  que  contar  con  los   recursos  humanos  del   Dto.  de  marketing,  el   coste  de  la  creatividad  y   diseño  de  una  agencia  de   publicidad  y  los  de   producción  de  las  piezas   y  el  del  plan  de  medios…   3  



Si  queremos  saber  cuánto  cuesta  la   presencia  en  medios  debemos   conocer  el  precio  de  la  pieza  en  los   medios  (cuña  de  radio,  página  en   prensa,  anuncio  en  TV).       Con  nuestro  m étodo,  el  ahorro   supuesto  se  puede  medir  en   términos  de  cuánto  cuesta   contratar  espacio  publicitario  en   los  m edios.  
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Modelo  de  trabajo   1.-‐  Crear  la  historia  inicial  



Conocer  el  proyecto   Extraer  una  historia  diferente  y  con  valor  añadido   Darle  el  formato  adecuado  para  cada  medio  



2.-‐  Primera  difusión  en  medios  



Contacto  con  los  medios   Vender  la  idea  principal  y  las  secundarias   Provocar  su  aparición  



3.-‐  Aparición  en  Redes  Sociales   Propagar  la  aparición  en  las  RRSS  de  la  historia  en   los  medios  convencionales   Crear  la  presencia  proactiva  en  las  RRSS  para   provocar  el  boca-‐oreja   Desde  aquí,  la  retroalimentación  entre   medios  y  RRSS  es  automática  



4.-‐  Crear  nuevos  motivos  noticiables     Toda  vez  presentada  la  historia  a  los  medios,  que  ya   se  han  hecho  eco  de  ella  y  que  se  ha  provocado  el   boca-‐oreja  en  las  RRSS,  hay  que  crear  nuevos   motivos  noticiables  alrededor  de  la  historia:    



Foros  de  actuación  



•



Eventos  



•



Nuevas  historias  



Apariciones  puntuales:  En  este  caso,  la   presencia  de  todos  los  medios  a  un  evento,  y  no   sólo  de  un  medio  para  que  narre  la  historia:     Inventar  un  nuevo  motivo  noticiable   Convocatoria  de  medios   Ejecución   Difusión  en  RRSS     Estos  nuevos  motivos  pueden  apoyarse  en  otras   historias  o  foros  que  motiven  una  asociación  de   historias  que  las  hagan  más  interesantes.  



Estos  son  los  medios  con  los  que  trabajamos    y  a  los  que  tenemos  acceso  directo:       Prensa  Escrita:  Levante  EMV,  Las  Provincias,   Mundo,  País,  Marca,  AS,  EFE,  Europa  Press…   Radio:  Cadena  SER,  COPE,  Onda  Cero,  Radio  9,   Radio  Marca,  EsRadio,  RNE…   Publicaciones  periódicas:  FHM,  Esquire,  Don   Balón,  Gigantes  del  Basket,  Rolling  Stone…   Televisión:  Canal9,  TVE,  Telecinco,  EFEtv,   Antena3,  Cuatro,  LaSexta,  MarcaTV…   Los  medios  online  quedan  excluidos  del  listado,  pero  tenemos   contactos  en  las  webs  de  información  más  importantes  del   país.   4  
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¡Que  se  rompa  el  mito!     Las  televisiones  quieren  buenas  historias     A  lo  largo  de  nuestra  experiencia,  hemos  dado   a  nuestros  clientes  la  posibilidad  de  aparecer   en  diarios  locales,  regionales  y  nacionales,  así   como  en  revistas  de  carácter  generalista  y   publicaciones  especializadas  de  cada  uno  de   sus  sectores.  En  radios  como  la  SER  u  Onda   Cero  y  Cope,  pero  también  en  Radio  Nou  y   emisoras  locales.  La  diversificación  es  la  clave   de  la  generación  de  impactos,  pero  si  la   historia  principal  es  suficientemente  buena,   las  televisiones  la  convierten  en  una  pieza   televisiva.  Así  ha  pasado  con  nuestros  clientes:  



CEVEP:  El  primer  centro  de  entrenamiento   de  pilotos  de  Europa  



http://www.lasextadeportes.com/videos/ ver/escuela_de_pilotos/184741  



 



Leyla  Ruiz:  Una  pastelera  valenciana  crea  el   turrón  de  Gintonic   http://www.antena3.com/noticias/cultura/gas tronomia/pastelera-‐valenciana-‐crea-‐turron-‐ gin-‐tonic_2010121500147.html  



Héctor  Faubel:  Carreras  contra  futbolistas    http://www.cuatro.com/deportes/videos/pablo-‐ hernandez-‐enfrenta-‐piloto-‐hector-‐ faubel/20091105ctoultpro_33/  



Fernando  Giner:  El  economista  que  analiza  la   situación  de  la  crisis   http://www.rtvv.es/rtvv/entrevistesbd/ent295c.asp     La  Pitanza:  Cómete  a  los  rivales  de  España   (Mundial  2010)   http://www.rtve.es/deportes/20100609/q uieres-‐comerte-‐los-‐rivales-‐espana-‐ mundial/334825.shtml  
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Bienvenido.    



 



Pasarela  Comunicación   Avda.  Doctor  Waksman  35  10B   46006  Valencia   [email protected]  



 



¿Quieres  saber  más?     David  Blay,  [email protected]   +34636631000     Mario  Rebollo,  [email protected]   +34618070131       
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La estrategia es la clave para encontrar respuestas 

cuánto ahorra en publicidad directa. Que la empresa se ahorre el departamento de marketing, los recursos humanos (que no










 








LA CLAVE ES SER DILIGENTE 

Las fusiones y adquisiciones (M&A) han adquirido en los últimos años gran dinamismo en el Perú y se estima que este










 








CUANDO LA CLAVE ES CERO 

China, India y Canadá también bajaron sus tasas, mientras que otras economías más pequeñas .... tiempos sino diseñado pa










 








LA CLAVE ES SER DILIGENTE 

Un ejemplo emblemático de hace varios años es el del Banco Wiese (BS). En 1999 Intesa lo adquirió con el convencimiento










 








nunca es tarde para encontrar la libertad financiera 7 consejos 

Nunca Es Tarde Para Encontrar La Libertad Financiera 7 Consejos Practicos Para Lograrlo are a great way to achieve infor










 








la clave para emprender - La Maquinita Co. 

Por nuestra personalidad e ideología, nos gusta .... conclusiones como el tipo de personalidad del ...... el tiempo: tra










 








La expectativa de encontrar empleo en España es la ... AWS 

12 jun. 2013 - parte del Ministerio de Empleo y Seguridad Social, que registraron un descenso de la tasa del paro superi










 








La clave es empezar a facturar 

necesariamente de consumo masivo, pero sí sacaba enseñanzas que después pudiera aplicar en otro tipo de empresas y produ










 








La clave es generar valor para el cliente - Contexto Ganadero 

22 mar. 2015 - del Plan de Desarrollo Ganadero 2015-2019, es un factor de gran ... La crisis agrícola en Argentina, atri










 








Flavio Cianciarullo. “Desinformarse es la clave” 

13 dic. 2013 - después eligió un fotograma y lo convirtió en fotografía. Dedicación es poco. Dr. Calavera: —¿Contradicci










 








Cuál es la clave para conocer verdaderamente a Dios? - ObreroFiel 

puedo saber y entender quién es Dios? ¿Por qué es ... Más importante aún, es que toda la gente desea conocer a su creado










 








Claudio Drescher “El disEño Es la EstratEgia” 

4 sept. 2014 - –Sí. República de la India con. Jazmín era un diamante mara- villoso. –¿Por qué la elegiste a ella? –Porq










 








el diagnastico empresarial es la estrategia ... AWS 

Actually it will be a really comprehensive document that will give you some time now to produce.If this describes the ca










 








autoestima para ninos y padres la clave para la ... AWS 

This Autoestima Para Ninos Y Padres La Clave Para La Educacion La Salud Emocional Y El Exito Escolar Y. Humano De Sus Hi










 








9 elementos clave para la transformación sostenible 

Una visión holística. Enfocarse en la optimización ... Alinear los objetivos del proyecto con los del sistema de gestión










 








PAYPHONE ES CLAVE PARA EL TURISMO 

21 may. 2016 - han estado advirtiendo que el cam- bio climático es una amenaza para las inmensas extensiones de bosque q










 








Mayo, mes clave para la televisión 

presidente João Goulart y lo llevó a exiliarse en la Argentina. Al mejor estilo de Romeo y Julieta, el guión gira en tor










 








workbook respuestas clave unidad 2 pdf 

Personal Conflicts Into Productive Teamwork, and many other ebooks. Download: WORKBOOK RESPUESTAS CLAVE UNIDAD 2 PDF. We










 








estrategia para la internacionalización de las universidades 

objetivos, funciones (enseñanza/aprendizaje, investigación, servicios) y suministro de la educación ...... Actuación con










 








Estrategia Sectorial para la Formalización Laboral 

Nº 071-2018-TR. Lima, 7 de marzo de 2018. VISTOS: El Informe Técnico Nº 004-2017- MTPE/2/16.5 de la Dirección de Supervi










 








la estrategia de negocios para el cuerpo 

Intercept Form Answers Libraryaccess29, Labrador Retrievers Pet Care Libraryaccess29, Language. Leader Advanced Workbook










 








Estrategia Avanzada Para La Escuela Dominical 

Para muchas iglesias, la Escuela Dominical sigue siendo el término que se usa para ... de ellos le llaman Escuela Domini










 








La formación, clave para ayudar a mejorar la sociedad 

[PDF]La formación, clave para ayudar a mejorar la sociedadhttps://odnmedia.s3.amazonaws.com/.../San%20Josemaria%20Boleti










 








Con la mejor estrategia 

11 may. 2008 - y Laika (Old Trieste); cab. Keyzer Soze; jockey, Edwin Talaverano . . . . . .(9). - -. 2 Valentín City 55
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