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Instagram LA RED SOCIAL POR LA QUE FACEBOOK PAGÓ 1.000 MILLONES DE DÓLARES



USO Y MANEJO



Territorio creativo



Instagram Introducción por Juan Luis Polo, CEO de Territorio creativo Estaba todo inventado. Flickr llevaba años siendo la herramienta preferida para todos aquellos que querían tener sus fotos online, permitiendo compartirlas con los demás. Picasa  había también ganado su espacio y muchas personas la utilizaban de manera similar. Facebook, desde su aparición, había hecho esfuerzos claros para que cualquier persona pudiera compartir fotografías desde sus perﬁles y además identiﬁcar a otros, aumentando así su capacidad de llegar a más gente. Twitter permitía compartir fotos que se realizaban desde el smartphone de una manera inmediata, haciéndola llegar sobre la marcha a las personas que nos seguían… Estaba todo inventado.



¿Pero qué lugar hay para las empresas en Instagram? Si damos un rápido repaso por la lista que publicó Business Insider en junio de 2012 (http:// www.businessinsider.com/these-brands-are-doing-amazing-things-withinstagram-2012-6?op=1), tendremos un buen repertorio de ejemplos de uso por empresas muy diferentes: Puma, Playboy, Red Bull, NH Hoteles… todas ellas comparten un objetivo: estar más cerca de sus fans mediante un lenguaje sencillo e imbatible, la imagen -cuya facilidad para compartir y comentar es lo más reseñable-. ¿Qué puede hacer una marca en Instagram? Lo más habitual es darle la posibilidad a los fans y seguidores de ver de manera más personalizada e íntima la oferta de productos. O en otras casos, humanizar aún más la marca trasladando detalles que habitualmente no se comparten a través de los canales habituales. Pero sobre todo, invitar a los seguidores a crear y compartir fotos, participando en acciones,
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Nota Informativa #Instagram



Pero dos chicos, Kevin Systrom y Michel Krieger, no pensaban lo mismo. Su proyecto Burbn, una red social basada en check-in, terminó enfocándose en compartir fotografías. Y así nació Instagram, con una característica básica: estaba enfocado a movilidad y a su uso sobre smartphone. Además, su modelo de uso es el ya conocido, tomar una foto para compartirla a continuación, pero en la ecuación entra en juego algo no visto hasta ese momento en el mismo conjunto: la posibilidad de aplicar un ﬁltro de la manera más sencilla posible, pero con resultados sorprendentes. Para mucha gente, que jamás se había acercado a una cámara de fotos "tradicional", se abre desde ese momento la sensación de estar tomando fotos que gustan al resto de la gente. Para conseguir el mismo resultado hasta el nacimiento de Instagram había que emplear mucho más tiempo y esfuerzo, además de tener un conocimiento claro de la técnica fotográﬁca.



Territorio creativo



concursos, hashtags, todo aquello que les hace sentirse parte y recibir un reconocimiento por ello. En deﬁnitiva, hay una oportunidad para construir un contenido reseñable en Instagram como muchas marcas están haciendo ya. Una herramienta muy sencilla de usar pero que proporciona un gran alcance y vinculación.



Nota Informativa #Instagram



Tiempo de analizar cómo.
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Territorio creativo



Guía de uso: ¿Cómo darte de alta? Lo primero que debes saber es que Instagram es una red social sólo para smartphones y tablets, y solamente podrás darte de alta descargándote la aplicación a través de Google Play o App Store.



A la hora de elegir tu nombre de usuario intenta que sea igual que el de Twitter ¿Por qué? Así, si vinculas tu cuenta de Instagram a Twitter tus amigos lo tendrán más fácil a la hora de “etiquetarte” en las fotografías y podrán hacerlo a la vez. Diferencia entre Instagram para Android e Instagram para iOS: http:// www.youtube.com/watch?v=r_bTn8mzz6s
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Nota Informativa #Instagram



Es una aplicación gratuita donde su atractivo radica en poder publicar fotografías con o sin ﬁltros.



Territorio creativo



¿Cómo funciona? Al iniciar Instagram te aparecerá la interfaz con varios iconos en la parte inferior de la pantalla. 1. El primero de ellos, la casita. Allí es donde podrás ver las fotos que tus contactos publican. Es el “muro”. 2. El siguiente es una estrella de los vientos. Instagram lo llama “explora” y allí podrás ver las fotos más comentadas o con más ‘likes’. También podrás buscar a gente a través del icono de la lupa. 3. La cámara de Instagram sería el tercer icono. Aquí es donde podrás subir tu foto. Al pulsar te darán dos opciones: Cámara o Galería de fotos. Es decir, o hacer una foto en el momento y subirla a Instagram, o bien subiéndola a través de la Galería de fotos de fotografías ya realizadas.



5. Por último, está el icono que te redirige a tu perﬁl. Verás el número de fotos publicadas, el número de personas que te siguen y el número de personas a las que sigues. Aquí también podrás editarlo y consultar tu mapa de fotos (esto último ha sido lanzado por Instagram recientemente y más adelante profundizaremos).



Aquí encontrarás un resumen a través de un vídeo tutorial: https:// www.youtube.com/watch?v=xawWwYiY2bA
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Nota Informativa #Instagram



4. El bocadillo con el corazón te muestra las novedades. Es el historial de Instagram. Dentro de esta opción te aparecerán dos pestañas: ‘Siguiendo’ y ‘Novedades’. En ‘Siguiendo’ podrás ver las fotos que les gustan a tus contactos y en ‘Novedades’ descubrirás quiénes te han comentado o le han dado a ‘like’ a tus fotos.



Territorio creativo



Los ﬁltros Cuenta con diecisiete ﬁltros digitales que te permiten transformar las fotografías que tomas, mejorando la calidad del producto ﬁnal. Puedes modiﬁcar colores, ambiente, bordes y tonos.



Nota Informativa #Instagram



Los ﬁltros son: Amaro, Rise, Hudson, Sierra, X-Pro, Lo-Fi, Earlybird, Sutro, Toaster, Brannan, Inkwell, Walden, Hefe, Valencia, Nashville, 1977 y Kelvin.
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Territorio creativo



Cómo vincular Instagram a otras redes sociales Como hemos visto antes, ya es una red social de uso mundial, y se ha nutrido de la potencialidad de otras redes sociales, es por ello que la misma nos da la capacidad de poder vincular otros muchos perﬁles a nuestra cuenta de Instagram. Facebook, Twitter, Tumblr, y Flickr son las redes sociales en las que tus fotografías también pueden ser vistas, además de dar la oportunidad directamente de poder



enviar por correo electrónico. De esta forma no sólo nuestros seguidores podrán ver la fotografía en Instagram, también nuestros amigos, followers o suscriptores. Para ello antes debes vincular las cuentas que tu desees para posteriormente seleccionar donde quieres que se vea.



Statigram y otras aplicaciones web



Nota Informativa #Instagram



Statigram es una de las muchas aplicaciones que podrás encontrar en donde poder visualizar en formato web las fotografías de Instagram.
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Territorio creativo



Para entrar deberemos “loguearnos” con nuestra cuenta de Instagram. Una vez dentro de la aplicación, existe una barra de menú en donde podremos encontrar un visor con todas las fotografías de los usuarios a los que sigues. Una barra de estadísticas donde tendremos la ocasión de ver la evolución de nuestra cuenta desde likes recibidos mensualmente, comentarios, nuevos followers o unfollows, nuestro engagement, la forma de nuestra comunidad e incluso como optimizar nuestra cuenta. Así es como te aparecerá:



Nota Informativa #Instagram



En la barra de Snapshots, Statigram nos da la oportunidad de poder enviar por correo electrónico en formato fotografía a nuestra comunidad datos de como esta evolucionando nuestra cuenta. Quedaría así:
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Territorio creativo



La barra de Management actúa como “notiﬁcador” de nuevos comentarios que recibamos en nuestras imágenes teniendo la posibilidad tanto de borrar como de contestar a los mismos. La barra de Promote permite promover tu perﬁl de Instagram de distintas formas: 1. Mediante una URL:



2. Añadiendo botones a nuestras webs:



3. Feed/RSS



Nota Informativa #Instagram



4. Promoción en Facebook mediante una pequeña tab o en nuestra cover picture:



Pág. 9 de 15



Territorio creativo



Por último, encontramos una pestaña de concursos: Contests, donde todos los usuarios pueden participar. Y no sólo eso sino que además la propia aplicación nos da la oportunidad de crear concursos y promocionarlos.



Además, Statigram permite realizar búsquedas de hashtags -uso muy extendido en Instagram- que se incluyen en ocasiones en las fotografías y de usuarios.



La versión 3.0 de Instagram nos sorprendió añadiendo un nuevo botón dentro de la misma aplicación que permitía geolocalizar tus fotografías. Antes de compartir tus imágenes, Instagram te da la oportunidad de seleccionar el lugar donde haces tus capturas. De esta forma genera un mapa en donde distribuye tus fotografías por todos los lugares -siempre y cuando tú lo quieras-.
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Nota Informativa #Instagram



El mapa de fotos
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Instagram para tu empresa Antes de todo tenemos que saber para qué queremos usar Instagram y qué queremos reforzar con las imágenes que subamos. Es muy importante tener un plan de acción bien deﬁnido, estableciendo objetivos a corto y largo plazo. Y por supuesto, no olvides transmitir los valores de tu marca. Como hemos comentado anteriormente, en Instagram también podemos usar hashtags. Estos hashtags son usados como en Twitter. Si buscamos palabras clave nos aparecerán las imágenes con esas palabras. Así que piensa bien los #hashtags que pones pero no abuses de ellos. Utiliza los más representativos. Y como toda red social, debes interactuar con tus seguidores. Muévete a través de las imágenes de tus seguidores, haz “likes” de imágenes que se relacionen con tu marca y sigue a usuarios que puedan interesarte. En el plan de acción que hayamos deﬁnido debe constar las fotografías que queremos subir al día. Con una o dos al día estaría bien. El objetivo es ﬁdelizar al cliente, que hable de ti o te use como referente.



Ejemplos de empresas que hacen un buen uso de Instagram Una de las marcas más importantes es Starbucks. Genera una gran cantidad de contenido de muy alta calidad, ingeniosa y creativa. Además la misma marca ha generado varios perﬁles por toda el mundo (Canada, Estados Unidos, Korea...).



Nike es otro ejemplo a estudiar. Sus imágenes reﬂejan esfuerzo, superación, trabajo en equipo, además de mostrar el diseño y creatividad en sus modelos.
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Nota Informativa #Instagram



Starbucks intenta reforzar su marca. En todas sus fotografías aparece su famoso packaging, ya sea con clientes, empleados o paisajes.
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La página oﬁcial de Vogue busca en Instagram mostrar cánones de belleza de diferentes décadas. Al ser una revista de moda que se nutre de la publicidad también desde Instagram reﬂeja las marcas que le apoyan.



Nota Informativa #Instagram



Mercedes Benz busca en Instagram evidenciar las cualidades de los vehículos de la marca. La mayoría de las imágenes son coches y la información es expresada en el pie de foto.
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Territorio creativo



Instagram y Territorio creativo Como bien dice el nombre de nuestra empresa, somos creativos. Instagram nos permite visualizar esa faceta y ese es el papel de Instagram en Tc, mostrar cómo somos en el día a día.



Territorio creativo tiene como regla publicar una foto al día en su Instagram. Siempre muestra alguna cualidad de algún teceriano. Hacemos público las llegadas de nuevos tecerianos a través de #TcWelcome; recordamos el trabajo y el esfuerzo a través de #Teceriano o #Teceriana; cada mes está dedicado a un equipo y lo llamamos #elmesde; nuestros #TcDesayunos son muy conocidos y hacemos públicas algunas imágenes del evento; y mostramos cosas peculiares o situaciones cotidianas.



Es importante reseñar que muchas de las fotos que subimos están retocadas, como la que aparece a la derecha, y después de haberlas retocado nos la mandamos por mail y nos las descargamos en nuestro móvil. Una vez descargadas las subimos a Instagram a través de la opción subir de la galería de fotos.
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Nota Informativa #Instagram



No nos olvidamos de que es una red social e intentamos plantear fotos pensando en los seguidores para que así puedan interactuar. Ejemplo de ello son las recomendaciones de libros.



Nota Informativa #Instagram
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Nota Informativa #Instagram
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INSTAGRAM 

Gracias a la comunidad Jailbreak en iOS, mediante a Instahancer es posible añadir nuevas opciones a la aplicación de Ins
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Instagram Portal Rosario 

27 jun. 2017 - Promociones o programa de fidelización. La Tarjeta participa en los programas de fidelización establecido
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TEILNAHMEBEDINGUNGEN INSTAGRAM-GEWINNSPIEL #WEI ... 

04.12.2016 - Lebensjahr, die ihren Wohnsitz in Deutschland d haben. 2. Mitarbeiter, leitende Angestellte und gesetzliche Vertreter des Veranstalters, der ...
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Teilnahmebedingungen Instagram-Gewinnspiel - Edelweiss 

Mitarbeiter von EDELWEISS, deren Tochtergesellschaften sowie der ... Kosten, die sich ausserhalb des Einflussbereiches von EDELWEISS befinden (wie ...
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Teilnahmebedingungen Instagram Gewinnspiel - Edelweiss 

08.12.2016 - Kosten, die sich ausserhalb des Einflussbereiches von EDELWEISS befinden (wie beispielsweise der persÃ¶nliche Onlinezugang des.
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Teilnahmebedingung Instagram Challenge 

23.06.2017 - Die Gewinner erhalten: 1st Platz: Eine exklusive Einladung zum Gira VIP Blogger Event in. KÃ¶ln (inkl. Fotoworkshop und gemeinsamen Essen).
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Teilnahmebedingungen Instagram Gewinnspiel - Edelweiss 

07.12.2016 - Jegliche weitere Kommunikation zwischen EDELWEISS und dem Gewinner im Anschluss findet in nicht-öffentlichen, individuellen Nachrichten statt. 5. Ermittlung der Gewinner. Die Preise im Wettbewerb werden im Zufallsprinzip verlost. Die Ver
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Gira Instagram Challenge 

23.06.2017 - Allerdings wird pro Instagram-Konto nur eine Gewinn-Beitrag ... Veranstalter oder von dem Veranstalter beauftragten Dritten in Online- wie.
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Gira Instagram Challenge 

23.06.2017 - Platz: Eine exklusive Einladung zum Gira VIP Blogger Event in. KÃ¶ln (inkl. Fotoworkshop, gemeinsamen Essen und HotelÃ¼bernachtung). 2-5.
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Instagram Contest #geniessenmitww 

31.10.2015 - richten, sondern Ã¼ber [email protected] direkt an Weight ... 3.1 Die Teilnehmer mÃ¼ssen Ã¼ber ein E-Mail-Konto, Internetzugang und ...
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Teilnahmebedingungen Instagram Gewinnspiel - Edelweiss 

08.12.2016 - durchfÃ¼hrbaren Regelungen treten, deren Wirkungen der Zielsetzung am nÃ¤chsten kommen, welche EDELWEISS verfolgt hat.
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Teilnahmebedingungen Instagram Gewinnspiel - Edelweiss 

15.12.2016 - Der Wettbewerb startet am 15. Dezember 2016 und endet am 21. Dezember 2016 um 10:00 Uhr. Die Teilnehmer werden dazu aufgefordert,.
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Teilnahmebedingungen Instagram Gewinnspiel - Edelweiss 

15.12.2016 - nicht an Instagram zu richten, sondern an EDELWEISS als Veranstalter des Gewinnspiels. 10. HaftungsbeschrÃ¤nkungen EDELWEISS.
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TEILNAHMEBEDINGUNGEN INSTAGRAM-GEWINNSPIEL #WEI ... 

04.12.2016 - Zur Teilnahme am Gewinnspiel ist ein kreatives Foto gemäß einer ... kann für zwei Hotelübernachtungen in einem der teilnehmenden ... Der Veranstalter haftet im Fall von Ziffer 9.2 nicht für mangelnden wirtschaftlichen Erfolg,.










 


[image: alt]





instagram marketing passives einkommen mit 

01.07.2019 - This particular Instagram Marketing Passives Einkommen Mit Instagram Eine Schritt F R Schritt Anweisung PDF start with Introduction, Brief ...
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Teilnahmebedingungen Konzertfoto-Gewinnspiel Instagram ... - Eventim 

09.05.2016 - verantwortlich und versichert, dass die angegebenen Daten der Wahrheit entsprechen und ihn persÃ¶nlich beschreiben. Der Teilnehmer ...
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Instagram-Aktion #Feeltheshine - Parasol Island 

08.09.2017 - Teilnahmebedingungen. Veranstalter und Realisator. 1. Die Verlosung wird von der Guhl Ikebana GmbH, a Kao Group Company, PfungstÃ¤dter ...
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Teilnahmebedingungen Instagram-Gewinnspiel - Sunstar GUM 

31.08.2017 - Facebook-Account von Sunstar einverstanden und Ã¼bertrÃ¤gt Sunstar kostenfrei zu diesem Zweck das inhaltlich, rÃ¤umlich und zeitlich ...
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EPK FACEBOOK INSTAGRAM SOUNDCLOUD SPOTIFY 

Beeinflusst durch das Musikinteresse seiner Familie startet Henrik seine musikalische Reise in Erfurt. Ein breitgefÃ¤chertes Faible fÃ¼r verschiedene.
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â€žInstagram-Adventskalenderâ€œ Teilnahmebedingungen und 

vor 4 Tagen - when participating in the competition. The participant confirms that he/she has read and understood these and will abide by them. 22. The competition will be running from Friday, 01.12.2017, 06:00 hrs to Sunday, 24.12.2017, 23:59 hrs. 2
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Teilnahmebedingungen Instagram-Gewinnspiel - Sunstar GUM 

31.08.2017 - Am Gewinnspiel kÃ¶nnen nur Ã¶ffentlich sichtbare Fotos und Profile teilnehmen. Voraussetzung fÃ¼r die Teilnahme am Gewinnspiel ist, dass diese ...
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Teilnahmebedingungen Konzertfoto-Gewinnspiel Instagram ... - Eventim 

Wohnsitz in Deutschland, Österreich und der Schweiz haben. Das Gewinnspiel ist auf .... Gewinnspiel sind direkt an das Team von EVENTIM zu richten. Kontakt:.
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Instagram-Aktion #Feeltheshine - Parasol Island 

08.09.2017 - ... Inhalte abzulehnen, wenn die Inhalte nach seiner sachgerechten EinschÃ¤tzung rechtswidrig sind oder gegen die guten Sitten verstoÃŸen.
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CONCURSO INSTAGRAM – 20° ANIVERSARIO MACBA 

28 nov. 2015 - Solo las fotografías que cumplan con la temática del concurso e ... compartidos con el resto de usuarios
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