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Cómo se hacen las relaciones. Valores y principios profesionales. Valores y principios de relación. Ejemplos. Calidad. I 
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Ejes Identificación Reconocimiento Reputación



Diferenciación Percepción diferenciada



Referencia Posicionarse



Preferencia Conocida y preferida



Planificación de la Imagen Corporativa



Imagen de los públicos Coincidir imagen con deseos Base sólida para acción eficiente Tres elementos básicos Organización Públicos Competencia



Etapas Análisis del perfil corporativo Estudiar y definir la posibilidad Analizar públicos



Etapas



Definición del perfil corporativo Atributos básicos



Etapas Comunicación del perfil corporativo Posibilidades comunicativas



Análisis del perfil comunicativo Acción interna Qué es, cómo es, cómo lo hace Doble propósito Reconocer y estudiar elementos Reconocer y estudiar cómo se comunican



Misión Corporativa Definir el servicio Satisfacción 100% NO POR PRODUCTOS NI SERVICIOS



Valores Corporativos Cómo se hacen las relaciones Valores y principios profesionales Valores y principios de relación Ejemplos Calidad Innovación Medio ambiente



Qué queremos lograr? Estado del futuro Aspiraciones Procesos Entusiasmo y compromiso Líder resuelve los problemas Visión es propulsor estratégico



Visión Corporativa



Sistema de identificación de los instrumentos de la comunicación corporativa



Reconocer los aspectos comunicativos de la conducta corporativa Identificar los medios de comunicación Valorar el impacto Evaluar la idoneidad de cada instrumento o medio



Sistema de identificación de los conceptos transmitidos por la organización



Identificar los conceptos comunicados Analizar la intensidad de los conceptos comunicativos Evaluar la dispersión de los conceptos comunicados



Concepto Imagen de los públicos Idea global Imagen comprensiva socioeconómica pública (Sartori) Sujeto social Proceso de la Info



Análisis de los públicos Investigar Sondear Tres partes Estructura de públicos Infraestructura Características (perfil)



Estudio de la estructura de los públicos Def. grupo de personas que tienen algún interés común con respecto a la organización Estructura: conjunto de públicos con lo que una organización puede tener relación Elegido el público, se elige la estrategia



Estudio de la Infraestructura de los Públicos Por qué públicos reciben la información otros públicos Influencia Construir un sistema de información e influencia Reconocer los niveles de interacción



Estudio de las características de los Públicos Particularidad Información Situación de partida en relación con la organización Hábitos de información



Comunicación del Perfil Corporativo PIC (Perfil de Identificación Corporativa) Planificada Comunicar la identidad y la diferencia Disponer la totalidad de los recursos comunicativos VENTAJAS! Aceptación Confianza Referencia Preferencia



Hacer las cosas bien y hacerlas conocer



FACTORES PERCEPTIVOS DE LOS FACTORES PUBLICITARIOS



La diagramación El logotipo El titular El cuerpo del texto El slogan Las palabras El cromatismo La imagen gráfica El medio y soporte 
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imagen corporativa - INTECIPRO - 1° Parte 

La mujer del César no sólo debe serlo, sino parecerlo. Plutarco. Page 12. La imagen corporativa tiene que ver con el pre










 








la imagen corporativa 

Corporation conserva a Gulfstream Aerospace como parte de la división de tecnología ...... Sara Lee marca como nombre so










 








seminario de imagen corporativa 

comunicación de la empresa también fuese confusa y prueba de ellos es la gran ..... El segundo paso es el análisis de la










 








ICL Specialty Fertilizers con nueva imagen corporativa 

motivos: por liderar el plan Phoenix, uno de ..... el llamado plan Phoenix, planteado como la ..... carreras: Emboscats,










 








Parte 2 

Anºuiller gaseosa, procedente de linn instalación Huber-Bosch п glt IIп Кап- que dº mlmacenuir (1) y aire guiiiadosament










 








parte 2 

playas ideales para practicar el surfing, parte del estilo de vida del surfer es expandir sus horizontes y disfrutar del










 








Poblaciones parte 2 

en relación a elementos nutricios, alimentos o espacio. Índice reducido de mortalidad durante períodos desfavorables por










 








LA IMAGEN CORPORATIVA Norberto Chaves En principio, para ... 

En principio, para acercarnos a una percisión del concepto de “imagen institucional” es ne cesario incorporarolo en un c










 








RGCE parte 2 

27 ene. 2017 - selección automatizado de la misma aduana, sin que se requiera la ... reconocimiento aduanero, el mismo s










 








Magnetismo Parte 2 

Un imán es un cuerpo con un magnetismo significativo, de forma que atrae a otros imanes y/o metales ferromagnéticos (hie










 








Electricidad Parte 2 

Fuerza eléctrica y Campo Eléctrico de Cargas Puntuales ... siente una carga q en un ... el número de líneas que empiezan










 








Multiplicar decimales: Parte 2 

Modelo numérico. 11. Halla el área en metros cuadrados de un rectángulo de 1.4 m de largo y 2.9 m de ancho. Modelo numér










 








Parte 2 

6 feb. 2010 - Cada uno de estos diminutos órganos, tiene su cuerpo de alma, hasta la mínima parte del átomo. Ya sea que










 








parte 2: impacible 

19 feb. 2017 - Jesús predicó a través de Noé a los que rechazaron el arca como salvación. 1 Pedro 1:10–11. • Jesús desce










 








Magnetismo Parte 2 

Tesla = T = N. A ∙ m. = ss = 1 G = 10. −4. T. Campo Magnético Terrestre. 0.5 G. Imanes del refrigerador. 100 G. Electroi










 








parte 2: promesas preciosas 

PARTE 2: PROMESAS PRECIOSAS. 7 de mayo de 2017 • Pastor Gregg Matte • 2 Pedro 1:1–4. Resumen de la semana pasada: 2 Pedr










 








Electricidad Parte 2 

Ejemplo: Enlaces químicos y moléculas. Y se caracteriza por un vector llamado momento dipolar: = . Un dipolo se define c










 








Duplicar, parte 2 

DividiÃ³ un factor par en dos factores idÃ©nticos y usÃ³ la operaciÃ³n de ayuda ... con el hogar a la escuela maÃ±ana. L










 








la imagen corporativa teoria y metodologia de la 

This La Imagen Corporativa Teoria Y Metodologia De La Identificacion Institucional PDF on the files/S3Library-F17f7-F744










 








Estudio de la imagen de responsabilidad social corporativa: formación 

Homer, P.M. y Kahle, L.R. (1988): “A structural equation test of the value-attitude- behavior hierarchy”. Journal of Per










 








Estudio de la imagen de responsabilidad social corporativa: formación ... 

Fombrun, C.J. y van Riel, C.B.M. (2004): Fame and fortune. Upper Saddle River, NJ: Financial Times / Prentice-Hall. Fomb










 








imagen corporativa. como crearla y proyectarla. 

audiencias a las que se necesita llegar y de las formas en las que se harán estos contactos. .... agencia publicitaria d










 








imagen 

de diferentes gÃ©neros musicales: reggae, rock, mÃºsica de relajaciÃ³n). Tizas pastel. Esencias de distintos olores. 1 m










 








COLECTOMIA DERECHA LAPAROSCOPICA parte 2 

A tal fin, el ciego es separado hacia el hipocondrio izquierdo por el primer ayudante. Durante el despegamiento retrocec
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