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Guía de Marca Corporativa

El logo de PagoEfectivo consta de 2 elementos; un isotipo negro en forma ... La tipografía Roboto (Google Font) en su ve 
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Guía de Marca Corporativa



Bienvenido al manual de marca PagoEfectivo | Guía de marca corporativa



Este manual contiene las pautas básicas para el uso correcto de la marca PagoEfectivo en medios comerciales y pasarelas de pago. Pedimos compromiso a las marcas aliadas para realizar las aplicaciones adecuadas tal y como señalamos en el contenido de este manual.
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¿Qué es PagoEfectivo? PagoEfectivo es un medio de pago que te permite pagar online y offline mediante un código en diferentes canales de pago. Esta es la libertad de pagar tus compras que va con tu estilo de vida.



Paga a tu manera Paga a tu manera, es el slogan de PagoEfectivo, será usado para campañas, eventos y en algunos casos para mailings.



PagoEfectivo | Guía de marca corporativa



4



1. MARCA COMERCIAL La marca comercial comunica la visión de PagoEfectivo y debe ser utilizada en piezas gráficas publicitarias, digitales y en cobranding con las marcas aliadas.
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1.1 Marca Gráfica El logo de PagoEfectivo consta de 2 elementos; un isotipo negro en forma de la letra P con una flecha calada sobre fondo amarillo triangular y el nombre comercial que se basa en la variable itálica de la fuente Geogrotesque.



Resguardo



Isotipo
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1.1 Marca Gráfica Colores primarios Pantone® 7406 C C:0 M:21 Y:100 K:0 R:255 G:202 B:0 #FFCC00



Tamaño mínimo Pantone® 7406 C C:0 M:0 Y:0 K:0 R:0 G:0 B:0 #000000



Impreso 3cm



Web 120px



Colores secundarios Pantone® 424 U C:47 M:38 Y:39 K:3 R:151 G:148 B:146 #969492



Pantone® Black 7 C:69 M:63 Y:62 K:58 R:232 G:176 B:0 #3b3735
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* Ante la necesidad de usar la marca en medidas Pantone® 7468 U C:94 M:42 Y:33 K:6 R:0 G:112 B:143 #006f8e



inferiores a 120px de ancho se utilizará el Isotipo.
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1.2 Versión de apoyo Esta versión solo será utilizada por criterios de visibilidad y según sea necesaria implementar el ícono de la P para medios de pago donde el espacio esté reducido



Construcción y Resguardo



Proporción 4 x 3



Proporción 1 x 1



1



Proporción 2 x 1



4



1



PagoEfectivo | Guía de marca corporativa



2



3



1



8



1.3 Versiones de color De preferencia se recomienda utilizar la versión en fondo blanco, solo si es necesario resaltar el logo o isotipo en algún arte podría utilizarse la versión en fondo amarillo.



Marca Comercial
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Isotipo
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1.3 Versiones de color Blanco y Negro El logo e isotipo en blanco y negro solo se debe usar en tamaños mínimos en casos de cobranding cuando la marca tenga menos importancia en el arte.



100%



70%
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1.3 Versiones de color Versión en ícono corporativo Se adapta a la identidad (Paleta de color, línea gráfica) de la marca aliada
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1.4 Tipografía Fuentes para títulos La tipografía es un componente esencial de la identidad visual de PagoEfectivo. La tipografía usada es Geogrotesque, y sus variables que presenta.



Geogrotesque UltraLight ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ abcdefghijklmnopqrstuvxyz 1234567890!@#$%&*()-=+



Geogrotesque Light ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ abcdefghijklmnopqrstuvxyz 1234567890!@#$%&*()-=+
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1.4 Tipografía Fuentes para subtítulos La tipografía es un componente esencial de la identidad visual del PagoEfectivo. La tipografía usada es Geogrotesque, y sus variables que presenta.



Geogrotesque Regular ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ abcdefghijklmnopqrstuvxyz 1234567890!@#$%&*()-=+ Geogrotesque Medium ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ abcdefghijklmnopqrstuvxyz 1234567890!@#$%&*()-=+ Geogrotesque Semibold ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ abcdefghijklmnopqrstuvxyz 1234567890!@#$%&*()-=+
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1.4 Tipografía Fuente para contenidos La tipografía Roboto (Google Font) en su versión Regular está asignada para los contenidos de este manual y de igual modo debe ser usado para las apliaciones que requieran textos y parrafos.



Roboto Regular ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ abcdefghijklmnopqrstuvxyz 1234567890!@#$%&*()-=+
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1.4 Tipografía Fuentes nativas para sistemas operativos Para esta labor pueden ser utilizadas las siguientes tipografías estandar que se ejecutan en los diferentes sistemas operativos.



Arial, Helvética, Sans Serif
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1.5 Expresión textual de la marca Cuando la marca PagoEfectivo esté mecanografiada se escribirá tal y como se muestra en el siguiente ejemplo.



PagoEfectivo



pagoEfectivo



Pago Efectivo



PAGOEFECTIVO



pago efectivo



Pago efectivo



Pago Efectivo



PAGO EFECTIVO



PagoEfectivo
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PagoEfectivo



16



1.6 Uso del Slogan



paga a tu manera



paga a tu manera
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1.7 Usos incorrectos



No cambiar la tipografía



No alterar la proporción



No alterar Kerning - Tracking



No deformar la marca



Evitar la baja resolución y pésima calidad



No colocar sombras



No usar degradado



No usar esta versión sobre imágenes



No usar versiones antiguas



No crear este tipo de versiones



No usar PagoEfectivo separados en dos saltos de línea
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1.8 Usos correctos



Sobre fondos claros y uniformes que no perjudiquen la legibilidad de la marca, se utilizará la versión color positiva de la misma.



Sobre fondos complejos oscuros y uniformes que no perjudiquen la legibilidad de la marca, se utilizará la versión color negativa de la misma.



El uso del logo con el slogan sobre fondos complejos claros y uniformes que no perjudiquen la legibilidad de la marca.



El uso del logo con el slogan sobre fondos complejos oscuros y uniformes que no perjudiquen la legibilidad de la marca.
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1.9 Casos de uso
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1.9 Casos de uso
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1.9 Casos de uso
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1.9 Casos de uso



PagoEfectivo | Guía de marca corporativa



23



1.9 Casos de uso
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1.9 Casos de uso
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2.0 Descripción para medios de pago Los textos descriptivos para medios de pago deben de mantener la siguiente jerarquía, de acuerdo a las necesidades y los espacios que la plataforma tenga disponible.



Transferencias Bancarias Depósito en Efectivo Depósitos en Efectivo y Transferencias Bancarias (BBVA, BCP, Interbank, Scotiabank, otros.) Depósitos en Efectivo y Transferencias Bancarias Depósitos y Transferencias (BBVA, BCP, Interbank, Scotiabank, otros.) Depósitos y Transferencias Bancarias
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2.1 Casos de uso
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2.1 Casos de uso
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2.1 Casos de uso
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2.1 Casos de uso



Depósitos y Transferencias (BBVA, BCP, Interbank, Scotiabank, otros.)



(Depósitos y Transferencias Bancarias)
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2.1 Casos de uso
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2.1 Casos de uso
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2.1 Casos de uso



PagoEfectivo
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2.1 Casos de uso
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2.1 Casos de uso
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2.1 Casos de uso
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2.1 Casos de uso
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2.1 Casos de uso
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2.1 Casos de uso
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Identidad Corporativa: Crea un manual de marca 

20 sept. 2017 - Page 1. MANUEL SANCHEZ www.crehana.com/users/manusmk. " Identidad Corporativa: Crea un manual de marca "










 








Propuesta para fortalecer la marca identidad corporativa Universidad ... 

que, como parte de la arquitectura de marca, debe reflexionar sobre modo ...... instrumento (periódicos, televisión, rad










 








Propuesta para fortalecer la marca identidad corporativa Universidad ... 

[PDF]Propuesta para fortalecer la marca identidad corporativa Universidad ...https://mainbucketduhnnaeireland.s3.amazona










 








Informe de Responsabilidad Corporativa 

por medio de un solo combustible para la producción de energía eléctrica ...... 401-1. Gas Natural Fenosa. Informe de Re










 








SOLICITUD DE MARCA 

'Marcas' y entrar en la sección 'Clasificación Internacional. (Títulos de las Clases)'. 4. Descarga la Guía de usuarios.










 








POSICIONAMIENTO DE MARCA - PRODUCTO 

1044; ó escríbanos un mail con su consulta y datos personales a [email protected]. No lo dude, trabajamos y nos esforzam










 








Calidad de marca 

Productos HOPPE cumplen con las exigencias de la norma. DIN EN 1125 para cierres de puertas antipánico y la norma. DIN E










 








Plan de Marca Presentación 

Dinkys: Parejas (Heterosexuales – Gays – Roomies) en Unión Libre y/o. Casados, de ... estilo de vida acelerado, hedonist










 








transportes gua ato guanajuato 

ATO. GUANAJUATO. Servicio de paquetería a toda la República Mexicana. ENTREGA. A. DOMICILIO. RECOGEMOS A DOMICILIO. 4154










 








“jungla” corporativa 

El CEO de Staples se dedica en sus ratos libres al stand up y, con los años, se volvió bastante críti- co con la profesi










 








, Información Corporativa 

17 feb. 2016 - 66269 Del Valle Sem: Oriente San Pedro Garza García Nuevo León ... Mauricio Villegas Garza — Núm. 122 - d










 








Comunicación corporativa 

alimenta la generación de un verdadero perfil empresarial, reforzando una ... conferencias online, software de entrenami










 








… . _ .! _ Información Corporativa 

18 nov. 2015 - Regional de Monterrey, S.A., Institución de Banca Múltiple, Banregio Grupo ... las acciones representativ










 








, Información Corporativa 

18 nov. 2015 - Aguasoalientes,Aguascalientes,E-laja California,5aja California,Camp—eche, Baja California Sur,Coahuila d










 








Gestión de la reputación corporativa 

131. 17. Socializando la compañía. 135. 18. La fuerza de los aliados. 137. PARTE V: Casos prácticos. Siemens. 141. Arthu










 








informe de responsabilidad social corporativa 

Somos capaces de crear y transmitir nuestra alegría e imaginación con ... laborales e higiénico-sanitarios, aspectos lab










 








identidad corporativa 

Coronel ÁLVARO CEDEÑO VILLEGAS. Director Escuela de Inteligencia Aérea. Capitán ERICK CAMILO MARTINEZ GALEANO. Subdirect










 








, Información Corporativa 

18 nov. 2015 - Municipio 5 Entidad Federativa. 65269 Del ... Federal,l)urango,Guanajuata,laiiscn,Méxim,Micheacán de Ocam










 








, Información Corporativa 

Notario - Héctor Mauricio villegas Garza - Núm. 122 - de Nuevo León, Monterrev. 5 Tipo de Administración 5 Duración soci










 








responsabilidad corporativa 

nuestro Código SURA Asset Management y entidades afiliadas los cuales son .... ejercicio 2014 fue de 10 días útiles, sie










 








la experiencia de marca 

11 nov. 2002 - beligerancia, tanto por el número de contendientes como por la notoriedad de las acciones, por alcanzar e










 








reporte de responsabilidad corporativa 2015 

del Global Reporting Initiative(GRI), versión 4, y continúa con la opción esencial. La información contenida corresponde










 








Ciudadanía Corporativa de Disney 2013 

1.000 oportunidades laborales para veteranos de guerra ...... los deportes para promover un entorno de inclusión social










 








Informe de Responsabilidad Corporativa - Repsol 

[PDF]Informe de Responsabilidad Corporativa - Repsolwikirate.s3.amazonaws.com/files/2668585/12664644.pdfMercados servido
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