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Grunddaten Jugend und Medien 2017 Aktuelle Ergebnisse zur Mediennutzung von Jugendlichen in Deutschland



Zusammengestellt aus verschiedenen deutschen Erhebungen und Studien von Heike vom Orde (IZI) und Dr. Alexandra Durner
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Inhaltsübersicht Medienbesitz, -nutzung und Relevanz der Medien für Jugendliche



3



Jugendliche und Fernsehen



21



Computer, Internet und Web 2.0



35



Handy und mobile Medien



48
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Medienbesitz, -nutzung und Relevanz der Medien
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Wie sieht die Medienausstattung in den Haushalten aus? Geräteausstattung im Haushalt, 2016, Auswahl (Angaben in %)



Handy/Smartphone



99



Computer/Laptop



98



Smartphone



98



Fernsehgerät



97



Internetzugang



97



Radiogerät



89



DVD-Player/Festplattenrecorder



87



Digitalkamera



85



Feste Spielkonsole



75



MP3-Player/iPod



66



Tablet-PC



65



Tragb. Spielkonsole



55



Fernsehgerät mit Internetzugang



52 0



Basis: n=1.200, 12-19 Jahre.
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Quelle: JIM-Studie 2016, mpfs, S S. 6. Seite 4 © Internationales Zentralinstitut für das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI)
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Welche Medien besitzen Jugendliche selbst? Gerätebesitz Jugendlicher, nach Geschlecht, 2016, Auswahl (Angaben in %) Handy/Smartphone



95



Smartphone



93



97



91 93



Internetzugang 71



Computer/Laptop 51



Fernsehgerät



77



58



Mädchen



55 54



Radiogerät MP3-Player/iPod 42



48



32



Feste Spielkonsole Digitalkamera



58 52



33



DVD-Player/Festplattenrecorder



30



Jungen



56



45



Tragbare Spielkonsole



32



31 29



Tablet-PC 13



Fernsehgerät mit Internetzugang



0 Basis: n=1.200, 12-19 Jahre.
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Quelle: JIM-Studie 2016, mpfs, S. 8. Seite 5 © Internationales Zentralinstitut für das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI)
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Tägliche Nutzungsdauer verschiedener Medien 2015 Nach Altersgruppen, Nutzungsdauer in Minuten/Tag 250



Gesamtbevölkerung ab 14 Jahren



14- bis 29-Jährige



208 200



187 173



150



144



137



107 100



51



50 24



23 9



0



Fernsehen



Hörfunk



Basis: n=4.300 Personen ab 14 Jahre in Deutschland, Mo-So, 5:00–24:00 Uhr.



Internet



CD/MC/LP/MP3 Tageszeitung



19 22 6 Bücher



1



Zeitschriften



6



9



Video/DVD



Quelle: ARD/ZDF-Langzeitstudie Massenkommunikation, in: Engel/Breunig 2015, S. 312. Seite 6 © Internationales Zentralinstitut für das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI)
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Das Zeitbudget für Mediennutzung ist relativ stabil Brutto in Std./Tag, Vergleich 14-29 Jahre mit Gesamtbevölkerung ab 14 Jahre, 1980-2015



Gesamt ab 14 Jahren



14-29 Jahre



12 10 8,23 8



9,55



9,43



9,23



9,26 9,21



8,22 5,5 5,46



4



0



1980



2000



Basis: BRD gesamt (bis 1990 nur alte Bundesländer), Mo-So (bis 1990 Mo-Sa), 5-24 Uhr, 14+ Jahre, bis 2005 Deutsche, ab 2010 deutschsprachige Bevölkerung; ab 1980: 6 Medien, ab 1985: 7 Medien, ab 2000: 8 Medien inkl. Internet.



2005



2010



2015



Quelle: ARD/ZDF-Langzeitstudie Massenkommunikation 1970-2015. In: Breunig/Engel 2015, S. 7 und 8.
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Mit welchen Medien beschäftigen sich Jugendliche täglich bzw. mehrmals pro Woche? Nach Geschlecht, Auswahl, 2016 (Angaben in %) 98 95



Handy



96



Internet*



96 94 92



Musik hören 81



Fernsehen*



76 82



Radio*



73 76 73



Fotos/Videos auf Smartphone sehen



Jungen



14



Computer-/Konsolen-/Onlinespiele



72 56



Filme/Videos bei Streaming-Dienst sehen 0 Basis: n= 1.200, 12-19 Jahre. *Nutzung egal über welchen Zugang.



Mädchen



20



40



65



60



80



100



120
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Bücher sind (vor allem bei den weiblichen) Jugendlichen nicht out „Ich lese (sehr) gerne Bücher“ „Ja“-Antworten 12- bis 19-Jähriger, nach Alter und Geschlecht, 2014 (Angaben in %)



64 17 - 19 Jahre 25



59 15 - 16 Jahre 35



Mädchen Jungen 59



12 - 14 Jahre 39



0



Basis: n=961, 12-19 Jahre.
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Quelle: Bravo Trendmonitor 2014, S. 19. Seite 9 © Internationales Zentralinstitut für das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI)
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Die Top 3 Genres der Lieblingsbücher Jugendlicher Nach Geschlecht, 2014 (Angaben in %)



Mädchen



Jungen



Liebesromane



59



Fantasy



47



Thriller



Ich interessiere mich nicht für Bücher



Basis: n=961, 12-19 Jahre.



37



6



Fantasy



Thriller



Buch-Serien



Ich interessiere mich nicht für Bücher



41



28



24



21



Quelle: Bravo Trendmonitor 2014, S. 19. Seite 10 © Internationales Zentralinstitut für das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI)
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Motive für die Mediennutzung bei den 14- bis 29-Jährigen „trifft am meisten/an zweiter Stelle zu auf“, 2015 (Angaben in %) 100



Internet



90 80



79



78



Fernsehen 79



80



60



60



40 30 20



82



Tageszeitung 78



77



70



50



Hörfunk



54



50 37 33



36 29 29



80 75



67



56 52



54 33



69 66



46



37 30



72



37



43



29 7



10



9



8



7



16



0



Basis: n=837, 14-29 Jahre; Befragte, die mind. zwei Medien mehrmals im Monat nutzen.



Quelle: ARD/ZDF-Langzeitstudie Massenkommunikation. In: Breunig/Engel 2015, S. 331. Seite 11
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Woher holen sich junge Menschen Informationen? Nennung von mind. einem Angebot der betreffenden Gattung, nach Mediengattungen und Themen, 2012, Auswahl (Angaben in %) 100 90 80



90,2



Allgemein Politische Meinungsbildung Gruppenbezogene Trends



72,6



70 60



57,2



58



56,8



52,8



50



45,2 37,2



40



32,5



30 20,8



20



15,5



11,7



10,4



10 1,5



1,2 0



Fernsehen



Basis: n=216, 14-29 Jahre.



Radio



Zeitung



Internet



Interpersonale Kommunikation



Quelle: Hasebrink/Schmidt 2013, S. 6. Seite 12 © Internationales Zentralinstitut für das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI)
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Wie schätzen Jugendliche und junge Erwachsene die Glaubwürdigkeit von Medien ein? 14- bis 29-Jährige, Auswahl, Angaben in % Sehr glaubwürdig



Eher glaubwürdig



Öffentlich-rechtliche Fernsehprogramme



Weniger glaubwürdig



30



Gar nicht glaubwürdig



48



Weiß nicht



13



3



6



2



6



Tageszeitung vor Ort



27



Öffentlich-rechtliche Radioprogramme



26



51



13



3



7



Überregionale Tageszeitungen



25



53



12



2



8



Nachrichtenseiten im Internet



15



Private Fernsehprogramme



4 0



12



57



11



Facebook und andere Communitys



Basis: n=2.001, 14-29 Jahre.



53



42



21



46 20



7



33



22 40



2



20



60



80



6



7



7 100



Quelle: Behrens, Calmbach, Schleer u.a. 2014, S. 201. Seite 13 © Internationales Zentralinstitut für das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI)
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Meinungsbildung bei politischen Themen Die 10 meistgenannten Quellen, 14-29 Jahre, 2012 (Angaben in %)



Freunde



5,5



RTL Nachrichten



5,8



N24 Nachrichten



6,7



Bild-Zeitung



7,2



facebook.com



7,5



n-tv Nachrichten



7,9



web.de



9,3



google.de



10,6



spiegelonline.de



12,1



Tagesschau



28,1 0



Basis: n=166, 14-29 Jahre.
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Quelle: Hasebrink/Schmidt 2013, S. 9 Seite 14 © Internationales Zentralinstitut für das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI)
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Welche Themen bevorzugen Heranwachsende in den Medien? Auswahl, 2013 (Angaben in %)



Musik (nicht: Downloads/Musikhören)



11



Handy/Computer/Internet



10



Spiele/Games



10



Sport



9



Style/Mode



7



Liebe/Partnerschaft/ Sexualität



7



Filme/Fernsehsendungen



6



Stars/Promis



5 0



Basis: n=1.787, 12-19 Jahre



2



4



6



8



10



12



Quelle: Jünger, in: Schorb2013, S. 35. Seite 15 © Internationales Zentralinstitut für das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI)
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Über welche Themen möchten Heranwachsende in den Medien informiert werden? Thema „wichtig“ oder „sehr wichtig“, nach Alter, Auswahl, 2013 (Angaben in %)



Handy/Computer/ Internet



66



71



61



Filme/Fernsehsendungen



53 53



Zukunftsplanung (Ausbildung/Beruf)



65 50



Krieg/Frieden Kinder-/Jugend-/ Menschenrechte



47



Style/Mode



41



Basis: n=1.787, 12-19 Jahre



20



30



12-15 Jahre 16-19 Jahre



Liebe/Partnerschaft/ Sexualität 10



55



48



29



0



58



40



44 50



60



70



80



Quelle: Jünger, in: Schorb 2013, S. 27. Seite 16 © Internationales Zentralinstitut für das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI)
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Wenig aktive Medienpraxis/-arbeit bei Jugendlichen „Hast du schon einmal an einem Film-, Zeitungs- oder Radio-/Podcastprojekt mitgewirkt?“ (Angaben in %)



Ja



Filmprojekt



Nein



Nicht beantwortet



34



Zeitungsprojekt



65



31



Radio-/Podcastprojekt



1



67



14



2



0



86



0



25



Basis: n=2.396, 12- bis 18-jährige SchülerInnen aus Baden-Württemberg



50



75



100



Quelle: Jugendstudie Baden-Württemberg 2013, S. 27. Seite 17
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Wie kompetent fühlen sich Jugendliche und junge Erwachsene beim Umgang mit Medien? „Wenn du dir selbst eine Schulnote geben müsstest: Wie gut kennst du dich in folgenden Dingen auf einer Notenskala von 1 bis 6 aus?“ 14- bis 29-Jährige, Auswahl, Angaben in % Sehr gut



Gut



gezieltes Finden von Informationen im Internet



45



40



Handy-/Smartphone 23



Computerprogramme



22



Bücher



21



Fernsehprogramme



21



Computer und Hardware 0



10



1 3



12 4 10



38



31



4



32



43



7



42



33 30



14



31



43



20



1



34



31



18



14



20



41



36



Computerspiele



Mangelhaft/Ungenügend 42



43



Internet



Basis: n=2.001, 14-29 Jahre.



Befriedigend/Ausreichend



40



50



60



70



80



90



100



Quelle: Behrens, Calmbach, Schleer u. a. 2014, S. 206. Seite 18 © Internationales Zentralinstitut für das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI)
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Digitale Medien im Unterricht: SchülerInnen sehen Vorteile beim digitalen Lernen „Welchen der folgenden Aussagen stimmen Sie zu bzw. nicht zu?“, 2015 (Angaben in %)



Digitale Medien machen den Unterricht interessanter.



51



Digitale Medien tragen zum besseren Verständnis der Lerninhalte bei.



16



Ich lerne mit digitalen Medien schneller.



39



56



9



7 3



17



36



31



10



Stimme voll und ganz zu Stimme eher zu



22



Stimme eher nicht zu Digitale Medien können Schulbücher ersetzen.



Ich möchte im Unterricht nicht mit digitalen Medien lernen.



Der Einsatz von digitalen Medien hat keine Vorteile gebracht.



4



37



6



5



0%



Basis: n=512, SchülerInnen zwischen 14 und 19 Jahren.



25



34



34



Weiß nicht/keine Angabe



57



24 20%



Stimme ganz und gar nicht zu



42 40%



27 60%



80%



100%



Quelle: Bitkom: Digitale Schule – vernetztes Lernen, 2015, S. 34. Seite 19
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Viele SchülerInnen lernen in ihrer Freizeit mit digitalen Medien „Welche der folgenden Möglichkeiten nutzen Sie, um in Ihrer Freizeit zu lernen?“, Mehrfachnennungen möglich, 2015 (Angaben in %)



Lernvideos



40 41 16 14 15



Online-Kurse 7



Lernspiele



12



Lernprogramme/-apps



7 7 4



Soziale Netzwerke 2



Virtuelles Klassenzimmer/Chaträume



2



Sonstiges



44



17-19 Jahre 14-16 Jahre



14



Gesamt



8



5 5



3 3 3 3 33 33 33



Keine davon 0



10



Basis: n=512, SchülerInnen zwischen 14 und 19 Jahren.



20



30



40



50



Quelle: Bitkom: Digitale Schule – vernetztes Lernen, 2015, S. 56. Seite 20
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Jugendliche und Fernsehen



Seite 21 © Internationales Zentralinstitut für das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI)
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Zeitbudget für das Fernsehen von 2000-2015 nach Altersgruppen In Min./Tag



Gesamt



14-19 Jahre



20-29 Jahre



70+ Jahre



300 256



250



200



248



239



202



187



190 186



166



162



150



253



153 161



153



145



139 129



100



50



0



2000



2005



Basis: Personen ab 14 Jahren, 5.00-24.00 Uhr, Mo-So.



2010



2015



Quelle: Media Perspektiven Basisdaten 2015, S. 69. Seite 22
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Nutzungsmotive für das Fernsehen Nach Alter, „Trifft voll und ganz/weitgehend zu“, 2015 (Angaben in %) Ab 14 Jahre



14-29 Jahre



81



sich informieren



66



79



macht Spaß



85



78



entspannen



83



58



sich ablenken



69



0



10



20



Basis: n=3.953, Personen ab 14 Jahren; Befragte, die mind. mehrmals im Monat fernsehen.



30



40



50



60



70



80



90



Quelle: ARD/ZDF-Langzeitstudie Massenkommunikation. Breunig/Engel 2015, S. 325. Seite 23
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Welche TV-Sender waren 2016 bei Jugendlichen am beliebtesten? Marktanteile bei den 12- bis 19-Jährigen, 2016, Auswahl (Angaben in %)



20



15



14,8



14,3



10,2



10



7,1 5,8



5,3



5,0



Nickelodeon



ZDF



5



0



ProSieben



RTL



Basis: 12-19 Jahre, 5.00-24.00 Uhr, Mo-So.



SAT.1



RTL2



ARD



Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK, TV-Scope 6.1, 2016. Seite 24 © Internationales Zentralinstitut für das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI)
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Die Lieblingsgenres der Mädchen 2016 „Welche Sendung siehst du dir im TV am liebsten an?“ Ungestützt, Mehrfachnennungen möglich, 2016, Auswahl (Angaben in %)



40



Castingshows



42



54



Soaps (für Ältere)



42



36 Sitcoms für Ältere



36



13-16 Jahre 17-19 Jahre



Docutainment



22



0



Basis: n=720 Mädchen, 6 bis 19 Jahre.



10



20



30



40



50



60



Quelle: iconkids & youth international research: Trend Tracking Kids 2016, S. 25. Seite 25 © Internationales Zentralinstitut für das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI)
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Die Lieblingsgenres der Jungen 2016 „Welche Sendung siehst du dir im TV am liebsten an?“ Ungestützt, Mehrfachnennungen möglich, 2016, Auswahl (Angaben in %)



40 Sitcoms für Ältere 43



13-16 Jahre



33 Cartoons für Ältere



17-19 Jahre



24



30 Krimis 44



20 Castingshows



0 Basis: n=757, 6- bis 19-jährige Jungen.



10



20



30



40



50



Quelle: iconkids & youth international research: Trend Tracking Kids 2016, S. 24. Seite 26 © Internationales Zentralinstitut für das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI)
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Images von Fernsehen und Internet im Vergleich „Trifft am ehesten zu auf …“, 2015 (Angaben in %)



20



anspruchsvoll



modern



31 60



26 20



objektiv



32



vielseitig



49



31 17



unterhaltsam



61



aktuell



31



informativ



29 15



glaubwürdig 0 Basis: n=4.300, Personen ab 14 Jahre.



10



37



32



Internet



Fernsehen



31



20



30



40



50



60



70



Quelle: ARD/ZDF-Langzeitstudie Massenkommunikation. Breunig/Engel 2015, S. 333. Seite 27 © Internationales Zentralinstitut für das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI)
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Welche Sendungen sehen Mädchen am liebsten im TV? 2016, ungestützt, Mehrfachnennungen möglich, Auswahl (Angaben in %)



18



Germany's Next Topmodel



29



24



DSDS



17



31



GZSZ



24



13 bis 16 Jahre



17



Berlin – Tag und Nacht



17 bis 19 Jahre



15



0 Basis: n=720 Mädchen, 6-19 Jahre.



5



10



15



20



25



30



35



Quelle: iconkids & youth international research: Trend Tracking Kids 2016, S. 21. Seite 28 © Internationales Zentralinstitut für das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI)
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Welche Sendungen sehen Jungen am liebsten im TV? 2016, ungestützt, Mehrfachnennungen möglich, Auswahl (Angaben in %)



30



Die Simpsons



22



22



The Big Bang Theory



25



13 Two and a Half Men



17 13 bis 16 Jahre 10



How I met your Mother



0



Basis: n=757 Jungen, 6-19 Jahre.



5



10



17 bis 19 Jahre



15



20



25



30



35



Quelle: iconkids & youth international research: Trend Tracking Kids 2016, S. 20. Seite 29 © Internationales Zentralinstitut für das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI)



www.jugendfernsehen.de Grunddaten Jugend und Medien 2017



Fernsehen im Internet: Häufigkeit der Nutzung von Serien und Filmen Mind. einmal pro Woche, Auswahl, 2015 und 2016 (Angaben in %)



53



Keine Nutzung im Internet



34



39



YouTube



48 8



Netflix



19 2015



11



Mediatheken



13



2016



4



Amazon Fire TV



8 3



Vine



2 2



maxdome



3 2



Apple TV



2



0



10



Basis: n=1.152 (2015) und n=1.154 (2016), 12-19 Jahre; Befragte, die zumindest selten fernsehen.



20



30



40



50



60



Quelle: JIM-Studie 2016, mpfs, S. 37. Seite 30
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Medien-Idole der Mädchen 2016 „Wen findest du zurzeit richtig gut?“ Ungestützt, Mehrfachnennungen möglich, Auswahl (Angaben in %)



15



Justin Bieber



13



Heidi Klum



12



Leonardo di Caprio



12 11



Taylor Swift



13-16 Jahre 17-19 Jahre



11



Adele



9 0



Basis: n=720 Mädchen, 6-19 Jahre.



2



4



6



8



10



12



14



16



Quelle: iconkids & youth international research: Trend Tracking Kids 2016, S. 53. Seite 31 © Internationales Zentralinstitut für das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI)



www.jugendfernsehen.de Grunddaten Jugend und Medien 2017



Medien-Idole der Jungen 2016 „Wen findest du zurzeit richtig gut?“ Ungestützt, Mehrfachnennungen möglich, Auswahl (Angaben in %)



11



Cro, Dieter Bohlen



Thomas Müller



10



Leonardo di Caprio



9 8



Manuel Neuer



6



13-16 Jahre 17-19 Jahre



7



Sido



6 0



Basis: n=757 Jungen, 6-19 Jahre.
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Quelle: iconkids & youth international research: Trend Tracking Kids 2016, S. 52. Seite 32 © Internationales Zentralinstitut für das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI)
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Was sehen sich Jugendliche auf YouTube an? Nach Geschlecht, Auswahl, 2016 (Angaben in %)



55 55



Musikvideos 33



Lustige Clips 14



Lets-play-Videos



51 26



Comedy/lustige Videos von YouTubern Videos von YouTubern über aktuelle Nachrichten



15



Tutorials



39



29



17



Mode-/Beauty-Videos



Jungen



32 29



3



0



Mädchen



26



10



Sportvideos



Basis: n=1.179, 12-19 Jahre; Befragte, die zumindest selten YouTube nutzen.
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Quelle: JIM-Studie 2016, mpfs, S. 39. Seite 33 © Internationales Zentralinstitut für das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI)
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Parallelnutzung Fernsehen/Internet im Zeitverlauf Zumindest wöchentliche Parallelnutzung von Internet und Fernsehen, 2013-2015 (Angaben in %, Auswahl) 2013



2014



2015



75



52



55



56



50 43 36 31 25



0



Gesamt ab 14 Jahre



Basis: Deutschsprachige Onlinenutzer ab 14 Jahren (2015, n=1.432; 2014, n=1.343; 2013, n=1.389).



14-29 Jahre Quelle: ARD/ZDF-Onlinestudie 2013-2015. Seite 34
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Computer, Internet und Web 2.0



Seite 35 © Internationales Zentralinstitut für das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI)



www.jugendfernsehen.de Grunddaten Jugend und Medien 2017



Computer-/Laptopbesitz Jugendlicher 2016 Nach Altersgruppen und Geschlecht, Angaben in %



18-19 Jahre



86



16-17 Jahre



83



14-15 Jahre



71



12-13 Jahre



54



Jungen



77



Mädchen



71



Gesamt



74 0



Basis: n=1.200, 12-19 Jahre.



10



20



30



40



50



60



70



80



90



100



Quelle: JIM-Studie 2016, mpfs, S. 22. Seite 36 © Internationales Zentralinstitut für das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI)
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Verweildauer Onlinenutzung im Zeitverlauf Vergleich Gesamtbevölkerung und Jugendliche/junge Erwachsene, nach eigenen Angaben der Nutzer/innen, 2007-2014, in Minuten/Tag Gesamt ab 14 Jahren



14-29 Jahre



300



250



237



200



180 155



159



150 118



120



2007



2008



157 136



168



168



137



133



2011



2012



248



169 166



136



100



50



0



2009



2010



Basis: bis 2009 deutsche OnlinenutzerInnen ab 14 Jahren (2009: n=1.212, 2008: n=1.186, 2007: n=1.142). Ab 2010: Deutschsprachige OnlinenutzerInnen ab 14 Jahren (2014: n=1.434, 2013: n=1.389, 2012: n=1.366, 2011:n=1.319, 2010: n=1.252).



2013



2014



Quelle: ARD/ZDF-Online-Studien 2007-2014, in: van Eimeren/Frees2014, S. 384.



© Internationales Zentralinstitut für das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI)



Seite 37



www.jugendfernsehen.de Grunddaten Jugend und Medien 2017



Onlineanwendungen und -tätigkeiten Vergleich Gesamtbevölkerung mit 14- bis 19-Jährigen Tägliche Nutzung, 2015, Auswahl (Angaben in %)



Instant-Messagingdienste wie WhatsApp nutzen



84



43



Suchmaschinen wie Google nutzen Chatten



64



17



Onlinecommunitys wie Facebook nutzen



49



22 37 36



Informationen im Internet suchen Fotocommunitys nutzen



5



Gesamtbevölkerung



28



17



27



Senden/Empfangen von E-Mails Onlinespiele spielen



50



22



11 0



14-19 Jahre



30



Einfach so im Internet surfen



Basis: n=1.432, deutsch sprechende OnlinenutzerInnen ab 14 Jahren.
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Quelle: ARD/ZDF-Onlinestudie 2015, in: Media Perspektiven 9/2015, S. 417. Seite 38 © Internationales Zentralinstitut für das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI)
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Welche Angebote im Internet nutzen Jugendliche am liebsten? Max. 3 Nennungen, nach Geschlecht, Auswahl, 2016 (Angaben in %)



58



YouTube WhatsApp



51



32 26 26



Facebook Instagram Google



10



Snapchat 3



3



Amazon



15



6



4



Netflix



Jungen



16



5



Spotify



Mädchen 32



13



69



6



5



4 5



Wikipedia 2 2



Twitter 0



10



Basis: n=1.188, 12- bis 19-Jährige, die das Internet nutzen.
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Quelle: JIM-Studie 2016, mpfs, S. 29. Seite 39
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Facebook oder WhatsApp - Nutzungsunterschiede 2014 (Angaben in %)



Links von Freunden anklicken



54



11



Status angeben



42



15



Links zu Musik und Webseiten an Freunde schicken



35



20



Facebook 32 31



Neuigkeiten austauschen 25



Fotos verschicken/empfangen



42



23 21



Standort senden



19



Mit Freunden verabreden Private Nachrichten verschicken und empfangen



43



19 0



Basis: n=697; 9- bis 24-Jährige, die sowohl Facebook als auch WhatsApp nutzen.



WhatsApp
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20



42 30
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Quelle: DIVSI U25-Studie, DIVSI/SINUS/EPI 2014, S. 75. Seite 40
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Nutzungsfrequenz digitaler Spiele 2016 Angaben in %



täglich/mehrmals pro Woche



Gesamt



einmal/Woche - einmal/14 Tage



einmal/Monat - seltener



Mädchen Jungen



15



21



21



43



9



83



Haupt-/ Realschule



Basis: n=1.200, 12-19 Jahre.



25



13



22



57



0



14



15



64



Gymnasium



8



13



15



64



50



nie



75



2



6



7



8



100
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Games-Serien: Beliebteste Computerspiele der Mädchen Mehrfachnennungen möglich, 2014, Auswahl (Angaben in %)



Just Dance



61



Mario Kart



52



Singstar



49



Sims



49



GTA



40



New Super Mario Bros



35



Animal Crossing



35



Fifa



35 0



Basis: n=961, 12-19 Jahre.
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Quelle: BRAVO Trendmonitor 2014, S. 59. Seite 42 © Internationales Zentralinstitut für das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI)
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Games-Serien: Beliebteste Computerspiele der Jungen Mehrfachnennungen möglich, 2014, Auswahl (Angaben in %)



Fifa



47



GTA



42



Call of Duty



33



Need for Speed



32



Mario Kart



31



Sims



24



Battlefield



22



Pokemon



21 0



Basis: n=961, 12-19 Jahre.
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Nutzung altersbeschränkter Video- und Computerspiele „Hast du schon einmal selbst Computer-, Video- oder Online-Spiele gespielt, die nicht für dein Alter freigegeben waren?“ 10- bis 18-jährige Video- oder ComputerspielerInnen, Ja-Antworten, Angaben in %



100 90 80 70



64



60



60



52



50 39



40 30



30



27



20 10 0



Basis: n=641 , 10-18 Jahre.



Mädchen



Jungen



10-11 Jahre



12-13 Jahre



14-15 Jahre



16-18 Jahre



Quelle: BITKOM: Jung und vernetzt, 2014, S. 37. Seite 44 © Internationales Zentralinstitut für das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI)
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Mobbing online und offline im Vergleich „Jemanden online fertig zu machen oder zu schikanieren, ist schlimmer als offline“, 2014 (Angaben in %) Stimme voll und ganz zu



Stimme eher zu



Stimme überhaupt nicht zu



Weiß nicht/k. A.



Gesamt



34



9-13 Jahre



33



14-17 Jahre



30



16



13



31



20



Basis: n=1.414; 9- bis 24-Jährige, die das Internet nutzen.



40



10



11



32



32



0



18



26



39



18-24 Jahre



Stimme eher nicht zu



21



60



14



11



9



80



8



5



7



100



Quelle: DIVSI U25-Studie, DIVSI/SINUS/EPI 2014, S. 130. Seite 45
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Hinweise auf problematisches Internet-Nutzungsverhalten „Diese Aussagen treffen zu“ 2015, Elternbefragung, Auswahl (Angaben in %) Der/die Jugendliche …



49



… bleibt länger online, als er/sie sich es eigentlich vornimmt.



41



56



22



… fühlt sich z. B. ruhelos, launisch, wenn er/sie versucht, die Internetnutzung zu vermindern oder ganz damit aufzuhören.



21 24 Insgesamt



20



… fühlt sich vom Internet gänzlich in Anspruch genommen.



Mädchen



15 24



Jungen



15



… hat Familienmitglieder oder andere Personen angelogen, um zu verbergen, wie viel das Internet wirklich genutzt wurde.



9 19 0



Basis: 1.000 Mütter und Väter mit Kindern zwischen 12 und 17 Jahren; Befragte, deren Kinder das Internet privat nutzen.



20



40



60



Quelle: FORSA/DAK 2015, S. 14. Seite 46
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Wie hoch schätzen Jugendliche die Sicherheit im Internet ein? „Stimme voll und ganz zu/stimme eher zu“, nach Bildungsgrad, 2014 (Angaben in %)



Ich bin gut über die Möglichkeiten zum Schutz meiner Daten im Internet informiert.



65 62 69



Ich interessiere mich für die neuesten Möglichkeiten zum Schutz meiner Privatsphäre im Internet.



67 70 72



Mein Sicherheitsgefühl im Internet hat sich in den letzten Monaten verschlechtert.



40 28 35



Einfache Bildung Mittlere Bildung



31



Es gibt kaum Möglichkeiten, sich über Sicherheit im Internet zu informieren.



Hohe Bildung



28 26 0



Basis: 1.042; 14- bis 24-Jährige, die das Internet nutzen.
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Quelle: DIVSI U25-Studie, DIVSI/SINUS/EPI 2014, S. 103. Seite 47
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Handy und mobile Medien
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Anteil der Smartphone-BesitzerInnen bei Jugendlichen Nach Alter und Geschlecht, Entwicklung 2013-2016 (Angaben in %)



2013 (n=1.200) 100 90



88



92



95



93 90



2014 (n=1.200) 97 91 87



93 81



80 70



2015 (n=1.200)



72



72



2016 (n=1.200) 95 93 90



91 86



72



93



95



97



95 89



96



78



80



16-17 Jahre



18-19 Jahre



73



57



60 50 40 30 20 10 0



Gesamt



Mädchen



Basis: JIM 2013-2015, alle Befragten, 12-19 Jahre.



Jungen



12-13 Jahre



14-15 Jahre



Quelle: JIM-Studie 2016, mpfs, S. 23. Seite 49
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Mobile Internetnutzung 2011-2015 Zumindest selten genutzt, Vergleich Gesamtbevölkerung (14+) und 14- bis 29-Jährige, 2011-2015, (Angaben in %) 85 Gesamtbevölkerung 14+



81



14-29 Jahre



75



75 66 65



55



55



50 42



45 35 25



41



31



20



23



15 5 -5



2011



2012



Basis: Deutschsprachige OnlinenutzerInnen ab 14 Jahren (2011: n=1.319; 2012: n=1.366; 2013: n=1.389; 2014: n=1.434; 2015: n=1.432).



2013



2014



2015



Quelle: ARD/ZDF-Onlinestudien 2011-2015, in: Koch/Frees 2015, S. 379.
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Wie häufig verwendest du diese Geräte, um online zu gehen? Mehrmals täglich, 2014 (Angaben in %)



48



Smartphone/Handy 21



Spielekonsolen



34 33



9 bis 13 Jahre 14 bis 17 Jahre



20 18 19



Stationärer PC



TV



11



Tablet-PC



4



E-Book-Reader



1



5



72



34 33



21



Laptop/Notebook



68



18 bis 24 Jahre 29



15



10



2



0 0



10



20



Basis: n=851; 9- bis 24-Jährige, die das Internet täglich nutzen.



30



40



50



60



70



80



Quelle: DIVSI U25-Studie, DIVSI/SINUS/EPI 2014, S. 65. Seite 51
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Die wichtigsten Apps auf dem Smartphone von Jugendlichen Bis zu drei Nennungen, Auswahl, nach Geschlecht, 2016 (Angaben in %)



96



WhatsApp



92



47



Instagram



26 Mädchen 35



Snapchat



Jungen



19



24



Facebook



28



17



YouTube



34 0



20



40



Basis: n=1.136; Befragte, die Apps auf dem Handy installiert haben, 12-19 Jahre.



60



80



100



120



Quelle: JIM-Studie 2016, mpfs, S. 30. Seite 52
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Es wurden schon mal falsche oder beleidigende Sachen über mich per Handy oder Internet verbreitet Nach Geschlecht und Schulart, 2016 (Angaben in %)



Gesamt



19



18



Mädchen



Jungen



19



Haupt-/ Realschule



22



Gymnasium



16 0



Basis: n=1.200, 12-19 Jahre.
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10



15



20



25
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Handy – erlebte Risiken von Kindern und Jugendlichen 2015 (Angaben in %) Ablenkung durch Handy (z. B. bei Hausaufgaben)



48,1



unüberlegt Daten preisgeben



42,7



Nachrichten von Fremden bekommen



27,1



hohe Kosten verursachen



24,4



Kommunikationsstress empfinden



24



Kontakt mit nicht kinder-/jugendfreien Seiten



21



schulische Probleme durch starke Handynutzung



20



Happy Slapping-Videos bekommen



18,6



zu viel Erleichterung (z. B. Taschenrechner)



16,3



zu wenig "echter" Kontakt zu Freunden



15,1 0



Basis: n=321-500, 8-14 Jahre.
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Quelle: Knop/Hefner/Schmitt/Vorderer 2015, S. 6. Seite 54 © Internationales Zentralinstitut für das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI)
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