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Thema: Internet & Devices



MOBILE INTERNETNUTZUNG Ein kleinerer Bildschirm, keine Maus, keine



Tastatur: Eindrücke und Nutzungsgewohnheiten verändern sich beim Wechsel von Desktop zu Smartphone. Ob Nutzer das Internet mobil oder stationär nutzen, ist ein entscheidender Faktor bei der Zielgruppenansprache. Neben der Region beeinflusst das individuelle Bildungslevel. Die "digitale Kluft" reduziert sich möglicherweise bezogen auf den Internetzugang allgemein, doch



ein Blick auf die mobile Nutzung zeigt, dass nicht alle das Internet auf die gleiche Weise erleben.
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Große Teile Asiens und Afrikas nutzen das Internet primär mobil – westliche Länder eher stationär Weltweiter Vergleich



Internetnutzung über mobile und stationäre Geräte Nordamerika
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Anteil der Befragten, die stationäre Geräte zum Internetzugang nutzen in % Anmerkung: Punktgröße entspricht BIP; Nigeria (X:67%,Y:89%) und Japan (X:71%,Y:69%) nicht dargestellt „Welche dieser Geräte nutzen Sie regelmäßig mit einer Internet-Verbindung?”, X-Achse = Desktop PC / Laptop, Y-Achse = Smartphone; Mehrfachnennung; n=64.358 Quelle: Statista Global Consumer Survey 2018
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11% der Onliner weltweit nutzen das Internet ausschließlich mobil via Smartphone Weltweiter Vergleich
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Anteil an Befragten, die das Internet ausschließlich über Mobilgeräte nutzen Kanada Mexiko USA Türkei Finnland Schweden Niederlande Österreich Großbritannien Polen Italien Spanien Russland Deutschland Frankreich Japan Indonesien Indien Südkorea China Australien Brasilien Argentinien Kolumbien Nigeria Marokko Südafrika



9% 8%



Weltweiter Durchschnitt: 11%



5% 15% 10% 9% 9% 8% 8% 6% 6% 6% 6% 6% 5% 27% 18% 14% 11% 9% 8% 9% 6% 5% 30% 23% 12%



„Welche dieser Geräte nutzen Sie regelmäßig mit einer Internet-Verbindung?”; Mehrfachnennung; n=64.358 Quelle: Statista Global Consumer Survey 2018



Mit höherer Bildung nimmt die mobile Internutzung zu, aber der Anteil der rein mobilen Nutzer sinkt Weltweit und Deutschland



Anteil von Onlinern, die das Internet mobil nutzen Mobile und stationäre Internetnutzung



Weltweit 85%
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87%



Nur mobile Internetnutzung



Deutschland 84%



81%



84%



74% 66%



75%



47%



71%



79%



79%
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75%



82%



Weltweit nutzen 85% der Onliner das Internet über ein Smartphone, aber die Verteilung in der Gesellschaft über verschiedene Bildungsschichten variiert stark. Besser gebildete Befragte nutzen das Internet mobil zu fast 90%, wohingegen der Anteil an bildungsschwachen Bevölkerungsgruppen mit mobiler Internetnutzung gut 10%-Punkte unter dem weltweiten Durschnitt liegt: Beim mobilen Internetzugang gibt es große Unterschiede zwischen den Bildungsschichten. Andererseits ist der Anteil derer, die das Internet ausschließlich mobil nutzen unter den Bildungsschwachen am höchsten. Nicht alle erleben das Internet somit auf gleiche Weise.
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Dieser weltweite Trend zeigt sich in Deutschland noch intensiver: Unter den Bildungsschwachen nutzen nur 66% das Internet mobil, wovon jedoch 22% ausschließlich über das Smartphone online sind.



„Welche dieser Geräte nutzen Sie regelmäßig mit einer Internet-Verbindung?”; Mehrfachnennung; n=64.358; Deutschland n=10.379 Quelle: Statista Global Consumer Survey 2018
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EY Global Consumer Banking Survey 2016 

17.10.2016 - ZuverlÃ¤ssige Beratung. Ist fÃ¼r mich immer die .... â€žBei welcher Art von Unternehmen wÃ¤ren Sie am meisten interessiert, wenn dieses eine neue.










 








Global Connected Consumer Study - Netzproduzenten 

Kalender/Chat eher auf dem Smartphone, Recherche/Banking eher auf dem .... Estland: Online-. Banking. Russland: Mobil bezahlen. Frankreich: Navigation.










 








The High–Way Code_LSD - Global Drug Survey 

play store). For more interesting info on drugs check out our ..... It might feel like a video game—but it's not. Psyche










 








CAREGIVER SURVEY 

I think should be more crossing guards and police around area. One time ... need for the police to take seriously offend










 








estudio de pirateria 09 - BSA Global Software Survey 

9 may. 2010 - Armenia. 90%. Yemen. 90%. Sri Lanka. 89%. Azerbaiyán. 88% .... tivo de los mercados de software en relació










 








family survey 

diploma or General Education Development (GED) certificate? ... ¿Tiene un hijo/a menor de 22 años de edad, que no se ha










 








efficient consumer response optimierungspotential 

optimierungspotential in der logistikkette durch vendor managed Pdf to any ... it is now possible to get efficient consumer response optimierungspotential in der.










 








agriculture survey 

Título l, Parte C. Your child may qualify to receive: free school supplies, free school meals, free books, free high sch










 








work survey 

The Migrant Education Program (MEP) provides supplemental education and support services to eligible children ... If you










 








survey plat.PDF 
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Employment Survey 

For School Use Only: School Personnel, please follow district guidelines regarding survey. Program Contacts, please fax










 








View Survey 

utilice el botón 'Submit' al final del cuestionario para enviarla. 2. Si usted ha recibido una versión en PDF del cuesti










 








consumer insight emotionspsychologische 

Legal consumer insight emotionspsychologische fundierung und praktische anleitung ... manual thoroughly, bring your product and execute what the manual is ...










 








AIM-Consumer Pressetext 

letzten Jahren immer mehr zum multimedialen Begleiter entwickelt. Neun von zehn. Ã–sterreichern verfÃ¼gen Ã¼ber ein Mobiltelefon, ein Drittel davon nutzt ein ...










 








Consumer attitudes towards cross-border trade and consumer protection 

unsicher ist. Q2 Si vous pensez Ã  tous les produits non alimentaires actuellement sur le marchÃ© en (NOTRE PAYS), pensez-vous que. ..... votre choix? (PLUSIEURS REPONSES POSSIBLES). Q5.2 Could you say why the environmental impact of the goods or ser










 








consumer attitudes towards cross- border trade and consumer protection 

2.1 Levels of confidence in domestic and cross-border online purchases . ..... More than half (53%) of European consumers have made at least one online.










 








Consumer and Competition Day 

21.09.2015 - Despina Spanou, Director, DG JUST. Moderator: LÃ©on Gloden, Member of the Luxembourgish Parliament. 14.40 â€“ 15.00. Coffee Break. 15.00 â€“ 15.40. Multi-sided platforms: opportunities and challenges. - Andreas Mundt, President, German C










 








das efficient consumer response ecrkonzept 

Get das efficient consumer response ecrkonzept anspruch und PDF file for free from our online library das efficient ... A related benefit is cost. It is much cheaper ...










 








2014 Consumer Action Handbook AWS 

carta de queja que lo ayudará a presentar su caso por escrito. SECCIÓN 3. RECURSOS DE INFORMACIÓN ...... daños serios po










 








Deloitte Austrian Tax Survey 

Welche Änderungen der steuerlichen Rahmenbedingungen hätten einen größtmöglich positiven Einfluss auf die. Wettbewerbsfähigkeit des Wirtschaftsstandorts ...










 








Deloitte NextGen Survey 2017 

Disruption means change: those that are not able to change are left behind. ...... Deloitte provides audit, consulting, financial advisory, risk management, tax and ...










 








consumer insight emotionspsychologische 

Legal consumer insight emotionspsychologische fundierung und praktische ... Traditionalists may ask, what is so great about downloading consumer insight.










 








Consumer and Competition Day 

21.09.2015 - Guido Lobrano, Deputy Director, Businesseurope. - Ursula Pachl, Deputy Director General, BEUC. - Lucilla Sioli, Head of Unit, DG CNECT. - Prof. Dr. Jacques Steenbergen, President, Belgian Competition. Authority. Moderator: Prof. Herwig H










 








efficient consumer response optimierungspotential 

Inventory can be a very detailed document. You will mustinclude too much info online in this document to speak what you really are trying to achieve in ...
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