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franquicia - Victoria Jess

La "mujer VJ" es aquella que siempre se atreve a soñar sin perder la valentía para aprovechar cada oportunidad que se le 
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1. La empresa
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1 .La empresa 1.1 Filosofía



Presentación de franquicias



Victoria Jess es una marca dedicada al mundo de la moda y la creatividad. Una propuesta que conecta el placer de diseñar, transformar y adaptar opciones que mezclan lo moderno y lo clásico. Diseñamos cuidando los detalles más pequeños, el aspecto artesanal y ese toque personal que se ve en cada prenda. El arte de combinar los colores, cuidando en cada detalle,



el amor por el diseño. Nuestras am-



plias colecciones abarcan vestidos, camisas, remeras, pantalones, jeans, sastrería, tejidos artesanales, sweaters, faldas y accesorios.



Siempre atentos a las nuevas tendencias, pero fieles a nuestro estilo. Somos un pequeño grupo de personas que ama hacer cosas que inspiren la imaginación. En los últimos años hemos marcado nuevos rumbos con nuestra vestimenta de moda para mujeres, a la vez que hemos abierto numerosos locales en nuestro país y seguimos con ideas de seguir expandiéndonos y mejorando cada día más.



Primavera - Verano • 2015
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1 .La empresa 1.2 Valores Contamos con locales exclusivos y distribuidores de ropa de



producción



nacional. Esto evita los impactos generados por el transporte desde los centros de producción de otros países y genera fuentes de trabajo local, actuando como dinamizador de las economías locales: una



opción más



sustentable que optar por la oferta de las grandes firmas textiles. Nuestras prendas están hechas en un 90% con fibras naturales (no sintéticas) como seda, lana, viscosa, algodón, estense y cupro. Trabajamos con pequeñas producciones, con total garantía de



respeto a



los derechos laborales, económicos y sociales de nuestros trabajadores, y respeto por la legislación ambiental. Toda nuestra mano de obra está en Argentina. Las molderías, los cortes, así como el proceso de encimado de las telas, es realizado de manera manual, incrementando el trabajo realizado por personas y no por máquinas, obteniendo un producto único y cuidado en todos los detalles.
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1 .La empresa 1.3 Estilo Victoria Jess: nuestro concepto del negocio • Diseño clásico pero moderno, sin perder de vista las tendencias mundiales.



• Variedad de talles para mujeres reales.



• Oferta amplia y variada, dirigida a mujeres jóvenes y adultas, desde sastrería hasta accesorios.



• Alta calidad de las prendas, realizadas con fibras naturales y cuidada producción. Prendas más cómodas, duraderas y sustentables.
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• Tejidos, estampas y motivos únicos en todos los artículos de nuestras colecciones.
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1 .La empresa 1.4 La "Mujer VJ" La



"mujer VJ" es aquella que siempre se atreve a soñar



sin perder la valentía para aprovechar cada oportunidad que se le presenta. Haciéndose cargo de ella con todo su potencial y espíritu. Una mujer con éxito y actitud apoyándose en toda su carrera de vida para lograr sus convicciones y creencias desarrollando al máximo su derecho a estar reluciente de manera emocional y física. Una mujer que busca en sus cualidades naturales distinguirse y relajarse combinando lo informal con estilo y clase, logrando seguridad y liberación para cada momento.
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1 .La empresa 1.5 Nuestros locales Nuestros locales son estratégicamente planeados y



diseñados para generar



los mejores resultados en ventas gracias a una efectiva comunicación de la marca, manteniendo nuestra identidad y estética, con fuerte presencia de elementos gráficos. Tal como lo hacemos con nuestras prendas, también en nuestros locales estamos



atentos a los mínimos detalles. Con un diseño



cálido y funcional, buscamos no solamente la mejor forma de exhibir y vender nuestros productos, sino que ofrecemos además a nuestros clientes una experiencia única de compra, que involucra todos los sentidos. La iluminación, la música y el aroma son elegidos especialmente para crear una atmósfera confortable y relajada, donde nuestras prendas son protagonistas. Las colecciones se exhiben ordenadas en gamas de colores facilitando la elección y combinación de las prendas.
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1 .La empresa 1.5 Nuestros locales • Showroom
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1 .La empresa 1.5 Nuestros locales • Outlet - CABA - Palermo (Zona Outlets)
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1 .La empresa 1.5 Nuestros locales • Bahía Blanca
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1.5 Nuestros locales • Lomas
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1 .La empresa 1.5 Nuestros locales • Mendoza
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1 .La empresa 1.5 Nuestros locales • Tucumán Centro
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1 .La empresa 1.6 Nuestros locales • Tucumán - Yerba Buena
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1 .La empresa 1.6 Cifras Tenemos presencia en todas las provincias del país y países limítrofes. Contamos con más de 250 puntos de venta activos en toda la Argentina y hasta el momento,



2014



2010



2008



2006



2004



cinco franquicias exclusivas.
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2. El modelo Victoria Jess
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2 .El modelo Victoria Jess 2.1 Descripción de nuestro sistema de franquicias La franquicia que ofrecemos es una Franquicia de Distribución, donde el franquiciante autoriza a un tercero a distribuir los productos utilizando su marca en un área geográfica específica mediante un contrato por tiempo determinado, que se adjunta al presente resumen (ver anexo).



2.2 Definición del Perfil del franquiciado: a quién buscamos. En Victoria Jess somos conscientes de que el éxito de nuestra red de franquicias depende en gran parte de la capacidad y preparación de los recursos humanos empleados para llevarlo a cabo. Por eso buscamos individuos con personalidad emprendedora, entusiasta y detallista, que estén interesados por el mundo de la moda, y sobre todo con ganas de proyectarse día a día junto a una empresa en constante crecimiento.
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2 .El modelo Victoria Jess 2.3 Ventajas que otorga la franquicia. • Sumarse a una marca con excelente posicionamiento en el mercado, con el respaldo de una empresa nacional sólida.



• Pertenecer a una empresa líder en su rubro, y en constante crecimiento, con flexibilidad para adaptar sus productos a las necesidades de cada contexto.



• Garantía de una amplia variedad de prendas, con diseño y calidad claramente percibida por el cliente y con una excelente relación calidad-precio.



• Acceder a importantes beneficios comerciales, promociones y descuentos exclusivos para nuestros franquiciados.



• En fin, tener la posibilidad de desarrollar un negocio rentable y de mínimo riesgo.
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3. Porqué elegir una franquicia Victoria Jess?
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3. Porqué elegir una franquicia Victoria Jess? 3.1 Apoyo que se le brindará al franquiciado
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El sistema de locales exclusivos de Victoria Jess pone a disposición de sus franquiciados un servicio integral que abarca todos los aspectos de la comercialización del producto y gestión del local. Mediante un protocolo de acción, nuestros representantes reciben las reglas y



Material publicitario gratuito: gigantografías, cartelería, tarjetas, postales y otros materiales impresos. También proveemos de bolsas, pins y demás elementos promocionales.



•



normas de decoración, desarrollo del local, así como del proyecto de tienda, técni-



• Utilización de las fragancias para el local.



cas de venta, visual merchandising y formación del personal.



• Descuento del 15% para franquiciados exclusivos.



Así, sólo deberán dedicar todo su esfuerzo en maximizar las ventas. Nosotros hacemos el resto. Con un local exclusivo de Victoria Jess nuestros franquiciados cuentan con acceso a: • Colecciones completas con más de 300 artículos por temporada. • Posibilidad de rotación de las colecciones que destacan las novedades. • Precios diferenciados y descuentos. • Mercadería exclusiva. • Diseño de ediciones limitadas realizadas para nuestros franquiciados, desarrolladas según las necesidades de cada local. • Capacitación para el personal. • Presencia sostenida en los medios de comunicación y redes sociales, acciones de marketing y promociones.
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3. Porqué elegir una franquicia Victoria Jess? 3.2 Asesoramiento inicial Proveemos además los plotters con nuestra ilustración exclusiva para emNuestra intención es que cada franquicia sea exitosa, y desde el primer momento,



nos ponemos a disposición del futuro franquiciado para acompañarlo y guiarlo en el proceso de apertura del local. Con ese fin, ofrecemos asesoramiento en los siguiente aspectos:



papelar las paredes, junto con cartelería corpórea y gráficas de la campaña en curso sin cargo adicional.



3.4 Logística



• Asesoramiento en la búsqueda de locales comerciales idóneos. • Estudios de mercado de zonas potenciales.



Ante cada nueva temporada, los pedidos de mercadería se pueden realizar



• Análisis de Negocio.



Dada nuestra agilidad en el armado y despacho de pedidos, siempre y cuando haya stock disponible, en 48 horas la mercadería estará en destino. Las entregas son a cuenta del cliente, y es posible



3.3 El local El local debe tener una dimensión mínima de 30 metros cuadrados, y estar ubica-



a través del teléfono o por internet.



realizar varias entregas por temporada.



do en una zona comercial en donde se den las condiciones de tránsito y actividad comercial necesarias, tanto sea en la vía pública como en un centro comercial. Debe contar con un contrato de locación mínimo de dos años. Una vez en planta, el franquiciado deberá contar como mínimo, con una persona trabajando a tiempo completo.



Al inicio de la franquicia, entregamos los planos del proyecto del local, con especificaciones de referencia para el mobiliario, la decoración, el empapelado, la iluminación y la fachada, que luego el franquiciado adaptará a la medida de su espacio, tanto para el interior como para el exterior. 22.
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4. Una marca en constante comunicación con nuestros usuarios



4. Una marca en constante comunicación con nuestros usuarios 4.1 Marketing y publicidad Sabemos de la importancia del marketing para el posicionamiento de la marca. Con ese objetivo,



proveemos a nuestros franquiciados de cartelería,



gigantografías, empapelados, plotters, banners y corpóreos. Realizamos acciones de RR.PP., prensa, y periódicamente pautamos publicidad en las principales revistas, mencionando las direcciones de nuestros franquiciados.



Las nuevas colecciones se presentan a través de acciones de comunicación y



en



caso de que nuestros franquiciados quieran realizar un desfile o presentación en sus zonas de influencia, contarán con el apoyo y auspicio de la marca, tanto en la publicidad y comunicación como en la logística, armado de las pasadas y combinaciones de prendas y accesorios para las modelos.



También ofrecemos la posibilidad de obtener, mediante un fee mensual accesible, piezas con promociones e informaciones exclusivas de cada local acorde a la estética e identidad de la marca realizadas por nuestro departamento de publicidad, así como asesoramiento para promociones específicas y manejo de redes sociales (Community Manager). El franquiciado también puede optar por utilizar sus propio equipo de publicidad, en cuyo caso, las piezas realizadas serán evaluadas y aprobadas por nuestro director de arte antes de ser publicadas para mantener la identidad de la marca. 24.



4. Una marca en constante comunicación con nuestros usuarios 4.1 Marketing y publicidad



Desfiles de presentación d e t e m p o r a d a . • 2014 25.



4. Una marca en constante comunicación con nuestros usuarios 4.1 Marketing y publicidad Revista Parati Otoño - Invierno • 2014
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4. Una marca en constante comunicación con nuestros usuarios 4.1 Marketing y publicidad



Revista Parati P r i m a v e r a - V e r a n o • 2015
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4. Una marca en constante comunicación con nuestros usuarios 4.1 Marketing y publicidad Revista Parati Otoño - Invierno • 2015
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4. Una marca en constante comunicación con nuestros usuarios 4.1 Marketing y publicidad
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4. Una marca en constante comunicación con nuestros usuarios 4.2 Redes sociales Contamos con un community manager en constante vínculo con nuestros seguidores en las principales redes sociales: https https://www.facebook.com/VictoriaJessModas https https://twitter.com/victoria_jess_ http http://victoriajess.blogspot.com.ar/ http http://www.youtube.com/user/victoriajessmodas https https://vimeo.com/86184860 https https://es.foursquare.com/victoria_jess_ http http://www.pinterest.com/victoriajess/ https https://instagram.com/victoriajessmodas/ https https://plus.google.com/101631512598212600144/posts h https://plus.google.com/110104474265292680755/posts?gl=ar&hl=es-419



De esta manera, mantenemos una



presencia constante en las redes



para fidelizar a nuestros clientes y mantenerlos al día sobre las colecciones y promociones de la marca. Publicamos contenido relacionado a nuestros productos e inspiraciones acerca de las tendencias de cada temporada. También generamos contenidos como videos, promociones y destacados. Al mismo tiempo, asesoramos a cada franquiciado para abrir y mantener un canal de facebook exclusivo, donde realizar las comunicaciones de sus locales, sin saturar los canales genéricos de la marca.



30.



4. Una marca en constante comunicación con nuestros usuarios 4.3 Promociones Ofrecemos herramientas para estimular a nuestros franquiciados a aumentar sus ventas, especialmente en determinados momentos del año: • Promociones para aumentar la afluencia: Atraer público al local en aquellos períodos del año en los que desciende la demanda. • Promociones para aumentar el ticket promedio: Incentivar el gasto inicial del cliente, motivándolo a obtener un premio o descuento por alcanzar un monto mínimo de compra. •



Promociones para aumentar la visibilidad de la marca: Orien-



tadas a crear un vínculo emocional con nuestros clientes, ofreciéndoles beneficios por comprar en Victoria Jess. • Entrega de encuestas de satisfacción y cupones para fidelizar a los clientes. • Desarrollo de promociones específicas para nuestros franquiciados en momentos donde aumentan las ventas en general (día de la secretaria, día de la madre, Navidad etc). • Ofrecemos descuentos exclusivos de final de temporada.
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5 . Datos de contacto Showroom (mayoristas) Loyola 634 - Palermo (1414) Ciudad Autónoma de Buenos Aires [email protected]



click aquí
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Tel. 54 11 4776 0408 // 54 11 4775 7089



Horario de atención Lunes a Viernes de 9:00 a 18:00



Si querés conocer las condiciones de las franquicias, por favor escribinos a: [email protected]



click aquí



Solicitá ahora tu franquicia completando el siguiente formulario: http://www.victoriajess.com/franquicias.php



click aquí



Muchas gracias, te esperamos. 























Empfehlen Sie Dokumente
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JESS M 

Las donaciones que se hagan para el fomento o creación de instituciones de beneficencia pública o ...... Palacio de Gobi










 


[image: alt]





victoria terrasse - Victoria Jungfrau 

Caesar Salat â€“ Baby Roman Lattich, Reggiano Parmesan, Knoblauch CroÃ»tons. 22. â€“ mit Schweizer .... Pinot Noir AOC Wallis / Valais. 10 cl. 9. Cave Fin Bec ...
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Victoria, TX Victoria, TX 

Sr. Nemo en Victoria. “Un árbol cayó encima de su casa y arruinó su techo resultando en mucho daño en el interior de la
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JESS M - Justia 

JESÚS M. RODRÍGUEZ, Gobernador Constitucional del estado Libre y Soberano de. Aguascalientes, a sus ...... ARTÍCULO 37.-
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divina jess - AMCM 

6 sept. 2016 - Nacional C. Nueva Hipica, 2do Stakes Jockey Club Mexicano, 3ero C. ...... de la Hípica, C. Velocidad, 2da
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Costa Victoria 

Aufzug. 1 Doppelbett, die sich nicht zu 2. Unterbetten zusammenschieben lassen. â€¢. 1 Oberbett. Hinweis: Doppelbett vorhanden in allen Kategorien. 3. und 4.
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Ficha Tec - JESS-3P - Calux 

-Materia prima: Acero. -Material pantalla: Cristal. -Terminado: Cromado. -Potencia: 3x40W Total 120W Máx. -Voltaje: 120V
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Ficha Tec - JESS-3W - Calux 

-Material pantalla: Cristal. -Terminado: Satinado. -Potencia: 3x40W Total 120W Máx. -Voltaje: 120V ~ 60Hz. -Corriente: 1
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Ficha Tec - JESS-2W - Calux 

1 año de garantía a partir de la fecha de compra. PRODUCTOS. DE MURO. -Materia prima: Acero. -Material pantalla: Cristal
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victoria ash 

Design Thinking Summer Camp. Máster en Comunicación, RRPP y Protocolo. Universidad ... Redes sociales. Wordpress. Premie
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Victoria, TX 

El personal del Ministerio BOUNCE usa su experiencia en construcción y administración para guiar a los jóvenes a ayudar
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De victoria en victoria... 

... Susan Rice, y la. Asistente Especial del Presidente, Samantha Power. ..... borno en gran escala por ELF en Francia o










 


[image: alt]





Goldcar abre una franquicia en Cancún 

instalado en Malta, Andorra,. Casablanca, Rodas, Amster- dam y Pamplona. La firma alicantina se in- corporó recientement
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1 CONTRATO DE FRANQUICIA BROOKLYN FITBOXING En 

13 may. 2019 - El FRANQUICIADO pagará a BFI, como royalty mensual para el ... Los royalties devengados serán independien
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Untitled - Victoria Jungfrau 

Brownie cubes, pomegranate & mint, cherry compote, pop rocks (gold). V = Vegetarisches Gericht; G = Gericht mit Gluten; L = Gericht mit Laktose; S = Gericht mit ...
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victoria - Kino Museum 

11.05.2017 - Kleine Vögel - großes Geklapper. 84 Min. Ab 0. Animationsfilm aus Europa für die ganze Familie, in dem der kleine Sperling Richard sich für ...
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La victoria humana 

24 dic. 2014 - El boxeo cubano recuerda co- mo víctimas de los excesos del boxeo pro- fesional los casos de José Marroqu
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Qué entendemos por “partidos franquicia” 

[PDF]Qué entendemos por “partidos franquicia” - S3https://s3.amazonaws.com/.../Momento-2013-3-Que-entendemos-por-partido
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Jess Márquez Gaspar 

Universidad Central de Venezuela (UCV). Escuela de Comunicación Social. ... cátedras Teoría de la Comunicación, Historia
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VICTORIA DAUGHTERS PDF 

victoria daughters are a good way to achieve details about operating certainproducts. Many products that you buy can be obtained using instruction manuals.
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La victoria menos esperada 

TENIS. ACAPULCO.– Algo que hubiera sonado extraño no hace mucho tiempo, hoy es noticia: ... Abierto mexicano (reparte US
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SIEMPRE A LA VICTORIA 

9 ago. 2010 - AVANZA. No corre, avanza. Va para adelan- te Es Corino, en todo sentido. El tordillo de Carlos Vera le gan
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Una victoria estratégica 

nº DisT. pag. 1 muY CanDomBero 4a., 55 kg.,montañez tom y candombera cut (cutlas), cab. el lolo. Jockey luis roca. 5. 2
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ana victoria palacios rubio 

ANA VICTORIA PALACIOS RUBIO. Epígrafe. Información básica (1ª capa, resumida). Información adicional (2ª capa, detallada
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