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| Domingo 9 De marzo De 2014



M



ientras que buena parte de los análisis respecto del Papa versan sobre qué es lo que ha hecho con la Iglesia en su primer año de pontificado, y qué es lo que querrá o podrá hacer en adelante, otra pregunta igualmente válida que se puede realizar desde las ciencias sociales es qué es lo que la cultura argentina ha hecho con Francisco en este mismo período (tanto la industria cultural como los medios y la cultura popular). Es innegable que el denominado “efecto Francisco” va mucho más allá de la esfera de actividad social que usualmente se concibe como religión (pensando en esferas de actividad social diferenciadas apenas como herramientas heurísticas) y que también se derramó, como un tsunami, sobre la cultura cotidiana de los argentinos. Resulta evidente también que el “efecto Francisco” es tanto lo que él hace y provoca como lo que hacen con él, lo que incontables grupos (religiosos o no), individuos, periodistas, escritores, editores de libros y los fabricantes de estampitas, imágenes y de los artículos más increíblemente variados hacen con sus palabras y con su imagen. Las reflexiones sobre el “efecto Francisco” suelen partir de una imagen algo sencilla de lo social: como si sus palabras, gestos e intenciones impactaran directa e inequívocamente en las masas de fieles (o de curiosos) que lo siguen. Sin embargo, Francisco sólo llega a ellos a través de varias mediaciones –eclesiásticas, mediáticas, culturales– y antes de hacerlo, sus palabras y gestos son recortados, explicados, resignificados. Por ello es que cualquier análisis del discurso social sobre su persona revela que no hay un solo Francisco, sino muchos, dependiendo de cómo se transmite e interpreta lo que él dice y de lo que sus oyentes quieran escuchar y de qué parte de su imagen se quieran apropiar. Francisco el peronista, Francisco “el Cuervo”, Francisco el apóstol del diálogo (político), Francisco el crítico del capitalismo salvaje, Francisco el renovador de la Iglesia y próximo santo, o Francisco apenas-el-conservador-Jorge-Bergoglio-en-disfraz, entre varios otros posibles. Pero también y sobre todo: Francisco, el nuevo ídolo de masas argentino, cuya imagen aparece en estampitas, stickers, pósteres, banderines, llaveros, mates, perfumes y hasta un sabor de helado. Todos parecen querer un pedazo de Francisco y participar de su éxito mundial. Considerando todo lo acontecido este último año, cabe pensar en la posibilidad de que, paradójicamente, el impacto extrarreligioso de Francisco pueda llegar a ser mayor que su impacto religioso. Las versiones “fuertes” del efecto Francisco sobre la religiosidad –aun considerando reportes optimistas de “regresos” de fieles a las misas– dejan de lado
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ualquier discurso es algo así como una secuencia de signos que produce un significado. Y un signo, más que hacer, representa. Por eso la fuerza de un discurso no radica en lo que uno dice, sino en lo que el otro entiende. Así es que gestionar la interacción entre el hombre y su medio es reconocer que gestión y comunicación comienzan a ser parte de un círculo virtuoso de producción de efectos sobre personas, grupos y organizaciones enteras. Gestionar esa interacción convierte a un líder en un mediador de masas –o entre masas si hablamos de religión–. Y si, hablando de Francisco, se quiere cambiar la palabra gestión por evangelización, el efecto es igual. Él comprende el peso de sus palabras y de sus actos. Y la comunicación simbólica (como sistema de signos) no es una cuestión de elección, porque desde ella se refuerzan (bien o mal) conceptos y valores que contemplan movimientos o intereses populares, máxime en una personalidad tan importante como un papa. Murray Edelman hablaba de una doble satisfacción de la comunicación altamente efectiva: simbólica y tangible. La simbólica aúna identidades. Invita a una conducta activa. Moviliza hacia metas trascen-



Libros. El Papa, casi un género literario El inicio del papado de Francisco originó un auténtico fervor por biografías y textos que recorren su vida, su pensamiento y los desafíos políticos del pontificado



Una postal cara a los argentinos: el Papa acepta un mate en la Plaza San Pedro



afp



Más que de su religiosidad, el entusiasmo que despierta la figura del Papa en el país habla principalmente de la cultura y la política locales, siempre dispuestas a incorporar a nuevas figuras al panteón de los hombres extraordinarios con quienes nos identificamos



Francisco, el nuevo héroe cultural de los argentinos Alejandro Frigerio —PARA LA NACIÓN—



la verdadera situación del catolicismo en la Argentina. Por más que un 80% de nuestros compatriotas se identifique como “católico”, apenas un tercio de ellos (o menos) suele concurrir habitualmente a misa, o tener contactos regulares con la institución y sus representantes. El resto de los “católicos” sólo tiene una participación muy episódica en rituales de pasaje provistos por la institución. Por lo tanto, la forma de contactarse con la divinidad y de concebir al mundo espiritual de la gran mayoría de quienes se declaran “católicos” debe más a los contenidos que absorben azarosamente a través de sus contactos interperso-



nales o que toman de los medios de comunicación o de los libros que leen que a las enseñanzas de los sacerdotes católicos. De allí la ubicuidad de devociones populares (que salvo algunos elementos formales y simbólicos poco tienen que ver con lo que propugna la institución), de gurúes de autoayuda (desde Paulo Coelho hasta Claudio María Domínguez), de espiritualidades orientales, o el tránsito en busca de sanación integral por templos pentecostales, umbandistas o curanderos más o menos “tradicionales”. La propuesta religiosa de la Iglesia es sin duda el ejemplo social de lo que debería ser “una religión”, pero



no suelen ser sus proposiciones las que siguen, en sus prácticas efectivas y en su intimidad, millones de argentinos que se declaran “católicos”. Similarmente, tiene más injerencia en la condena social de determinados comportamientos que en hacer efectivos los que propone. Aunque los científicos sociales no debemos evaluar el grado de “corrección” de la religiosidad local (de acuerdo con los parámetros institucionales), no podemos tampoco ignorar el gran divorcio que existe entre las prescripciones eclesiales y las prácticas efectivas de “sus fieles”. Las visiones habituales sobre religión, excesivamente centradas en



la institución, tienden a sobrestimar su poder efectivo para modelar las creencias de sus fieles y a otorgarles a sus agentes religiosos mayor influencia de la que realmente tienen. Que miles o millones de argentinos tengan ahora alguna imagen de Francisco en su casa no significa que hayan modificado sus prácticas y creencias para aproximarlas a lo predicado por el Papa, ni que lo vayan a necesariamente hacer durante los próximos años. Las diferencias entre las expectativas, los gustos y las disposiciones religiosas de las “ovejas” y las propuestas de sus “pastores” van a continuar por más que éstos adquieran más olor de las primeras.



Desde su nombre hasta sus señales de austeridad, desde su uso de las redes sociales hasta sus mensajes, el Papa no desaprovecha el valor simbólico y tangible de su imagen



Estrategias de un comunicador efectivo en palabras y acciones Mario Riorda



—PARA LA NACIoN—



dentes. Es legitimación tanto como reflexión. Y la tangible tiene que ver con las acciones que provocan cambios en la vida cotidiana, manifestados en hechos concretos. Cuando los objetivos de un pensamiento cargado de valores se entremezclan con la realidad sociocultural, política y económica de la época, la comunicación deja de ser un mero transmisor neutro de contenidos. Ahí es donde Francisco se hace fuerte porque encuadra, es convergente, no segmenta, tiene estrategia para gestionar los escándalos y transversaliza sus mensajes evangelizadores. Vamos por partes. Encuadra. Lo hizo desde el primer día en que fue elegido sumo pontí-



Francisco, vida y revolución



Elisabetta Piqué El Ateneo



fice. Francisco (su nombre) es en sí mismo el norte de su gestión evangelizadora. Con su nombre gestó un continente llenado con dos significativos contenidos: “austeridad” como estilo y “pobreza” para dejar en claro que sus destinatarios principales son quienes menos tienen. Viaja en avión de línea y refuerza su austeridad. Lleva su propia maleta. Se traslada en vehículos sencillos. Mantiene su lugar de residencia en Santa Marta. Toma mate y, como contó un periodista, su menú valdría menos de 10 euros en Madrid. Francisco no sólo habla de los problemas de la gente, sino que está con la gente que tiene problemas. Se abraza con los discapacitados y



Francisco, el papa de la gente



E. Himitian Aguilar



enfermos en sus bendiciones y ésa es la imagen mundial en cada oportunidad que se sale del protocolo. Por eso también es convergente. Su lenguaje multimedial da fe de ello. Frank Luntz escribió un breviario con 10 reglas de la comunicación exitosa. Regla 1: “Usar palabras cortas”. Regla 2: “Usar frases cortas”. No sólo las aplica, sino que además este papa es tuitero y parece razonar en 140 caracteres. Actualmente, es el líder internacional con más menciones en Internet y tres cuartas partes de ellas provienen de Twitter. “No tengan miedo de hacerse ciudadanos del mundo digital”, dijo, alentando a los fieles a ir hacia las redes. Y con ello, además, una conse-



un evangelio según Francisco



Sergio Bergman Ediciones B



cuencia obligada: más posibilidades de comunicación directa y de propalar el Evangelio: “El testimonio cristiano, gracias a la Red, puede alcanzar las periferias existenciales”. Todo ello sin abandonar ninguno de los actos litúrgicos de su investidura. Y no segmenta. Les habla a partes hablándoles siempre a muchos. Y ése sí es un don. El del equilibrio junto al de los objetivos máximos. Su lenguaje es simple, tan directo como indirecto. “Espero que salgan a las calles y que hagan lío”, les transmitió a los jóvenes, al mismo tiempo que les hablaba a los no tan jóvenes anclados en lo “acomodaticio”, “la inmovilidad y el clericalismo”. Este papa juega a fondo y compren-



recen por él



Los argumentos hasta aquí expuestos no sugieren que el “efecto Francisco” sea poco importante, sino que su relevancia puede ser diferente de la imaginada y se debe considerar la posibilidad de que lo sea más en algunas esferas sociales que en otras, y quizá sea menor de lo esperable en la esfera propiamente religiosa. Es muy probable que la “papamanía” que se desató en la Argentina en este último año nos revele más respecto de la cultura y de la política locales que de la religión. Francisco parece ya haber entrado –en tiempo récord– en el panteón de personas extraordinarias producidas por la Argentina y que identifican a ésta. Como señaló la antropóloga argentina María Julia Carozzi, los argentinos insistimos en reconocernos y unirnos principalmente en relación con personas extraordinarias. Concebimos lo nacionalmente memorable, nos identificamos colectivamente como argentinos frente a los hechos conmovedores realizados por seres que, en virtud de la magnitud de sus logros, consideramos extraordinarios, especialmente si logran el reconocimiento mundial encarnando cualidades y virtudes que imaginamos como típicamente argentinas (para el caso de Francisco, afabilidad, transgresión, sencillez, “calle”, entre otras posibles). Aunque esta identificación colectiva con hombres notables no es un hábito sólo local, parece particularmente intenso e importante para construcciones de la nación en nuestro país. Como Gardel y Maradona (o más póstumamente el Che y Evita) fue su “triunfo en el extranjero” y la consecuente repercusión mundial lo que convirtió a Bergoglio (el arzobispo apreciado por quienes lo conocían, pero que distaba de ser una figura popular) en Francisco (ahora sí, “de todos los argentinos”). Por una dinámica cultural local que ciertamente excede la unción del Colegio Cardenalicio, Bergoglio pasa a ser, masivamente, Francisco, de la misma manera que Maradona pasa a ser Diego, o Gardel, Carlitos. Esta dinámica de creación de un nuevo héroe cultural local rebasa en mucho el ámbito de lo estrictamente religioso y resta todavía verse cómo realmente lo afectará. Es principalmente una identificación colectiva como “argentinos” que probablemente afectó poco las creencias religiosas personales. Por ello, el entusiasmo por un “efecto Francisco” que produciría una vuelta a la religión –o a la Iglesia Católica– suena, cuando menos, exagerado. Francisco parece, por el momento, más adecuado para construir comunidades nacionales –y morales– imaginadas que para producir cambios profundos en la religiosidad local.ß El autor es antropólogo e investigador del Conicet



de los tiempos, lo único que no se puede alterar desde la comunicación. Y aun conociendo los de la Iglesia, no se olvida de gestionar estratégicamente los escándalos que vienen dañando seriamente al catolicismo. Así se explica la creación del Ministerio de Economía, no sólo para buscar transparencia, sino para reencuadrar la percepción negativa sobre la supuesta relación de los fondos vaticanos con el lavado de dinero, tal como salió a la luz en el escándalo VatiLeaks. Sugestivo fue el hecho de que tampoco fuera él en persona quien se posicionase ante el durísimo informe del Comité de los Derechos del Niño de la oNU, condenando la actitud del Vaticano ante el escándalo de la pedofilia. Casi siempre habla el Papa; esta vez habló la institución. Se reforzaron los anuncios del arsenal legislativo contra la pedofilia, así como aumentó la visibilidad de la nueva Comisión de Protección de la Infancia, creada en el Vaticano a instancias del propio Francisco. Ante todo, Francisco sigue al pie de la letra una enseñanza: “Jesús predicó el Reino de Dios mediante signos y palabras”.ß El autor es especialista en comunicación política (@marioriorda)



Marcelo Larraquy Sudamericana



sobre el cielo y la tierra



Francisco, tras el prisma de su pasado político y el impacto de su asunción en la curia romana



Conversaciones de dos religiosos



J. Bergoglio y A. Skorka Sudamericana



Biografía y análisis de sus pasos a futuro



Itinerario vital, de la niñez humilde a Roma



Textos, reflexión y semblanzas desde otro credo



Francisco, el papa del pueblo



el jesuita



Francisco, nuestro papa



dios es cuervo



una iglesia de todos



Dichos y valores papales en versión infantil



La pasión por San Lorenzo de Almagro, llevada al cielo por el nuevo papa



Los principales textos del Santo Padre desde el comienzo de su pontificado



Mariano de Vedia Planeta



Trayectoria y desafíos del papa argentino



S. Rubin y F. Ambrogetti Vergara



Indagación en la vida de Francisco, escrita antes de su asunción



Lili Ferreirós y Sandra Donín Planeta



Pablo Calvo Sudamericana



Francisco Planeta 
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Los adolescentes argentinos Francisco y los divorciados 

Siento una terrible angustia al ver, es- cuchar y vivir en ... Siento incertidumbre por no saber si nuestros hijos .....










 








Los tesoros de los museos argentinos 

18 ene. 2009 - Isaac Newton. 3 de febrero. Luis Pasteur. 1. La producción del artista argentino Antonio Berni ha sido no










 








Los argentinos creen en el amor eterno 

de ventas del hotel, Leonardo Gar- cía Vara, dijo a lanacion.com que cuando de amor se ... relax en el spa. En el hotel










 








Argentinos 

25 ago. 2012 - opción, Ebay.com. Y lo que se viene de este artista con la empresa Kidrobot para este año es un muñeco de










 








El derrumbe de Argentinos es un aliado de los Rojos 

13 may. 2013 - para que no nos pase lo de Banfield”, en alusión al descenso del Taladro cuando, en el promedio, todavía










 








EL NUEVO RÉGIMEN CODIFICADO DE LOS PROCESOS ... 

Constitucionales de la Provincia de Entre Ríos; d) el Código Procesal ... Revista de Estudios Constitucionales, Año 9, N










 








FELAP - El caso de los argentinos secuestrados en Peru 

en uno de los más negros exponentes de las timeblas en el continente. En el ...... to crmerlo pena detener, en ru domici










 








Los seguidores argentinos de Lefebvre 

1 feb. 2009 - bre el Holocausto vertidas por un obispo lefebvrista que reside en la Argentina, .... una adicción por la










 








Donde nunca faltan los argentinos 

59s61/100. Cuidador: Jorge R. Albano. Criador: haras Güer Aike. 10a. carrera. Premio RETRATO. 1100 m. (Caballos de 5 año










 








Los argentinos, lejos del protagonismo 

7 Don Alan 57/53, M. Delli Quadri......(2) 1 cp. 8,65 ... desempate que el local Martin Kay- mer le ganó al ... Rey 45°










 








Casi el 70% de los argentinos dice saber sobre 

Dietistas y Nutricionistas Dietistas. Y contar con información no só- lo ayuda a cuidar el peso y prevenir trastornos re










 








Partió uno de los grandes actores argentinos 

te, por Margarita Xirgu, Cecilio Ma- danes y Juan Silbert. En esos inicios se desempeñó también como bailarín en espectá










 








los colores del arcoiris el nuevo mundo de los ... AWS 

This. Los Colores Del Arcoiris El Nuevo Mundo De Los Klepistas PDF on the files/S3Library-Ff09b-1699c-701ef-A1312-A3781.










 








El legado de Francisco Firpo 

21 ago. 2010 - ción de la mortal ola de calor que azotó a Rusia, provocó incendios forestales y cubrió a Moscú de smog p










 








EL NUEVO 

SEXUALES. El Instituto de Medicina Legal realizó en los primeros meses de este año un total 3,412 peritajes, lo que repr










 








EL NUEVO 

27 nov. 2016 - FERROCARRIL. EN NICARAGUA. FUNCIONÓ POR UN. POCO MÁS DE UN SIGLO. TRANSPORTANDO. PERSONAS Y MERCADERÍAS.










 








EL NUEVO 

El congreso sandinista faculta al mandatario a escoger su fórmula presidencial y que elija a los candidatos a diputados










 








EL NUEVO 

7 ago. 2016 - EL ABC DE LA LEY DE. DONACIÓN DE ÓRGANOS. Estos son los puntos clave de la Ley 847, de donación y ... fron










 








EL NUEVO 

13 nov. 2016 - el viernes, solo uno permanece hospitalizado. PAÍS PÁG. 5A. 17 MUERTES. EN ACCIDENTES. AÉREOS. C. MALESPI










 








EL NUEVO 

2 oct. 2016 - Cerca de 35 millones de colombianos votan este domingo en el plebiscito para aprobar o rechazar el acuerdo










 








EL NUEVO 

Bonanza, Rosita, Bluefields, Puerto. Cabezas y Corn Island: C$15.00 ... No se espera un aumento en el costo del pasaje.










 








EL NUEVO 

20 nov. 2016 - .com.ni. DREAMS. TIME / END. EMPRESAS DE ENVÍOS ... Cabezas y Corn Island: C$15.00. Resto del país: C$10.
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protagonizan en Managua un mano a mano sobre las venideras elecciones en. Estados Unidos. PÁGS. ... El cirujano plástico










 








EL NUEVO 

19 jun. 2016 - LA DIABETES. BUSQUE HOY. La Policía confirmó ayer que el cirujano plástico. David Páramo es investigado t
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