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ESTRATEGIA DE CONTENIDOS. REALIZACIÓN. Página Personal como Experto ... "embudo de marketing". Objetivo: Desarrollar la 
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PRIMERO: 2 a 3 Me gusta en algunos post CARÁCTER



SEGUNDO: 1 a 2 comentarios en otros post TERCERO: Compartir Publicación de imagen o post en el grupo propio y en grupos que participes Elegir los de máxima influencia



Personal / Profesional



Participación Diaria



ÁVATAR



ENTRE 4 a 6 Grupos



Los dos aspectos conviven juntos Real Objetivo: Amigos



TIEMPO ESTIMADO: 30' Compartir el post de la promoción del "lead magnet" o " imán de suscriptores" una vez se publica en el propio grupo...



Peronas que conozco y mantengo relación



Conocidos



PERFIL COMUNIDAD Participación Semanal



Seguidores



INTERACCIÓN OTROS GRUPOS



Día ideal: Viernes AM antes de las 9 am o bien a partir de las 12 pm P.e.: Hola compañeros de ____nombre-del-grupo__ os dejo aquí .... ¡Me encantará conocer vuestros comentarios!



Mostrarse una persona real y cercana



Gente con la que me quiero relacionar Personas que se quieren relacionar conmigo Ser selectivos



SUSCRIPTORES Personal que se pueda contar y exhibir



Al compartir los post en los grupos incluir un comentario relacionado con el grupo



CONTENIDO



Estrategia



ATRACCIÓN DE PROSPECTOS



Compartir una encuesta en otros grupos es una buena idea para atraer gente a nuestro grupo. Ideal para que lo realice nuestro Community Manager



Opinión Profesional



Referencia a contenido en páginas y grupo Referencia a contenido blog personal



Realización Página Personal como Experto



Desde el perfil de facebook Desde el grupo



DESCRIPCIÓN



INVITACIONES PERSONALES



Añadiendo a tus amigos al grupo de forma directa



Desarrollar tu posicionamiento de marca personal y el reconocimiento como experto especializado



Llamar la atención del prospecto, atraerlo y desarrollar "engagement" - interacción y sintonía Dar contenido de valor Comentar e interactuar



Dar contenido de valor



HACER



OBJETIVOS



Dejar que otros promocionen sus ofertas Genérica o específica relacionada con el tópico en el que te desarrollas como experto...



TEMÁTICA



ESTRATEGIA COMERCIAL



Promocionar tus recursos gratuitos a diario Promocionar tus ofertas semanal o quincenalmente



ESTRATEGIA COMERCIAL



RECOMENDABLE



Pestaña para promover un "imán de suscriptores"



¡REGALO!



Post exclusivos relacionados con la industria: Noticias, fotografías, infografías...



Formulario incluido en la página



CONFERENCIAS



PESTAÑAS:



Post Resumen procedentes del blog del mercado blog de marketing - (Publicación Automatizable)



TIPOLOGÍA



Landing Page - Promoción como conferenciante Promoción servicios de...



CONSULTING/ MENTORING/ COACHING



En genérico Formulario de contacto



GRUPOS TEMÁTICOS



Post Pregunta Abierta Imágenes con un tip en texto



Dejar que otros promocionen sus ofertas Nivel medio



CONVERSIÓN: Que entren en tu lista



Post Encuestas para pulsar la opinión de los integrantes del grupo



Dedicarte sólo a promocionar tus ofertas



NO HACER



Nivel bajo Sólo promoción de recursos gratuitos o imanes de prospectos...



Responder mensajes privados rápidamente Hablar de tus productos y servicios



Gestión de Éxito para Profesionlaes Liberales y Expertos



NO HACER



Comentar e interactuar



HACER



OBJETIVOS



FACEBOOK



Hablar de tus productos o servicios. Promocionar tus ofertas



Página conectada con tu blog profesional de experto (blog personal)



Post referencia de tus artículos publicados en tu blog personal (automatizable)



ESTRATEGIA DE CONTENIDOS



Post GraficTips



TIPOLOGÍA



3 Post diarios 1 Encuesta a la semana



Post GraficTips



ESTRATEGIA DE CONTENIDOS



FRECUENCIA DE PUBLICACIÓN



Post Pregunta Abierta Imágenes con un tip en texto 2 a 3 post semanales



Responder comentarios Promoción desde el blog Promoción con anuncios



FRECUENCIA DE PUBLICACIÓN Automáticas



PÁGINAS



Publicar de 1 a 3 post al día



REALIZACIÓN



Atraer nuevos prospectos al grupo Invitaciones por perfiles Invitaciones en otros grupos (con cuidado)



DIARIAMENTE



Manuales Responder y comentar los comentarios



ACTIVIDADES



Promover uno de tus "imanes de suscriptores" una vez Publicar una encuesta



DESCRIPCIÓN



OBJETIVOS



SEMANALMENTE



Ideal para subcontratar a un community manager o a un asistente virtual con conocimientos para hacer estas labores...



TEMÁTICA



REALIZACIÓN



TIEMPO: No más de 2 a 2,5 horas al día, incluidas las actividades de atracción de prospectos al grupo.



Mejor gestionar uno mismo



1 Pregunta abierta a la semana Responder comentarios



Tiempo: No más de 30' al día



Una página por cada línea de producto o servicio vs "embudo de marketing" Objetivo: Desarrollar la experiencia alrededor de la temática de la línea de negocio y la promoción de actividades relacionadas. Conferencias, Webinars, "Imanes de suscriptores", etc... Específica relacionada con el tema sobre el que se circunscribe tus productos o servicios (Bien sobre los problemas que resuelve o sobre las soluciones que aporta)



REALIZACIÓN Y ESTRATEGIA



La misma que para la página Nivel medio



OPTATIVAS



ESTRATEGIA COMERCIAL



Promocionar tus recursos gratuitos a diario Promocionar tus ofertas semanal o quincenalmente



¡REGALO! PESTAÑAS:



Pestaña para promover un "imán de suscriptores" Formulario incluido en la página



OFERTA DEL MES



Landing Page - Promoción de la oferta del mes Post referencia a los artículos publicados en el blog de clientes relacionados con la línea de negocios a la que se refiere la página... TIPOLOGÍA



ESTRATEGIA DE CONTENIDOS



Post Pregunta Abierta Testimonios de clientes Post GraficTips



Vídeo Imagen de texto



Imágenes con un tip en texto 2 a 3 post semanales



FRECUENCIA DE PUBLICACIÓN



1 Pregunta abierta a la semana Responder comentarios 
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Generation Facebook? 

PETRA BALSLIEMKE: Noch nicht in die Jahre gekommen ... Altersdiskriminierung als Gegenstand der Sprachkritik â€“ 322. KARL HEINz RAMERS: Das Altersbild ...
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FACEBOOK FOTOWETTBEWERB 

Geht auf unsere Facebook Fanseite und â€œlikedâ€� diese. Schiesst ein auffÃ¤lliges Foto und lÃ¤dt dies auf die Facebook. Fanseite von Treffpunkt.Gesundheit hoch.
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Google Plus Facebook Page 

Google Plus Facebook Page ... product details, delete google plus account only online book die revolution von google plus. Google plus versus facebook ... privacy settings android,how to separate google plus and youtube,download free ...
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Regístrate en Facebook 

29 may. 2016 - “Me duele el alma”: · confesión de la ... Google Maps: ¿hallan 4 ... “Me atrevo a decir que ninguna consu
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Facebook-Gewinnspiel - Fressnapf 

Personen vom Gewinnspiel (auch ohne Angaben von GrÃ¼nden) auszuschlieÃŸen. 10. Der Rechtsweg ist ausgeschlossen, eine Barauszahlung der Gewinne ist ...
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facebook ads checklist 

UN TRAINING DISEÑADO POR FRANCK SCIPION · lifestylealcuadrado.com. 1. FACEBOOK ADS CHECKLIST: TODO LO QUE DEBES HACER.
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Facebook Revolution 2016 RefLink.pages 

Steuerberater, Versicherungsvertreter, Schneider, Freelancer, Metzger, BÃ¤cker ... Erfahren Sie welche Erfahrungen Uwe Fendl (Finanzdienstleister) gemacht hat ...
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Facebook - Kieler Woche 

01.05.2017 - Darüber hinaus: Versicherungen, nautische. Unterlagen, medizinische Versorgung, Verpflegung, beliebteste Charterreviere, etc. • Format: 14,8 ...
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Guía de Facebook - reliv 

NOTA: Si encuentras cualquier problema, asegúrate estar usando Mozilla Firefox, Google. Chrome, o Safari y que estas apl
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Teilnahmebedingungen Gewinnspiel auf Facebook 

Erlebnis-Boxâ€œ. Veranstalter des Gewinnspieles ist die. LichtBlick SE. Zirkusweg 6. 20359 Hamburg. E-Mail: [email protected]. Internet: www.lichtblick.de.
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Creative Ideas - Home | Facebook 

Creative Ideas. Â· 1 hr Â·. Here's an easy snow globe mason jar idea to save for your Christmas gifts http://ow.ly/hLAS30hiZor . No automatic alt text available. LikeComment. Sofia Gomes, Keshishian Janna and 2 others like this.
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Teilnahmebedingungen zum Facebook Gewinnspiel 

Verlost werden 2 Tickets fÃ¼r die Preview-Vorstellung â€žTransformers 5: The Last Knightâ€œ am 21.06.2017 20 Uhr. Die Kino-Karten gelten nur fÃ¼r die angegebene Vorstellung im Cineplex Freyung (Stadtplatz 8-10, 94078. Freyung). Der Gewinn kann nicht 
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E-workshop "Facebook Engagement" 

Facebook cambia su algoritmo...otra vez ... http://www.agorapulse.com/es/herramientas-gratuitas-de-marketing-de- · faceb
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allgemeine teilnahmebedingungen facebook-gewinnspiele 

Gewinnspiels nicht fÃ¼r Nicht- oder Schlechtleistung im Rahmen der ausgelobten Preise bzw. etwaig vom. Gewinner anlÃ¤sslich der Leistungsinanspruchnahme erlittener SchÃ¤den. Es gelten die jeweiligen Ge- schÃ¤ftsbedingungen der Preissponsoren. Etwaige
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klimakommunikation auf facebook zur 

Online klimakommunikation auf facebook zur facebooknutzung von umweltorganisationen mittels PDF file for free from our online library klimakommunikation ...
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Teilnahmebedingungen Zum Facebook-Gewinnspiel 

Die Teilnahme am Gewinnspiel der Facebook-Seite der Flughafen München GmbH, nachfolgend Veranstalter genannt, ist kostenlos und richtet sich ausschließlich nach diesen Teilnahmebedingungen. Am Gewinnspiel teilnehmende Personen Werden nachfolgend Teil
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Teilnahmebedingungen zum Facebook Gewinnspiel 

24.10.2017 - ... in keiner Verbindung zu Facebook und wird in keiner Weise von Facebook gesponsert, unterstÃ¼tzt oder organisiert. https://fuerst-autoteile.de/.
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Facebook Verlosung Teilnahmebedingungen ... 

13.01.2017 - 7. Die Gewinner erhalten je ein stoffgebundenes Notizbuch im Format 9,5 cm x 14,5 cm. 8. Eine Barauszahlung des Gewinns ist nicht mÃ¶glich.
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TEILNAHMEBEDINGUNGEN FACEBOOK CHRONIK-GEWINNSPIEL ... 

24.09.2017 - Der Veranstalter des Gewinnspiels ist die APOLLON Hochschule der Gesundheitswirtschaft GmbH,. UniversitÃ¤tsallee 18, 28359 Bremen.
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facebook-live-Flyer Kopie.pages 

Dabei ist Video das Medium der Wahl, denn Videos lassen sich auf allen ... Video als aufmerksamkeitsstarkes Medium und zahlreiche Optionen fÃ¼r ein ...
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vende mas con facebook 
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El 'efecto Facebook' 

por Oak Investment Partners, uno de los grupos de capital riesgo de mayor sole— ra en EE UU. Esta es la mayor inyección
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Teilnahmebedingungen zum Facebook Gewinnspiel 

17.09.2017 - Facebook und wird in keiner Weise von Facebook gesponsert, unterstÃ¼tzt oder organisiert. https://fuerst-autoteile.de/ [email protected].
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Teilnahmebedingungen zum Facebook Gewinnspiel 

Verlost wird ein Klimaanlagen-Reinigerset. Ein Set besteht aus einem Liqui Moly Klimaanlagenreiniger und einem Sonax Klima Power Cleaner. Durch deine ...
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