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Exklusive Weine im Offenausschank sind die beste Werbung

Exklusive Weine im Offenausschank sind die beste Werbung. Zahlreiche Weinliebhaber wÃ¼rden gerne tiefer in die Tasche greifen fÃ¼r ein exklusives Glas Wein. 
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Restaurant Adler, Küssnacht am Rigi. Inge Windlin bietet bis zu 20 Weine glasweise an. Spezialitäten serviert sie aus dem Ausschanksystem «enoline». «Seit wir das Gerät haben, verkaufen wir mehr Spezialitäten», sagt die Wirtin.



Weinservice



Exklusive Weine im Offenausschank sind die beste Werbung Zahlreiche Weinliebhaber würden gerne tiefer in die Tasche greifen für ein exklusives Glas Wein. Aber eben – nur ein Glas. Und dafür soll der Gastgeber eine teure Flasche öffnen? «Nicht nur eine», sagt Michel Grand, Sales Manager von Enomatic, und ergänzt: «Wer sich profilieren will, der bietet mindestens acht Spitzenweine glasweise an.» Grand erklärt, wie das ohne einen Tropfen Verlust, möglich ist.



N



ennen Sie nicht als Erstes den Preis unseres Systems», warnt Michel Grand, Sales Manager von Enomatic. Wir tun es trotzdem. Wer dann weiterblättert, verpasst etwas. Und wer den Artikel liest, wird mindestens 24



eine schlaflose Nacht haben. Also: Das Weinausschanksystem «enoline8» kostet 18 320 Franken. Inklusive Installation und Betriebsanleitung. Das ist viel Geld im Vergleich zu einer Vakuumpumpe. Doch die Investition lohnt sich. Alle Be-



triebe, die mit «enoline» arbeiten, haben den Weinumsatz steigern können. Und gemäss den Berechnungen von Michel Grand ist das System bereits nach sechs Monaten amortisiert (siehe Kasten). Das bestätigen die Aussagen zahlreicher Gastronomen. Inge und Daniel Windlin vom Restaurant Adler in Küssnacht am Rigi, «enoline»-Kunden der ersten Stunde, sind begeistert: «Bei uns passte das Gerät genau in eine Nische beim Eingang. Das sieht aus, als wenn es immer da gewesen wäre und wird von allen Gästen beachtet. Seit das Swiss Gastro-Kombi 4/2009



Gerät in Betrieb ist und die Gäste die Etiketten sehen, konnten wir den Weinverkauf im Mittagsservice markant steigern.» Die exklusiven Weine aus dem Ausschanksystem sind für Windlin eine Dienstleistung am Kunden. Hubert Erni vom Restaurant The Blinker in Cham nutzt «enoline» für exklusive und rare Weine, die er für zehn bis zwanzig Franken pro Deziliter anbietet. Im Hotel Le Crans & Spa in Crans-Montana stehen gar sechs Geräte mit je acht Flaschen Wein im Einsatz. Das Ausschanksystem «enoline» hält den Wein während mindestens drei Wochen in perfektem Zustand. Die Flaschen sind luftdicht mit dem Gerät verbunden. Stickstoff drückt die programmierte Menge Wein ins Glas und bläst den Ausschankhahn frei. Das verhindert eine Oxydation des Weins. So kann der Inhalt vom ersten bis zum letzten Tropfen verkauft werden. Das steigert die Rendite. Zudem garantiert das System eine optimale Temperatur. Diese lässt sich entsprechend der Jahreszeit oder dem Klima in den Gästeräumen einfach erhöhen oder verringern. Ein Vorteil, den die Gäste besonders im Sommer zu schätzen wissen. Die Ausschanksysteme von Enomatic gibt es für vier und acht Flaschen. Auch ein Gerät mit zwei Klimazonen für Weiss- und Rotweine ist im Angebot. Die Sockel passen sich automatisch der Flaschengrösse an. Und pro Wein kön-



«enoline». Das neuste Modell des Weinausschanksystems für vier oder acht Flaschen Wein gibt es in mattem Stahl, Schwarz und zahlreichen weiteren Farben. nen drei unterschiedliche Ausschankmengen programmiert werden. Im Hotel Cailler in Charmey werden Degustationssets mit je einem halben Deziliter angeboten. Und Weinhandlungen bieten Degustationsportionen von zehn Zentilitern an. So hat Provins Valais ihre neuen Verkaufsläden «espaces provins» in Sion, Leytron und Sierre mit «enoline»Geräten ausgestattet. «Viele Kunden wollen erst probieren, bevor sie kaufen», sagt auch Roland Hischier. Der Weinhändler aus Brig-Glis hat mit dem Ausschanksystem gute Erfahrungen gemacht. Hischier betrachtet «enoline» jedoch nur als einen Teil im Puzzle der Weinkompetenz. Dazu gehören für ihn auch die Ambiance im Lokal, das Angebot an Getränken und Speisen, ansprechende Gläser und nicht zuletzt eine fachkundige Bedienung. [email protected]



www.enomatic.ch



«The Blinker», Cham. Im neuen Restaurant von Hubert Erni serviert Erna Zürcher, Chef de service, acht «Grands Crus» Glas für Glas und immer perfekt temperiert. Swiss Gastro-Kombi 4/2009



Investition und Amortisation Anschaffungskosten: «enoline8» Fr. 14 900.00 Zubehör Fr. 12 420.00 Installation Fr. 11 000.00 Total Fr. 18 320.00 Bei einer Amortisation in fünf Jahren kostet das Gerät 3664 Franken pro Jahr. Das sind 10 Franken pro Tag für einen Ganzjahresbetrieb. Mit zwei Tagen Wirtesonntag und zwei Wochen Betriebsferien sind es 15 Franken. Berechnungsbeispiel: Wein A im Offenausschank Warenaufwand Fr. 15.00 Marge Fr. 30.00 Verkaufspreis Fr. 45.00 Wein B im Offenausschank Warenaufwand Fr. 21.00 Marge Fr. 42.00 Verkaufspreis Fr. 63.00 Durchschnittliche Marge Fr. 36.00 Erfahrungswerte zeigen, dass pro Gerät und Jahr etwa 1200 Flaschen umgesetzt werden. Das ergibt einen Profit von 43200 Franken. Damit ist das Gerät bereits nach 6 Monaten bezahlt und arbeitet Gewinn bringend. Vorteile: Mit «enoline» werden exakt sieben Gläser zu einem Deziliter ausgeschenkt. Gemäss diesem Rechnungsbeispiel kostet das Gerät 44 Rappen pro Glas Wein. Die angegebenen Beträge sind exklusiv Mehrwertsteuer.
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Bier Sake Tee Weine im Offenausschank ... - Fassbind Hotels 

Hyosho Diamond Dust Junmai Ginjo. 15.5%. 10cl. 14.00. Tee. æ—¥æœ¬èŒ¶. Jasmine Cha Itoen (Jasmintee). 6.50. Sen-Cha (Japanischer GrÃ¼ntee). 6.50. Hochi-Cha ...
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Die Weine 

Platz 3: 2012 Riesling Forster. Ungeheuer GroÃŸes ... Weingut Robert Weil www.weingut-robert-weil.com ... Platz 12: 2012 Forster Ungeheuer. â€žZieglerâ€œ Riesling ...
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Die Weine des Johanneshof Reinisch 

Gumpoldskirchen am Anninger. Animierender Duft nach exotischen FrÃ¼chten. Munter und vital mit festem Kern am Gaumen. Cremig im Abgang. Glas (1/8) 3,20 ...
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strafbare werbung die strafbare werbung nach 16 abs 1 uwg im 

ABS 1 UWG IM. SPIEGEL. NATIONALER. REFORMBEDURFNISSE. UND. EUROPARECHTLICHER. SWDSWN1A1UISNRUE60-14 | PDF | 119 Page | 3,606 KB | 29 Jan, ... One could also take counselof your professional repairman, to be able to ascertain the situation plus the pa
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momentum die kraft die werbung heute braucht 

MOMENTUM DIE KRAFT DIE WERBUNG HEUTE BRAUCHT PDF DATABASE ID HM - Are you looking for ebook Momentum Die Kraft Die Werbung Heute ...
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wie die werbung aufmerksamkeit erregt die ... AWS 

This Wie Die Werbung Aufmerksamkeit Erregt Die Werbepsychologie By Tobias Haas Pdf file begin with Intro,. Brief Discussion until the Index/Glossary page, look at the table of content for additional information, if provided. It's going to discuss pri
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jetzt sind wir die herren die nsdap im bezirk 

Gerald M Wolf - V1-PDF94934-JSWDHDNIBDUDJ1VGMW26. 1/2 ... V1-PDF94934-JSWDHDNIBDUDJ1VGMW26 | 2016-03-10 | 107 Pages | Size 4,160 KB.
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Das exklusive RÃ¤tselheft 

den Schutzapostel der GrÃ¶nlÃ¤nder? Die Deutschen lieben es, KreuzwortrÃ¤tsel zu lÃ¶sen. In allen Varianten, in allen. Schwierigkeitsstufen. Dazu kommen knifflige.
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VERTRiEB UND WERBUNG iM NETZ â€“ GRENZENLOS ? 

Do's and Don'ts aus rechtlicher und kommunikativer Sicht beim internationalen Online-Vertrieb und Online-Marketing. VERTRiEB UND WERBUNG iM NETZ ...
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WEinE * WINE 

Regolo 7 Rosso Veronese i.G.t.. 39,00. F R A n Z Ã– s i s c h e W e i n e . WeiSS. 0,75l. Chardonnay Barrique 7 Segur CuvÃ©e Madeleine. 34,00. Sancerre Les ...
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Die Chance sind wir! 

die eine Kultur des Vertrauens, der WertschÃ¤tzung und der Leistung leben. Vision, Strategie und die Werte ... materielle Sicherheit. Mitarbeitende in schwierigen ...
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Die Chance sind wir! 

Mitarbeitende in schwierigen Lebenssi- tuationen unterstÃ¼tzen wir mit fachkundiger Beratung. Unsere Sozialpartnerschaft. Die gewÃ¤hlten Vertreterinnen und.
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VERTRiEB UND WERBUNG iM NETZ â€“ GRENZENLOS ? 

Worauf muss ich rechtlich bei der Google-Werbung achten? ... HÃ„RTING RechtsanwÃ¤lte, Berlin stehen ihren Mandanten seit 1996 mit Rat und Tat zur Seite.










 


[image: alt]





vereinheitlichung der werbung im rahmen der ... AWS 

This Vereinheitlichung Der Werbung Im Rahmen Der Internationalen Marktbearbeitung Eine Empirische. Analyse Am Beispiel Des ShampooMarktes PDF on the files/S3Library-D868e-1aaad-De606-9af04-7fb9a.pdf file begin with Intro, Brief Discussion until the I
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Werbung im Umfeld von Videostreaming boomt - Bitkom 

09.02.2015 - Es gibt eigene KanÃ¤le, eigene Formate und eigene Stars, die vor allem bei jÃ¼ngeren Zielgruppen Ã¤uÃŸerst beliebt sind. Methodik: Grundlage ...
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Offene Weine 

Flaschenweine 0,75l. Deutschland WeiÃŸ. 2014 Sommeracher Katzenkopf ... Rudolf May, Retzstadt, Franken. 29,00 â‚¬. 2011 FaÃŸ 23 (Cabernet Sauvignon, Merlot).
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Alle sind im Stall willkommen! 

ZIEL: Die Kinder entdecken die Geburt Jesus und verstehen, dass Gott damit zeigt, dass er alle Menschen schÃ¤tzt und als Kinder in seiner Familie willkommen ...
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Die Chance sind wir! 

HUMAN RESOURCES. Die Chance sind wir! Unsere Personalpolitik. Die BKW setzt in ihrer Personalpolitik auf unternehmerisch denkende und verantwortlich ...
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die grundlagen des weinverkostens franzasische weine pdf 

subject of Die Grundlagen Des Weinverkostens Franzasische Weine. This section was established to give you the optimum result plus much more quantity of connected subjects related to your desirable topics, in which we hope could be very helpful for ou
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Virale Werbung: Die Unterschiede von klassischer ... AWS 

modal bedeutet in diesem Zusammenhang, dass mehrere Sinne der Wahrneh- mung gleichzeitig angesprochen werden, bspw. durch Bilder, Musik und Filme. Die InteraktivitÃ¤t dieses Mediums ermÃ¶glicht dem Nutzer Inhalte gleichzeitig zu selektieren und damit
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Wo die Chakren im Einklang sind - Yoga Travel & Friends GmbH 

SAMSTAG/SONNTAG, 11./12. APRIL 2015. Wo die Chakren im Einklang sind. Berlin: Vegetarische Gourmet-Kulinarik und lÃ¤ssiger Lifestyle â€“ Die deutsche ...
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Wo die Chakren im Einklang sind - Yoga Travel & Friends GmbH 

12.04.2015 - den angewinkelte Bein beugen, im. Yin-Yoga heiÃŸt. Â»So, die zehn Mi- nuten sind um, bitte lÃ¶st langsam die Stellung aufÂ«, sagt Yogalehre-.
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die herzen sind einander zugewandt papst benedikt xvi im eichsfeld 

This Die Herzen Sind Einander Zugewandt Papst Benedikt Xvi Im Eichsfeld Pdf file begin with Intro, Brief. Discussion until the Index/Glossary page, look at the table of content for additional information, if provided. It's going to discuss primarily 
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winzer, weine, weinstationen 

78 1905 1947 h eine Entwicklung terte. GESCHICHTSSCHEUNE. Historie erleben. GESCHICHTS-. WEINBERG. Mehr Informationen: Website der Bayerischen.










 











Copyright © 2024 P.PDFDOKUMENT.COM. Alle Rechte vorbehalten.

Über uns |
Datenschutz-Bestimmungen |
Geschäftsbedingungen |
Hilfe |
Copyright |
Kontaktiere uns










×
Anmelden






Email




Password







 Erinnere dich an mich

Passwort vergessen?




Anmelden














