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1 Zielsetzung und Methode – Einführung 1.1 Grundlagen und Zielsetzung Die Zielsetzung dieser gemeinsamen Studie der Arbeitsgemeinschaft von Jugendbuchverlagen e.V. (avj) und des Börsenvereins des Deutschen Buchhandels e.V. ist, eine kontinuierliche, alle drei Jahre stattfindende Untersuchung zur Bedeutung und Entwicklung der Kinder- und Jugendbücher bei Konsumenten durchzuführen. Dabei stehen folgende Themenbereiche im Mittelpunkt: 1. Verhalten der Käufer: –– Marktentwicklung: Umsätze, Absätze und weitere Kennzahlen –– Konsumentenstruktur: Generelle und genrespezifische Soziodemografien der Käufer –– Kaufanlass: Kaufplanung und genereller und genrespezifischer Eigenbedarfs- und Geschenkekauf –– Kaufabsicht: Generelle Kaufplanung –– Format-Vorlieben: analog versus digital 2. Meinungen und Einstellungen der Käufer: –– Aufmerksamkeitsquellen –– Auswahlkriterien –– Bewertung und Präferenz von Einkaufsstätten –– Beurteilung des Angebotes –– Informationsverhalten: Bücher im Medienportfolio Die vorliegende Kinder- und Jugendbuch-Studie ist die Dritte, die die avj und der Börsenverein gemeinsam durchführen. Sie schließt sich an die Veröffentlichungen der Jahre 2007 und 2010 an. Ebenso wie in der vorliegenden Studie bezogen sich die Analysen der Käuferdaten damals auf das abgeschlossene Kalender-Vorjahr (siehe dazu auch Kptl. 1.2). An zahlreichen Stellen werden die Ergebnisse vergleichend mit der zurückliegenden Veröffentlichung dargestellt. Während in den vorangegangenen Studien zusätzlich eine Analyse der Käufer in den SinusMilieus erfolgte, wurde in der aktuellen Studie auf eine milieu-spezifische Betrachtung verzichtet, weil durch die Veränderungen der Sinus-Milieus eine direkte Vergleichbarkeit nicht mehr gegeben gewesen wäre.
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1 Zielsetzung und Methode - Einführung



1.2 Bausteine und Methoden Die Studie ist in zwei inhaltlich aufeinander abgestimmten Bausteinen angelegt. Sie besteht zum einen aus statistischen Analysen zum kontinuierlich erhobenen Kaufverhalten (Baustein 1), zum anderen aus einer Ad-hoc-Befragung von Käufern von Kinder- und Jugendbüchern (Baustein 2). Beide Methoden ergänzen sich gegenseitig und können so sowohl das Verhalten als auch Meinungen, Einstellungen und Bedürfnisse der Konsumenten abbilden. Somit kann der Markt für Kinder- und Jugendbücher aus mehreren Perspektiven betrachtet werden. Die beiden thematischen Schwerpunkte werden dabei wie folgt durch die beiden eingesetzten Untersuchungsmethoden betrachtet: –– Baustein 1: Analyse im GfK Verbraucherpanel Media*Scope Buch Marktentwicklung und Kaufverhalten im Kinder- und Jugendbuchmarkt: Hier werden Umsätze, Absätze, Kaufverhalten und Soziodemographien der Käufer untersucht. –– Baustein 2: Ad-hoc-Befragung von Kinder- und Jugendbuchkäufern Meinungen und Einstellungen zum Thema Kinder- und Jugendbuchkauf: Hier wird vor allem betrachtet, wie Konsumenten auf Bücher dieses Segments aufmerksam werden, nach welchen Kriterien sie diese auswählen, welche Einkaufsstätten sie präferieren und wie sie diese und das Angebot generell bewerten. Außerdem wird ein Blick auf die Vorlieben für bestimmte Formate und die Rolle der Bücher im Medienportfolio bei Käufern dieses Genres gelenkt. Um zu kennzeichnen, aus welcher Methode (Analyse von Paneldaten bzw. Befragung) die jeweils dargestellten Ergebnisse stammen, werden in der kompletten Studie in den enthaltenen Grafiken jeweils folgenden Symbole verwendet: Baustein 1:



Baustein 2:



Analyse im GfK Verbraucherpanel Media*Scope Buch



Ad-hoc-Befragung von Kinder- und Jugendbuchkäufern



5



1 Zielsetzung und Methode - Einführung



Folgende Tabelle stellt dar, in welchem zeitlichen Rahmen die beiden Erhebungen stattfanden und verdeutlicht auch, dass sich die Analysen der Käuferdaten wie bereits in den vorangegangenen Studien auf ein abgeschlossenes Vorjahr beziehen. Die Befragung der Konsumenten erfolgte im laufenden Kalenderjahr.



Baustein 1:



Baustein 2:



Analyse im GfK Verbraucherpanel Media*Scope Buch



Ad-hoc-Befragung von Kinder- und Jugendbuchkäufern



Stichprobe



Insgesamt 25.000 Personen (brutto, Stand 2012)



1.978 Käufer von Kinder- und Jugendbüchern



Feldzeit



Jahresergebnisse 2012



April/Mai 2013



Instrument



Schriftlich, Tagebuch (online bzw. paper pencil)



Schriftlich, Fragebogen (online bzw. paper pencil)
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1 Zielsetzung und Methode - Einführung



1.2.1 Baustein 1: Analyse im GfK Verbraucherpanel Media*Scope Buch Themen und Fragestellungen, die sich auf die Marktentwicklung im Kinder- und Jugendbuchmarkt, auf Konsumentenstrukturen – also im klassischen Sinne auf Verhalten beziehen – werden hier durch eine Analyse der Daten der Käufer von Kinder- und Jugendbüchern aus dem GfK Verbraucherpanel Media*Scope Buch erhoben. Die Analysen beziehen sich hier auf die Daten des abgeschlossenen Kalenderjahres 2012 (bzw. Vergleichsdaten aus den jeweils abgeschlossenen genannten Vorjahren). Instrument



Im GfK Verbraucherpanel Media*Scope Buch berichten 25.000 deutsche Privatpersonen (brutto, Stand 2012) monatlich über ihre Einkäufe von gedruckten Büchern, E-Books und Hörbüchern. Die Befragung dazu erfolgt schriftlich (online bzw. paper & pencil) mit einem Einkaufstagebuch. Das GfK Verbraucherpanel Media*Scope Buch ist eine Quotenstichprobe und ist repräsentativ für die deutsche Wohnbevölkerung ab 10 Jahren in Privathaushalten. Sie stellt ein Abbild des Kaufverhaltens von insgesamt 67,8 Millionen Menschen dar. Für die vorliegende Studie wurden vor allem die Käufer von Kinder- und Jugendbüchern näher betrachtet. Informationen zur Umstellung der Gewichtung im GfK Verbraucherpanel Media*Scope Buch im Jahr 2012



Im Jahr 2012 erfolgte zur Verbesserung der Datenqualität eine Umstellung im GfK Verbraucherpanel Media*Scope auf MA-Gewichtung (MA=Arbeitsgemeinschaft Media-Analyse e.V.), eine detailliertere Berücksichtigung des Gewichtungsmerkmals „sozialer Status“, eine Anpassung der Stichproben-Zusammensetzung an die aktuelle Internetreichweite und damit eine Ausweitung des Online-Anteils der Panelteilnehmer auf 66 Prozent. Da diese Umstellung auch rückwirkend angewandt wurde, weichen die betreffenden Daten der Vorjahre geringfügig von den dargestellten Daten der vorangegangenen Studien ab. Detaillierte Inhalte



Folgende hochgerechnete Kinder- und Jugendbuch-Daten stammen aus dem GfK Verbraucherpanel Media*Scope Buch: –– Marktentwicklung: Umsätze, Absätze und weitere Kennzahlen –– Konsumentenstruktur: Generelle und genrespezifische Soziodemografien der Käufer –– Kaufanlass: Genereller und genrespezifischer Eigenbedarfs- und Geschenkekauf –– Kaufabsicht: Generelle Kaufplanung –– Kauf nach Format: analog versus digital
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1 Zielsetzung und Methode - Einführung



1.2.2 Baustein 2: Ad-hoc-Befragung von Kinder- und Jugendbuchkäufern Themen und Fragestellungen, die sich auf Aufmerksamkeitsquellen, Auswahlkriterien für Kinder- und Jugendbücher, die Bewertung des Angebotes sowie von Einkaufsstätten beziehen – also im klassischen Sinne auf Einstellungen – wurden hier durch eine Befragung von Käufern erhoben. Als Käufer verstehen sich Personen, die im abgeschlossenen Kalenderjahr 2012 mindestens ein Kinder- und Jugendbuch gekauft haben. Die Befragung selbst fand im Frühjahr 2013 (bzw. bei Vergleichsdaten im selben Zeitraum in den genannten Vorjahren) statt. Instrument



Die Befragung wurde im April/Mai 2013 (bzw. im Frühjahr der genannten Vorjahre) exklusiv im Auftrag der avj und des Börsenvereins unter Käufern von Kinder- und Jugendbüchern durchgeführt. Die Befragung erfolgte schriftlich (online bzw. paper & pencil). Die Stichprobe stammt aus dem GfK Verbraucherpanel Media*Scope Buch. Befragt wurden dabei Personen, die im Vorjahr mindestens ein Kinder- und Jugendbuch gekauft haben (2010 = 1.875 Personen, 2013 = 1.978 Personen). Der Befragung lag folgende Quotierung zugrunde: mindestens 500 Kinder- und Jugendbuchkäufer 10 bis 15 Jahre, mindestens 1.000 Kinder- und Jugendbuchkäufer ab 16 Jahren. Detaillierte Inhalte



Folgende Ergebnisse bezüglich der Einstellungen der Käufer von Kinder- und Jugendbüchern stammen aus der Konsumentenbefragung: –– Aufmerksamkeitsquellen –– Auswahlkriterien sowie Eigenbedarfs- und Geschenkekauf –– Beurteilung des Angebotes –– Bewertung und Präferenz von Einkaufsstätten –– Einstellungen zu verschiedenen Formaten: analog versus digital –– Informationsverhalten: Bücher im Medienportfolio
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2 Verhalten der Käufer im Kinderund Jugendbuchmarkt 2.1 Marktentwicklung: Umsätze, Absätze und weitere Kennzahlen Die Zahl der Käufer von Kinder- und Jugendbüchern ist im Jahr 2012 von einem hohen Vorjahresniveau ausgehend auf 14,3 Mio. gestiegen. Damit liegt die Zahl über dem Ergebnis des Jahres 2011 als sich 14,1 Mio. Käufer am Kinder- und Jugendbuchmarkt bewegten. Auch der Langzeitvergleich mit dem Jahr 2009 (13,1 Mio.) zeigt einen stetigen Anstieg der absoluten Käuferzahl in diesem Segment. Jedoch geht der Anstieg dieser Personenzahl mit einer gesunkenen Durchschnittsintensität einher. Pro Käufer wurden 2012 im Schnitt nur noch 4,8 Kinder- und Jugendbücher erworben, 2011 war der Durchschnittswert mit 4,9 Büchern zwar nur geringfügig höher, aber 2009 waren es im Schnitt noch 5,5 Bücher gewesen. Aufgrund dieser im Vergleich zu 2011 geringfügig gesunkenen Kaufintensität lag trotz steigender Käuferanzahl der Absatz 2012 knapp unter dem Niveau von 2011. 2012 wurden insgesamt 68,3 Mio. Kinder- und Jugendbücher verkauft, 2011 standen noch 68,9 Mio. Stück zu Buche. Auch der Rückblick auf die Jahre davor weist vormals höhere Stückzahlen aus (2010: 72,6 Mio., 2009: 71,6 Mio.). Der Blick auf den Preis, den Käufer im Schnitt für ein Kinder- und Jugendbuch bezahlten, zeigt, dass dieser mit 8,40 Euro nur knapp unter dem Niveau des Jahres 2011 (8,43 Euro) lag. Erfreulich außerdem: Schaut man sich die zwei noch davor liegenden Jahre an, wird deutlich, dass die Ausgaben, die im Schnitt für ein Buch dieses Segments investiert wurden, nun gestiegen sind (2010: 7,96 Euro, 2009: 8,19 Euro). Dennoch reichten diese Entwicklungen bei den Durchschnittsausgaben nicht aus, um die gesunkene Intensität der Käufe pro Person und den Absatz zu kompensieren. Eine geringere Anzahl von Buchkäufen führt hier dazu, dass die Käufer im Jahr 2012 für Kinder- und Jugendbücher nur noch 40,02 Euro aufwendeten. 2009 hatten Käufer hier im Jahresschnitt noch 44,64 Euro ausgegeben, 2011 waren es immerhin noch 41,23 Euro. Dass sich wichtige betriebswirtschaftliche Kennziffern im Kinder- und Jugendbuchmarkt rückläufig entwickeln, führte 2012 zu einem – wenn auch nur leicht – rückläufigen Umsatzniveau. 2012 setzte dieses Marktsegment am Publikumsmarkt 573,4 Mio. Euro um. Das Ergebnis liegt damit 1,2 Prozent bzw. 7,1 Mio. Euro unter dem Vorjahr. 2011 war der Umsatz im Vergleich zum Jahr davor noch leicht gestiegen (580,5 Mio., 2010: 577,3 Mio.). Absatz und Durchschnittsausgaben waren zwar auch damals zurückgegangen, aber eine noch viel stärker als aktuell gestiegene Käuferanzahl hatte dafür gesorgt, dass diese Rückgänge kompensiert werden konnten. 9
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Mit Wirkung vom heutigen Tage wird ihr die. Approbation als. Kinder- und. Jugendlichenpsychotherapeutin erteilt. Die Approbation berechtigt die Kinder- und ...
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INFOBLATT: ORTOLOCO UND KINDER 
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Kinder und Fernsehnachrichten ... AWS 

2 Kinder und Fernsehen. Auch wenn die Computer- und Internetnutzung bei den jÃ¼ngeren Kindern zunehmend beliebter wird, besitzt das Fernsehen, laut der aktuellen KIM-Studie des MedienpÃ¤da- gogischen Forschungsverbundes SÃ¼dwest. 1. (2010), weiterhin
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kinder und jugendliteraturpreis deutscher luchs 

Get kinder und jugendliteraturpreis deutscher luchs nestle smarties book PDF file for free from our online library kinder und jugendliteraturpreis deutscher luchs ...
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Heinz Marti. Oberdorfstrasse 37. CH-4934 Madiswil. Tel. ... Bettina Schubert. Tel.: (089) 998 30 â€“ 107 [email protected]. Kundentelefon, Auslieferung.
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iPad-Magazin fÃ¼r Kinder. 2013 .... liebte es schon als Kind, zu lesen und zu schreiben. Nach ihrem ..... Er reist nach Island, Afrika und sogar bis zum. SÃ¼dpol und ...
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DDR, bringen junge queere Literatur aus Berlin nach Halle, denken über die ..... Ausgezeichnet mit dem Preis für Freies Theater der Hildesheimer Bürgerstiftung.
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Friederike Faust studierte Ethnologie, Politikwissenschaft und Germanistik an der UniversitÃ¤t Heidelberg. Zur Zeit promoviert sie am Institut fÃ¼r EuropÃ¤ische.
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Israel - Bundesarbeitsgemeinschaft Kinder- und Jugendschutz 

Ist Kindern und Jugendlichen das Rauchen in der Öffentlichkeit gestattet? Der Verkauf von Tabakprodukten/Zigaretten an Minderjährige ist verboten. Das israeli ...
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The writers of Forensische Kinder Jugend Und Erwachsenenpsychiatrie Aspekte Der Forensischen. Begutachtung have made all reasonable attempts to offer latest and precise information and facts for the readers of this publication. The creators will not 
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Der Riese und die Kinder 

Er nahm eine groÃŸe Axt und schlug die Mauer nieder. Und als die Leute um 12 Uhr zum Markt gingen, fanden sie den. Riesen spielend mit den Kindern in dem ...
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Liebe Kinder, ich bin das EichhÃ¶rnchen Nordi und wohne im Nordi Club im. Oberstdorf Haus. Auch in diesem Jahr habe ich mir wieder eine. Menge fÃ¼r euch einfallen lassen und mir viele neue Programme fÃ¼r euch Ã¼berlegt. Auf den nÃ¤chsten Seiten kÃ¶nn
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Recordatorios. * Por favor escriba una notita o hable a la oficina de la escuela si su hijo/a será recogido temprano. *P
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Medienmitteilung ZFF für Kinder Acht herausragende Kinder- und ... 

Zürich, 31. August 2016 ... Zurich Film Festival dieses Jahr acht bewegende und unterhaltende Kinder- ... Als die beiden Hobby-Detektive feststellen, dass Ricos.
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Medienmitteilung ZFF fÃ¼r Kinder Acht herausragende Kinder- und ... 

Als die beiden Hobby-Detektive feststellen, dass Ricos. Lieblingsstein gestohlen wurde, ist ihr SpÃ¼rsinn sogleich geweckt â€“ der Anfang einer abenteuerreichen ...
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