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P E O P L EH E L P I NGP E O P L E



Dossi erpar ai nver sor esV. 01. 02



DOSSI E R



BeHel pi e!I mpl ement aunmodel oder ed or i ent adoal acapt aci óndef ondospar a or gani zaci onessi náni model ucr o,enel queseponeencont act oagent esol i dar i a conor gani zaci onesquenecesi t anayuda. Cl ai m:Peopl ehel pi ngpeopl e. Seconci becomounapl at af or maonl i ne ( Web+ App)deent r et eni mi ent opar aj óvenesdeent r e20y40añosquebuscan cont eni dos excl usi vos r el aci onados con supasi ón,susaf i ci onesosusi nf l uencer s acambi odemi cr oapor t aci onesqueson dest i nadasaunacausasol i dar i a. •Pasi ón:Af i ci ones,hobbi es,ent r et eni mi ent oei nf l uencer s. •Af i ci onados: j óvenes que qui er an cont eni dodesui nt er ésyapoyarcausas sol i dar i as. •ONGs:of r ecenalr est odel apl at af or macausasal asqueapoyar .



PUBL I COOB JE T I VO BeHel pi e!est áconcebi dapar aesos j óvenes ( y no t an j óvenes) nat i vos di gi t al es que consumen y se comuni candesdeelmóvi lyt i enenun ci er t ogr adodecompr omi sosoci al . Per sonasque,enEspaña,noencuent r anuncanalági lydi r ect opar ael egi r yapoyarcausassol i dar i as,por quel as ONGs se comuni can f undament al ment eat r avésdemedi ost r adi ci onal es( Radi o,Pr ensa,TVyf acet of ace) .



P R ODUC T O



L AN Z AMI E NT ODEP R ODUC T O



CONT E NI DOSYE XPE RI E NCI AS



Enelmesdeabr i ll anzamosenGoogl ePl ayl a pr i mer aver si óndel aquehemosdef i ni docomo l a“ pl at af or madeent r et eni mi ent opar aj óvenes conunf i nsol i dar i o” ,di señadaconunaar qui t ect ur a que l e per mi t a escal ary evol uci onar conagi l i dadenmer cado:



En“ BeHel pi e! ”l osusuar i osencont r ar áncont eni dosexcl usi vosr el aci onadosconsupasi óny susaf i ci ones:



•Pl at af or madecont eni dosaccesi bl es desdeappyweb. •Est r at egi aymecani smosdemar ket i ng par al l evarusuar i osal apl at af or made f or mamasi va. •Cober t ur al egalpar al asoper aci onesde l apl at af or ma. •Backof f i cedepagosycont r olde usuar i os. •Pr oyect ossol i dar i osdeONGsy Fundaci ones. •Segur i dadenelal macenami ent odedat os ypr ocesosdepago. •Gar ant í adel osmovi mi ent osf i nanci er os asoci ados. •Pagosr ecur r ent esenunúni cocl i c.



•Obj et osor i gi nal es( Ej :Mat er i al esf i r mados ydedi cadospori nf l uecner s)



•Exper i enci as úni cas ( Pases par a pr emi ér es,accesosabackst age,apaddock) .



•Cont eni dosat r act i vos( Ej :Ent r adasaevent os,obj et osdeal t agama,edi ci onesl i mi t adas) . Const ant ement eseof r ecer ánenl apl at af or ma nuevoscont eni dosr el aci onadoscondi f er ent es ár easdei nt er éspar al osj óvenes. Lapl at af or macr ecer áenelnúmer odeaf i ci onesei nvol ucr ar áper sonal ment eacel ebr i t i es enelapoyoapr oyect os.



HI T OS Laej ecuci óndelpr oyect ot i ene4f ases,conpunt osdecont r olent r eel l as: FASE 0:Ej ecut ada de oct ubr e a di ci embr e de 2016 con elobj et i vo ( consegui do)dear marunpr oyect ovi abl e. •Est r uct ur adeempr esa:Los3soci osf undador esabandonansusot r as l í neaspr of esi onal esyconst i t uyenl asoci edadconunaapor t aci óni ni ci al de20K,conun pact odesoci oscl ar o,l í neasdet r abaj oconpr oveedor es yunmodel odegest i ónest abl eci do. •Fi nanci aci ón:unapr i mer ar ondadeF&F&Fper mi t ecapt ar90. 000€y est abl ecerl asest r at egi asdecapt aci ónpar al ossi gui ent espasos. •Comer ci al i zaci ón:másde 50 cont act osest abl eci dosen 2 meses abr enunal í neacl ar aconONGs,Fundaci onesyent or nosdecel ebr i t i es. •Desar r ol l odepr oduct o:gener aci óndedi ver sosdi señosypr ot ot i pos par acont r ast ei nt er noyconagent esi nvol ucr ados. FASE1:Cent r adaenobt enerunMVPpar ael l anzami ent oamer cado.Las pr i nci pal esact i vi dadesser án: •Pr ot ot i paryt est arconear l yadopt er s. •Gener arunapr i mer aver si ónaj ust adaal osr esul t adosobt eni dos. •Est abl ecerunpl andemar ket i ng,basadoengr owt hhacki ng. •Est abl ecerunapol í t i cacomer ci alycer r arpr i mer osacuer dos. •Abr i rl asl í neasdeoper aci óndel apl at af or ma. •Gener arunnúmer oat r act i vodeár easdepasi ón. Hi t oaal canzar : Di sponerdeunMVPaj ust adoamer cado.Est i madoabr i l2017. 3.Desar r ol l o de pr oduct o: gener aci ón de di ver sos di seños y pr ot ot i pos par a cont r ast ei nt er no y con agent es i nvol ucr ados,al



F ASE0



F ASE1



HI T OS FASE 2: Lospr i mer osmesesdeoper aci óndel apl at af or mat endr án comoobj et i voal canzarelumbr alder ent abi l i dadobr eakeven.



F ASE2



Losni vel esdegast osemant endr áncont eni dos,enf ocandol osesf uer zos enaument arl osi ngr esospormedi ode: •Gener aci óndet r acci ónpar aaument arelnúmer odeusuar i os. •Aument odel apar t i ci paci óndecadausuar i o. •I ncr ement odelnúmer odeár easdei nt er ésdi f er ent eso. •Evol uci óndef unci onal i dadesycont eni dos. •I ncr ement ogr adualdelnúmer odei nf l uencer s. •I ncr ement opr opor ci onaldeONGs. •Ej ecuci óndel aest r at egi acomer ci al . Enest af asel osi ngr esosdel apl at af or maser ándest i nadosacubr i rl os gast osdel ami smahast ahacer l avi abl e. Hi t oaal canzar : Cubr i rl oscost esdel apl at af or ma. FASE3:Escal ado.Laest r at egi asegui dahast aest emoment oper mi t eun br eakevencer canoper onounescal adoperse. Porel l o,t r asl ogr arconsol i darunapl at af or mavi abl e,gener ar emosun segundoempuj eenbaseaacci onesdemar ket i ngr el evant esqueper mi t a hacer l acr ecerdemaner agl obal . af asecomi enzanyescal anexponenci al ment el osi ngr esospar a Enest Or gani zaci onessi nÁni modeLucr o. Hi t oaal canzar : Unapl at af or magl obal .Peopl ehel pi ngpeopl e. 3.Desar r ol l o de pr oduct o: gener aci ón de di ver sos di seños y



F ASE3



ME RC ADO Vent aj asdelPr oduct of r ent eacompet i dor es pot enci al es Nuest r aappsepuededef i ni rcomounapl at af or madeent r et eni mi ent opar aj óvenes,donde encont r arcont eni dosde su pasi ón o af i ci ón mi ent r asapoyancausassol i dr i as. Losusuar i ospar t i ci panpar aobt enercont eni dos excl usi vos o r ecompensas r el aci onados consuaf i ci ón,di ver t i r se,ent r et ener seyest ar encont act oconsusi nf l uencer s. Lascel ebr i t i espar t i ci panpar aest arencont act oconsusf ansymej or arsumar caper sonal , vi ncul andosusacci onesconunf i nsol i dar i o. Lapasi óngener aeli nt er ésdel osj óvenes. Lascel ebr i t i esapor t anengagement ,di f usi óny vi r al i dad. Lasol i dar i dadeselr esul t adodef or marpar t e del apl at af or ma.



Di mensi óndemer cado EnEspañaser ecaudanpormedi ost r adi ci onal esmásde1. 300mi l l onesdeeur osalaño [ FUENTE:ElMundo] . Si nembar gohay10Mi l l onesdeper sonasj óvenes,nat i vosdi gi t al esyconci er t ogr adode compr omi sosoci alal osquel asest r at egi as act ual esdecapt aci ónnoconsi guenl l egar . BeHel pi e!ut i l i zaelcanalmóvi lpar al l egara el l osysecomuni caconunl enguaj equeent i enden:cont eni dosposi t i vosygami f i caci ón. En2020est osj óvenesr epr esent ar ánel80% delconsumomundi al . Act ual ment e cuent an con un poder de compr adi r ect agl obalent odoelmundode másde200. 000mi l l onesdedól ar es.



E S T R AT E GI AD EMARKE T I NG Pr i mer af ase:Pr oductMar ketFi t Tr abaj ar emosconmet odol ogí aLeanSt ar t Upenl adet er mi naci óndeunpr oduct oadecuadoalmer cadoal quenosdi r i gi mos. Laampl i aexper i enci aquet enemos,comoequi po,enl aconsecuci óndecampañasdecr owdf undi ng( 4 campañasconcl ui dasconéxi t o,3naci onal esyunai nt er naci onal ,conmásde60. 000€capt ados)yel manej odeher r ami ent asdecomuni caci ónyanál i si sonl i nenosper mi t eevol uci onarelpr oduct o,adecuar l o amer cadoei mpl ement arl asest r at egi asdemar ket i ngycomuni caci ónnecesar i aspar aal canzarl ossegment osdepúbl i coquequer amosdemaner amuyef i caz. Segundaf ase:Gr owt hHack Buscar emosyt est ar emosdi st i nt ascampañasdemar ket i ng yest i l osdecomuni caci ónquemedi r emos cr eandoelmot ordecr eci mi ent oquei mpul sar áelaument odelnúmer odeusuar i osdel apl at af or made f or maexponenci al .Hacermásconmenos. •Campañasi ni ci al esdecapt aci óndecl i ent es. •CampañasTestA/ Bpar aaument arl aef i caci a. •Her r ami ent asdeanál i si sdecompor t ami ent o. •Mej or acont i nuadel ascampañasdemar ket i ngonl i ne. cer af ase:Vi r al i zar Ter •Ej ecut ar emosacci onesdemar ket i ngpar aconver t i ral osusuar i osenpr escr i pt or es. •Di señar emoscampañasvi r al escompl et asbasadasenelhumory/ ol asemoci ones. Cuar t af ase:Fi del i zaryopt i mi zar •Mej or ar emosel pr oduct oconst ant ement e,apl i candonuevasf unci onal i dadesenf unci óndel ademanda deut i l i dadesquedet ect emosenelusodel aApp. •Conher r ami ent asdemedi ci óndel compor t ami ent oobt endr emosdat osei nf or maci ónpar adet ect arl os pr obl emasqueencuent r anl osusuar i osyencont r ar emos sol uci onesquemej or enl aUX. •Cent r ar emosl aat enci ónenf i del i zaral oscl i ent esant esdecr ecerycapt arnuevoscl i ent es. •Ut i l i zar emospr omoci onesespecí f i caspar anuest r osear l yadopt er squenosper mi t ant est arconel l os,f i del i zar l es,encuest ar l esyobt eneri nf or maci ónval i osayconver t i r l osenpr escr i pt or esdenuest r opr oduct o.



CRE CI MI E NT OE XP O NE NCI AL MODE L OSSI MI L ARE S



I NT E L I GE NCI AART I FI C AL



MARKE T I NGOP T I MI Z ADO



Según elI nst i t ut i onalVent ur ePar t ner s ,est et i pode st ar t upsdebaset ecnol ógi cahandet enerunat asa decr eci mi ent oent r eel 5y 7% semanalensusvent as, yunasvent asen suspr i mer oscuat r oañosdeent r e 1y25mi l l onesdedól ar es.



La pl at af or ma “ apr ende” del osgust osdel osusuar i osyl esof r ececont eni dos quef avor ezcanunamayor conver si ón.



Las opt i mi zaci ón de l as campañas de mar ket i ng onl i ne medi ant et estA/ B posi bi l i t a un menorcost e por cl i c ( CPC) l o que supone un consi der abl e ahor r oenl ai nver si ón.



CRE CI MI E NT ODEL ARE D I mpl ement ar emosunconst ant e aument o de“ar eas de i nt er és” de l os usuar i os,aument ando l os pot enci al es segment os de cl i ent e. Tambi én cr ecer emos en ár easgeogr áf i cast ant onaci onal es como i nt er naci onal es.



C ANAL E ST R ADI CI ONAL E S Un r ed con pr esenci a de cel ebr i t i es y t r asf ondo sol i dar i o es un hecho l o suf i ci ent ement e at r act i vo par ar esul t arnot i ci abl een l os canal es t r adi ci onal es de comuni caci ón: r adi o, pr ensayTV,si nnecesi dad de i nver si ón en canal es t r adi ci onal es.



T E NI S 26, 6M



T R ACCI ONI NF L UE NCE RS Elobj et i vodel apl at af or ma es consegui rque elconcept o“ Hel pi e”seconvi er t a enunamoda,yquesean l os pr opi os i nf l uencer s,y nonuest r ascampañasde mar ket i ng,l asquet r acci onesasussegui dor es.



CONFI AN Z A La pr esenci a const ant e de mar ca aument ar á el gr adodeconf i anzadel os usuar i os, f aci l i t ando l a conver si ón. Tambi én l a pr esenci ar eal deONGsennuest r ar edes unf act orf undament alpar a gener arconf i anzaent r el os usuar i os.



R AF ANAD AL 1 5M F U ND ACI O N R AF ANAD AL 2M



Est osanál i si sper mi t eni nver t i r más di ner o en l as ár easquet i enenunr et or nodel ai nver si ónmayor ( ROI ) . Almi smot i emposepr oduci r áunaument opr ogr esi vodel ai nver si ónenmar ket i ng onl i ne par a al canzarmáspúbl i co.



CL I E NT E SRE CURRE NT E S Dadoquees7vecesmás bar at ovenderauncl i ent e exi st ent e que consegui r uncl i ent enuevo,pr ogr esi vament ei r emosaument ando elgast o mensualde nuest r oscl i ent es.



P AUGAS O L UNI CE F 4 6 , 5M 6, 6M



g as o l ma r c f o u nd a t i o n g as o l 1 6 0 . 0 0 0



5 0 0 . 0 0 0



B AL ONCE S T O1 04, 4M



E Q U I P OP R O MO T O R MI GU E LP U E YO Fundadorysoci ode6pr oyect osempr esar i al es( ElCuboBl anco, I nnovact i onWeek,FdB Edi t i ons,I ncubeWood,Exposi aI nt egr aly Cowor ki ngPampl ona)ysoci oenTr i ni t ySur f boar ds. Pr emi oI mpul so Empr endedor( 2014) ,Fi nal i st a Pr emi oI mpul so Empr endedor( 2013) ,Fi nal i st a Pr emi o Joven Empr esar i o( 2011) . Di ver sospr emi osar t í st i cosdeni vel naci onal enant er i orf acet acomo ar t i st apl ást i co( Escul t ur a,f ot ogr af í a,v i deoar t e,di buj oypi nt ur a) . Empr endedorst ar t er ,l i cenci ado en Bel l as Ar t es,abandona su f acet adear t i st aen2011par al l evarsucr eat i vi dadal apuest aen mar chadepr oyect osempr esar i al es.I nt ui ci ón,exper i enci a,v i si ón de cl i ent e,capaci dad comer ci alyuna al t a sensi bi l i dad est ét i ca per mi t enqueelpr oyect ot engal aener gí aquenecesi t apar asu puest aenmar cha.



J O S E B AC ARRI C AS Consul t ort ecnol ógi coypr of esoras oci adodel aUPNA, hadesar r ol l adopuest osder esponsabi l i dadenempr esas naci onal es e i nt er naci onal es ( Gamesa, Cer t i or em, I nnovact i onWeek,FdBEdi t i ons,Navar r adeGest i ónpar a l aAdmi ni st r aci ón,Fundaci ónDédal o,Capgemi niTMN y GFII nf or mát i ca) Es especi al i st a en sumar t ecnol ogí a y negoci o, capaci dadquecomopr of esi onalyempr endedorapl i ca par al ai deaci óndemodel osdenegoci oyl agener aci ón del ospr ocesosysi st emasnecesar i os. I ngeni er oenTel ecomuni caci onesconmásde18añosde exper i enci a,apor t al acapaci dad oper at i vaalpr oyect o par aasegur arl adi sponi bi l i daddesol uci onesvi abl es



ANGE L AP U E YO I ngeni er adeTel ecomuni caci ones,hat r abaj adodur ant e15 años en elsect orI nf or mát i co y empr esar i al( GOC,TMT Fact or y, Ecot ecni a, Al st om y El Cubo Bl anco) en pr ogr amaci ón de sof t war e gest i ón y coor di naci ón de equi pos,pr oveedor esypr esupuest os. I ngeni er o de Tel ecomuni caci ones ( UPNA) , Mást er en Di r ecci ón y Gest i ón de Si st emas y Tecnol ogí as de l a I nf or maci ón( UOC) ,Post gr adoenDi r ecci ónyAdmi ni st r aci ón deempr esas( UAB) ,Gest i óndepr oyect osavanzada( UPC) , Gr adodeAdmi ni st r aci ónyGest i óndeEmpr esas( UNED) Susapt i t udesyact i t udesyf or maci ónpost er i or ,l ehanl l evado aadent r ar seenl osúl t i mosañosenl agest i ónempr esar i al .Su exper i enci a en gest i ón de equi pos y pr oyect os, y especi al ment esumet i cul osi dadenelcont r oldeobj et i vosy gast os,l ahacei mpr esci ndi bl eenl ager enci aempr esar i al .



CO L ABO R AD O RE S ARP A ABOGADOS CONSUL T ORE S



Jur í di co.Des pac hoc onmásde70pr of es i onal esy25añosde ex per i enc i aenelas es or ami ent oj ur í di c o,ec onómi c oyf i s c al . Par t i c i panenel des ar r ol l odel pr oy ec t oc ubr i endoel c ont r as t ey def i ni c i óndet odosl osas pec t osj ur í di c osyf i nanc i er osdelpr oy ec t o.



CE RT I ORE M SOL UCI ONE S I NF ORMAT I C AS



Desar r ol l o desi st emas.Empr es ades er v i c i osi nf or mát i c os , es pec i al i s t aseni nt egr ac i ónydes ar r ol l odeapl i c ac i onespar a negoc i o. Apor t anel equi pot éc ni c opar ael des ar r ol l odel as ol uc i óndebac k of f i c eyper mi t eneles c al adoenc apac i daddet r abaj o.



FI L L I NGAPP S SOL UCI ONE S MO VI L E S



Desar r ol l oApp.Es pec i al i s t aeneldes ar r ol l odeappsnat i v as . Conungr ans ent i does t ét i c odel oqueesunaapl i c ac i ón,t ant o ani v elt éc ni c oc omodeex per i enc i adeus uar i o,esunv al or s egur opar al ac ons t r uc c i óndel asappsquenec es i t ael pr oy ec t o.



I NT R O COMUNI C ACI ON



I magenymar ca.Agenc i adei magenyc omuni c ac i ónex per t os enmedi c i óndeaudi enc i asenTwi t t eryc onunampl i opor t f ol i o depr oy ec t osonl i ne.Ref uer z anc ons uex per i enc i ayequi pode di s eñol ast ar easdemar c aygr owt hhac k i ng.



C ARL OS MANGADO ASDE



Comer ci al i z aci ón.Pr of es i onal delmar k et i ng,pat r oc i ni oymec enaz go,c ol abor ades deel i ni c i odel pr oy ec t oenel per f i l adode l í neasc onc el ebr i t i es ,enc ar gándos ees pec í f i c ament edeles t abl ec i mi ent oder el ac i onesc onnúmer osunoenel ámbi t odepor t i v o.



I NI CI AT I V AS I NNO V AD O R AS



Capi t al .Especi al i st asenasesor araempr esas,ent i dadesyadmi ni st r aci ones públ i cas en eldesar r ol l o de pr oyect os en el mar codel acooper aci ónmul t i l at er alyelámbi t odeconvocat or i aseur opeas.Suexper i enci a,pr oxi mi dadycompr omi soper mi t endi sponerdeunsoci ocl avepar al apr esent aci óndel pr oyect oaconvocat or i aspúbl i casypr i vadas.



C AJ ARU R ALD E NA V ARR A



Fi nanci er o.Conunampl i or ecor r i dodeapoyoapr oyect osde empr endi mi ent oenNavar r a,esl aent i dadf i nanci er ader ef er enci apar aelpr oyect o.Ponenadi sposi ci óndel apl at af or masu exper i enci aycapaci dadesenmedi osdepago,f aci l i t andol a agi l i dadqueelpr oyect onecesi t a.



S I T U AL AB



I nt el i genci aAr t i f i ci al .Apor t anunaar qui t ect ur adeanál i si sde bi gdat a  yunl abor at or i odeI nt el i genci aAr t i f i ci alpar aexper i ment arconl osal gor i t mosdeI A comúnment eempl eadosen mej or arl ai nt er acci óndel osusuar i osconl aApp( pageRank+ r ecommender Syst ems)ypar a di señarnuevosal gor i t mosad hoc. 























Empfehlen Sie Dokumente
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Para inversores 

25 may. 2013 - dólar blue y el abaratamiento del costo de la construcción, esperando que las propiedades sigan la misma
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Dossier 

La Ronda de Arthur Schnitzler. Año 2002. El somni d'una nit d'estiu de W. Shakespeare. Años 2001 y 2002. L'hostalera de
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DOSSIER: 

NAVE* DE POLLOS PARA. ENGORDE Y GALLINAS. PONEDORAS ECOLÓGICOS. 2009. Amayuelas de Arriba. (PALENCIA). 1.500 pollos y 1.
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DOSSIER 

Entrega de premios y obsequios a los campeones de cada categoría. ... actitud deportiva por sus compañeros mushers y han
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DOSSIER 

https://embed.spotify.com/?uri=spotify%3Aalbum · %3A3kgvtC8yGc1mi2dNt4ZVgw · https://itunes.apple.com/es/album/through-t
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dossier 
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Contabilidad para inversores 

On Demand: En campus virtual de IOL Academy: http://campus.university.invertironline.com/. FORMAS ... Análisis de estruc










 


[image: alt]





Contabilidad para inversores 

Principales usos de la información contable (internos y externos). La información contable en los mercados de capitales.
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Dossier: NSU RechtSteRRoR Dossier - Islam.de 

of Anatolia â€ž, later traced back to a trading company in Istanbul, which is involved in drug smuggling and human trafficking all over Europe.13 Focus quotes task ...
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iBusiness Dossier 

31.01.2012 - Den bringen eher die Headhunter mit, weil sie Ã¼ber das lokale Knowhow verfÃ¼gen und. Kontakte in die jeweiligen Onlinebereiche haben.
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cuaderno de inversores 2017 

EBITDA de 2012 (5 años) por diez. En el ámbito de los dispositivos médicos se consideran habituales los índices multipli
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Psicología de los inversores 

Metódico, cauteloso, individualista, espontáneo. Módulo 5: Otros sesgos: . Trading excesivo . Falacia del jugador . Sesg
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Dossier Informativo 

HUELVA. FRANCISCA MARTÍNEZ MOJARRO [email protected] 671590793 690793. JAÉN. TERESA. ÁL
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Dossier Franquicias 

Badajoz. Baleares. Barcelona. Burgos. Cantabria. Cáceres. Cádiz. Ceuta. Ciudad Real. Córdoba. A Coruña. Cuenca. Girona.
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dossier - Yporqueno.info 

Consultora independiente que utiliza la inteligencia de mercado, la es- trategia y el conocimiento creativo para impulsa
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Dossier corporativo 

Formatos y tarifas vídeo y mobile. Formatos vídeo. CPM. • PREROLL VIDEOS. 55 € ... Formatos apps Datos. CPM. • Banner. 1
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DOSSIER MOUNQUP.indd 

gan to play with loops and samplers, creating compositions that work as a collage of ... the modernity and the intimate










 


[image: alt]





Dossier Montgomery 

el panorama musical. El proyecto nació en Barcelona en la mente de su fundador Miguel Marín y adoptó forma en Sevilla al
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Dossier 2018 

Duo ELECTROPOP / EDM EN ESPAÑOL que mezcla la música de baile con sonidos de guitarras, batería y sintes tocados en vivo
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Dossier 2 

Año 1. Nº 2. Julio 2015. Dirección General de Transversalización del Enfoque de Género. Fortaleciendo ... 2015 (PDP), ac
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DOSSIER 2015 

Defender of playing live and to keep in ... Childhood Is All We Have (2012) - Irregular Label (CD album) ... Cool Hunter
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DOSSIER Renovables 
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Dossier - iBusiness 

06.03.2012 - Management,. (CRM). Service. Platzierung,. Marke,. Vertrauen. Getestete Zielgruppen, Botschaften, Keywords. Konversion ergibt sich aus dem ...
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Dossier 2015 

carácter instrumental y con vocación de transcender la sencilla etiqueta “rock celta” para fusionar el rock y el folk en
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