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Angst etwas zu verpassen und Hoffnung etwas zu erfahren! Neu, Vorteile, Emotionen, Neugierde, speziefisch, einfach



Die Überschrift „Wie Sie es schaffen magische Texte zu schreiben… mit denen Sie Scharen von Lesern zu gut zahlenden und begeisterten Kunden machen, die Ihnen Ihre Produkte aus den Händen reißen“



> Leser zum Weiterlesen motivieren! > Leser begeistern > Versprechung machen (die auch eingehalten wird!)



Die Unter-Schlagzeile > großes Versprechen > das gibt es nur hier!



Wenn Sie es satt haben, hinter jedem einzelnen Kunden her zu laufen und ihn anzuflehen Ihre Produkte zu kaufen… wenn Sie einen Kunden-Sog auslösen möchten, der Ihnen Ihre Idealkunden in Scharen auf die Website spült… und wenn Sie zukünftig hypnotische Texte schreiben wollen, die Ihnen Wohlstand und finanzielle Freiheit bringen, dann ist diese Seite die wichtigste, die Sie dazu lesen werden…



> Aufmerksamkeit in echtes Interesse umwandeln > zum Weiterlesen motivieren



Die Empathie-Fragen Lieber Freund und Texteschreiber, kommen Ihnen diese Situationen auch bekannt vor?



„Hier ist je a d, der ei e Probleme kennt und der i h ersteht“







Sie haben schon hunderte von Texte geschrieben, aber irgendwie haben Sie es noch nie so richtig geschafft, dass die Kunden Ihnen die Bude einrennen?







Sie hören und lesen immer wieder von Leuten, die mit nur einem Sales-Letter tausende von Euro Umsatz und Gewinn machen?







Sie glauben nicht wirklich, dass Sie so etwas auch können, weil Sie noch nie der große Schriftsteller waren?







Sie sind unglücklich mit Ihrer Arbeit, Ihrem Einkommen, Ihren Freiheiten und haben das Gefühl Sie treten auf der Stelle?







Ihnen werden Anleitungen zum Geldverdienen verkauft, die sich im Nachhinein als ungenau, schwer umsetzbar und als dreiste Eigenwerbung des Anbieters entpuppen?







Sie suchen endlich einen Weg von den enormen Möglichkeiten des Internets zu profitieren und vor allem jemanden, der Ihnen Schritt für Schritt in leicht umzusetzenden Schritten zeigen kann, wie man umsatzstarke Verkaufstexte schreibt?



Sie sitzen vor einem leeren weißen Blatt und fragen sich, wie Sie es schaffen sollen hier einen wirklich guten Text draufzuzaubern. Nun, können Sie sich in einigen dieser Fragen ein wenig wiedererkennen? Ich bin ganz ehrlich, ich habe mir diese Fragen immer und immer wieder gestellt, bis ich verstanden habe, dass einer der wichtigsten Faktoren für wirtschaftlichen Erfolg die richtige Ansprache meiner Idealkunden ist. Fakt ist, dass wirklich nicht leicht ist, einen Text zu schreiben, der die Leser in Ihren Bann zieht und zu begeisterten Kunden macht! Die meisten Menschen – und damit auch Selbstständige und Unternehmer – sind der Meinung, dass Texten eine nebensächliche Angelegenheit wäre. Eine Sache, die man als notwendiges Übel mal so nebenher mitmacht, wenn man mal ein paar Minuten Zeit hat.



> Wir zeigen dem Leser, dass wir ihn verstehen > und dass wir seine Not kennen!



Das Storytelling



Wir erzählen unsere Geschichte: > in der Sprache der Zielgruppe > der Leser erkennt sich wieder in den anfänglichen Erlebnissen > mit vielen Details > bildhaft > glaubwürdig > spannend > emotional



Das ist eine fatale Fehleinschätzung! Texten ist richtig Arbeit, im Prinzip wie ein Beruf, den man erlernen muss. Leider musste ich auch erst meine negativen Erfahrungen machen. Als ich anfing mich für das Geld erdie e i I ter et zu i teressiere , ga es e ig gute I for atio e zu The a „Te te “. Etwas Literatur, die jedoch eher für den theoretischen Gebrauch akademischer Texter gedacht war. Richtig gute Anleitungen zum Erstellen conversionsstarker Texte gab es nicht. Also habe ich rumprobiert und getestet und geschrieben was mir so einfiel – und was soll ich sagen, ich habe sehr, sehr viel Lehrgeld bezahlt! Ich gab jedoch nicht auf und suchte nach Möglichkeiten bessere Texte zu schreiben. Mir viel zu diesem Zeitpunkt auf, dass offensichtlich erfolgreich verkaufende Unternehmen, wie der Verlag der deutschen Wirtschaft, Sales-Letter versandten (damals noch mit der Post), die oft ellenlang von Erfolgsgeschichten berichteten und mich irgendwie in ihren Bann zogen. Ich fing an diese VerkaufsTexte zu analysieren und von Hand abzuschreiben – ja, Sie lesen richtig, von Hand abzuschreiben – eine der Wirkungsvollsten Methoden, um webetexten zu lernen! Doch so ganz richtig war ich von der neu erlernten Methode noch nicht überzeugt. Ich spürte, dass noch etwas fehlte, das ich noch nicht voll und ganz auf meine gemachten Erfahrungen verlassen konnte. Ich hatte das Tor zum Erfolg vorerst nur einen kleinen Spalt aufgeschoben – und ich war trotzdem fast sprachlos überwältigt von dem, was ich da gesehen habe. Ich versuchte verzweifelt die Tür weiter aufzustoßen um einen tieferen Einblick in die Giftküche erfolgreicher Texter zu bekommen. Ich saugte alle Informationen in mich hinein, die ich zum Thema Texten bekommen konnte – und kam keinen Schritt weiter. Irgendetwas fehlte, der letzte, entscheidende Tipp – wie das so ist, wenn man etwas Neues lernt, man sieht irgendwie den Wald vor lauter Bäume nicht. Es fehlt jemand, der einem den Weg aus dem Chaos zeigt. In dieser Situation habe ich meinen ganzen Mut zusammengenommen und mein letztes Geld in einen - für meine damaligen Verhältnisse – sehr teuren Online-Kurs investiert (den es leider heute nicht mehr gibt). Hier habe ich gelernt, dass es Techniken gibt, die den Leser quasi hypnotisch in einen Text ziehen und ihn fesseln. Ich habe gelernt:         



Wie man wie man mit Herz und Sympathie emotionale Hochgefühle beim Leser erzeugt. Wie man mit Kopfkino Überlegungen und Handlungen der Leser steuert. Warum wir nicht anders können, als uns selbst und andere Menschen jederzeit zu beeinflussen. Wie durch den Einsatz hypnotischer Sprachmuster hochemotionale, intensive und reale Gefühlswelten entstehen. Wie man mit allen Sinnen und gehirngerechtem Neuromarketing Kunden zum Kauf verführt. Wie a it erführeris he Te h ike ei jede Ku de de S halter auf „Das ill i h“ stellt. Wie man die Aufmerksamkeit der Leser in jede gewünschte Richtung lenken kann. Warum Verknappung gut ist und warum Kunden erst in allerletzter Sekunde eine Kaufentscheidung treffen. Warum Kunden Geschichten kaufen und unser Gehirn das Drama liebt.



Und vieles mehr. Sie können sich nicht vorstellen, was diese neu erlernten Methoden und Techniken mit meinen Texten gemacht haben. Ich hatte plötzlich Conversionsraten von denen ich zuvor nur geträumt habe. Ich konnte nun Texte schreiben, die die Leser in Ihren bann zogen. Ob das Verkaufsseiten oder Emails an meine Liste waren. Ob Artikeltexte oder der Text für mein eBook. Sie flossen einfach aus mir heraus, ich konnte es kaum fassen! Sie werden es erleben, wie ich es erlebt habe. Ich bin in Sphären vorgedrungen, von denen ich nicht einmal im Ansatz gewusst habe, dass es so etwas gibt. Ich wurde sogar von Kunden gefragt, ob ich für sie Webetexte schreiben könnte, weil sie so Begeistert und beeindruckt waren. Ein befreundeter Internet-Marketer konnte allein durch die Umsetzung ein paar weniger Tipps, die ich ihm zwischen Tür und Angel gegeben habe, die Conversionsrate seines Sales-Letters um über 30% steigern!



> Wir stellen uns mit dem Leser auf eine Stufe – stellen eine Beziehungsebene her! > Wir ziehen ihn in den Text hinein und bauen Spannung auf > Wir sind mit dem gleichen Problem gestartet > Beschreibung unseres Weges aus dem Dilemma > Wir haben es geschafft, wir sind der Held der Geschichte > Wir sind jetzt in der Lage zu helfen, weil wir den Weg aus dem Drama kennen!



Hoffnung geben – Schuld nehmen Hier geben wir Hoffnung auf die Problemlösung. Die gute Nachricht an Sie ist - texten kann (fast) jeder erlernen! > Lösung vorhersagen > Schuldgefühl nehmen > Schuld auf andere schieben – die Umstände, die Voraussetzungen, die bisherigen Lehrer usw.



Wenn es bisher mit Ihren Texten nicht so gut geklappt hat, ist das wirklich nicht Ihre Schuld. Machen Sie sich keine Gedanken darüber ob Sie für das Texten geeignet sind oder nicht. Ich kann sehr gut verstehen, wenn Sie verzweifelt sind und keinen Rat mehr wissen – wer wenn nicht ich? Glauben Sie mir, ich war genau in dieser Situation! Doch es gibt Hoffnung! Sie können es in wenigen Tagen schaffen Texte zu schreiben, die Ihre Leser von Hocker hauen. Sie müssen sich nicht mehr auf unbrauchbare Ratschläge und Pseudo-Hilfen verlassen. Ab heute werden Sie schwarz auf weiß sehen warum Ihre Texte nicht so gut performt haben und wie Sie zukünftig Texte mit hypnotischer Wirkung schreiben werden.



Ko pete z eweis u d s ho „ge e “ 3 wertvolle Tipps, die Sie sofort umsetzen können



Hier geben wir schon wertvolle Tipps raus, um unsere Kompetenz zu beweisen und das Commitment des Lesers zu gewinnen.



(1)



Erster und oberster Grundsatz beim Texten: Sagen Sie dem Besucher sofort welchen Vorteil ihm der Inhalt des Textes bietet! Der Leser stellt sich immer und sofort die Frage: „Was ri gt ir das?“ Stellen Sie sich selbst die Frage aus der Sicht Ihres zukünftigen Lesers bzw. Ihrer Zielgruppe. Und zwar immer wieder. Bevor Sie einen Überschrift texten, eine Sub- Headline entwerfen, einen Teaser schreiben und bei jedem Satz, den Sie für Ihren Text nieders hrei e . Beso ders e Sie für das s h ellle ige Mediu „I ter et“ und für alles was sich darum herum bewegt texten, ist diese Erkenntnis von elementarer Bedeutung – Sie haben 5 bis 10 Sekunden, um die Aufmerksamkeit des Lesers für sich zu gewinnen!



(2)



Warum Sie elektrisierende Überschriften verwenden müssen! Schon die Überschrift entscheidet über Erfolg und Misserfolg eines jeden Textes. Egal welches Thema behandelt wird, oder wie gut der Text geschrieben ist, wenn der Leser sich bei der Überschrift schon abwendet, hat der Inhalt keine Chance mehr. Überschriften müssen: a) Aufmerksamkeit erregen, b) Interesse wecken c) Spannung erzeugen und d) zum Weiterlesen animieren



> Die drei besten Tipps aufschreiben > Tipp, die sonst nirgends findet



Zugegeben, eine anspruchsvolle Herausforderung, Werbetexter wissen dies besser als jeder andere. Man kann das Schreiben einer Überschrift deshalb nicht zu viel lernen und muss es immer wieder üben.



(3)



Ein Guter Text ist eine gute Story! Dabei folgt man bestimmten dramaturgischen Regeln, die man auch aus anderen Genres, wie Film, Theater und Romanen kennt.



Danach besitzt eine funktionierende Story idealerweise fünf klassische Elemente: 1. 2. 3. 4. 5.



Eine emotional bedeutende Ausgangssituation. Eine (sympathische) Hauptfigur. Konflikte und Hindernisse, die die Hauptfigur überwinden muss. Eine erkennbare Entwicklung (Vorher-Nachher-Effekt). Und einen Höhepunkt, möglichst ein auf das eigene Leben anwendbares Fazit – die Moral von der Geschichte. Der Höhepunkt gewinnt unseren Leser vollends für uns und verbindet sein Schicksal mit dem unseres Protagonisten.



Ich habe meine besten Tipps, Tricks und Taktiken gesammelt und in einem Werk zusammengefasst. Es enthält so viel geballtes Wissen und Information, dass jeder, der sie mit Akribie und Bereitschaft durcharbeitet, in der Lage ist richtig gute Texte zu schreiben, die Kunden anziehen wie Honig die Bären. Texte, die verkaufen und Ihren Umsatz explodieren lassen.



> Wir nehmen dem Leser die Schuld, die er eventuell an seinem bisherigen Versagen empfindet > wir geben ihm die Hoffnung, dass er es jetzt schaffen kann, wenn er unser Wissen verwendet > wir geben ihm die Argumente sich auf unser Angebot einzulassen und > nehmen ihm die Angst der Entscheidung



> Vertrauensaufbau: Wir geben etwas sehr wertvolles um das Vertrauen unseres Lesers zu gewinnen und um etwas Druck aufzubauen, selbst etwas geben zu müssen, das wir dann (nicht offensiv) bei der Kaufentscheidung einfordern.



Der Vertrauensbeweis Beispiele:



> ein Testimonial > Fotos von Kontoauszügen > Vorher- Nachher-Bilder > Viedeo-Nachweise



Leser, die meine Wissenssammlung verinnerlicht und das von mir breitgestellte Wissen umgesetzt haben, konnten Ihre Umsätze zum Teil verdoppeln.



Guten Tag Herr Uhrig, ich bin wirklich begeistert von den Inhalten Ihres Ebooks. Das hat mir gefehlt, jemand der klar und umfassend erklärt, wie Werbetexten funktioniert. Der Tipp mit dem Schreib-Avatar war klasse, ich habe ihn gleich ausprobiert –



> Ziel ist es, zu beweisen, dass wir helfen können und wissen, wovon wir sprechen.



Das Produkt Schreiben auch Sie Texte, die Ihre Leser zu glücklichen Kunden machen! Sie sind sicherlich nicht auf diese Seite gekommen, weil es Ihnen leicht fällt Texte zu schreiben wie ein Profitexter. Und wenn Sie bis hierher gelesen haben, zeigt das, dass Sie ein großes Interesse daran haben zu erfahren, wie man solche Texte schreibt. Texte, die Leser begeistern! Und Sie wollen wissen, wie es funktioniert, solche Texte ohne Anstrengung und Gehirnkrampf zu schreiben – da liege ich doch richtig, oder?



> Wir entladen die Spannung und präsentieren die Lösung!



Einführung zum Produkt



> Einführung zum Produkt > Buch-Cover für das Realitätsempfinden > Name des Produkts Können Sie sich noch an den Spruch des Apothekers in der Medikamentenwerbung erinnern (ist schon ein paar Jahre her):



Da ha e i h et as für Sie… …i h ha e die Lösu g für Ihr Pro le ! I ei e eBook „Wie Sie magisch anziehende Texte schreiben“ ha e ich alle Informationen zusammengefast, die Sie benötigen um zukünftig Texte zu schreiben, wie ein Profitexter. Dieses Handbuch ist ein Ratgeber mit klaren Schritt-für-Schritt-Handlungsanweisungen, wie Sie hypnotische Sprachmuster einsetzen um magisch anziehende Texte zu schreiben. Ich nehme Sie an die Hand und zeige Ihnen alle Tipps, Tricks und Informationen, die Sie brauchen, um zukünftig wirklich konversionsstarke Verkaufstexte zu schreiben. Sie erhalten also einen Ratgeber, der – wenn Sie in benutzen und meine Vorgaben umsetzen - Ihre Verkaufszahlen extrem noch oben schnellen lässt und Ihr Business auf eine höhere Ebene hebt.



Tipp: Hier können Sie sich online ein 3d-Vover zusammenstellen http://3d-pack.com



Die Angebotstransparenz und Werteversprechen Für den genauen Überblick sehen Sie in den folgenden Zeilen eine Übersicht, was Sie in diesem Handbuch lernen werden.



Im ersten Abschnitt des Handbuchs zeige ich Ihnen die Basics, die jeder Texter beachten sollte:



Übersicht – was bekommt der Kunde geboten!



> komprimiert darstellen, was der Käufer des Produkts bekommt > keine Verkaufssprache – klare und objektive Aussagen über den Inhalt > was ist der Nutzen? > wie funktioniert es?







Die A-I-D-A – Erfolgs-Formel



Lernen Sie, wie Sie mit der A-I-D-A-Formel die Aufmerksamkeit Ihres Lesers bekommen, wie Sie anschließend sein Interesse wecken und ein starkes Verlangen (Desire) zum Kauf in ihm erzeugen und danach zur alles entscheidenden Aktion führen. 



Das Geheimnis elektrisierender Überschriften Wie Sie unwiderstehliche Überschriften kreieren, die dem Leser nur eine Option lassen – nämlich weiter in den Text einzutauchen!







Geheimnisvoll anziehende Teaser, die das starke Verlangen erzeugen jetzt alles erfahren zu müssen und den Leser begeistert in den Text ziehen Erleben Sie, wie Sie elektrisierenden Teaser schreiben, die den Leser magisch in den Text überleiten!







Schreiben Sie wie Ihnen der Schnabel gewachsen ist Wie Sie PERSÖNLICH schreiben, sodass Ihr Kunde Sie als Freund sieht und er bei Ihnen NIE das „Fa h hi esis h-Gefühl“ ha e ird!







Worte, die im Kopf des Lesers Bilder erzeugen Der Mensch denkt in Bildern! Wie Sie mit Ihren Worten Bilder im Kopf des Lesers entstehen lassen!







Der Trick mit den kurzen Wörtern und kurzen Sätzen Wie Sie kurze und knackige Wörter, Sätze und Absätze gezielt als Erfolgsinstrument einsetzen!







5 Insider-Tipps, wie Ihr Leser den Überblick behält Weshalb der Leser Ihres Textes nie den Überblick verlieren darf!







Der mit Abstand größte Fehler



Sie verwenden Werbesprache! Ich zeige Ihnen welche Sprache Sie einsetzen müssen, damit Sie Ihre Leser lieben und Sie sie nicht mit Gelaber verprellen!



Die Vorteile und Wert, die der Inhalt verspricht



Im zweiten Abschnitt des Handbuchs erfahren Sie, wie Sie Texte schreiben, die den Leser hypnotisch weiterlesen lassen: 



„Storytelli g“ – Die 5 klassischen Elemente für eine packende Geschichte, die Ihre Besucher zu Fans



macht Wie Sie Schritt für Schritt nach einem einfachen & hochprofitablen Format eine Geschichte aufbauen und damit das ehrliche Vertrauen Ihres Lesers gewinnen! Können Sie hypnotisch wirkende Texte schreiben, die Ihnen Scharen von Besuchern bringen und sie zu guten Kunden machen? Wissen Sie wie Sie mit einer die Sinne beeinflussenden Wortwahl, in den Köpfen Ihrer Leser bestimmte Gedanken hervorrufen und jegliche Skepsis eliminieren?



> konkrete Versprechen > bindende Versprechen > bedarfsspeziefischer Nutzen 



So werden Sie mit Herz und Sympathie emotionale Hochgefühle im Kopf Ihrer Kunden auslösen, die Ihren Traffic und Ihre Conversionsrate explodieren lassen Lernen Sie, wie Sie die tiefsten Wünsche und Sehnsüchte Ihrer Zielgruppe ansprechen und Ihre potenziellen Kunden sanft aber bestimmt zu einem Kauf verführen!







Wie Sie durch emotionale Sprachmuster reale Gefühlswelten im Kopf Ihres Lesers entstehen lassen und damit vage Interessenten zu zahlenden Kunden machen Warum Sie alle 5 Sinne Ihrer zukünftigen Kunden ansprechen müssen, um durch Sprache reale Gefühlswelten entstehen zu lassen!



Im dritten Abschnitt des Handbuchs, gebe ich Ihnen noch ein paar praktische Tipps und Hilfen an die Hand:



 



 



Die 13 besten Tricks um Schreibblockaden überwinden So überwinden Sie Schreibblockaden! 13 sehr effektive Methoden. Schreiben Sie mit einem Schreibavatar Wie Sie mit diesem Trick, den die wenigsten Texter kennen und anwenden, Ihre Verkaufstexte um bis zu 80% glaubwürdiger und verkaufsstärker machen! Was tun, wenn der Text sich sperrt? Die 4 Methoden, wie Sie sperrige Text wieder flüssig lesbar machen! Checkliste: Ist Ihr Text gut verständlich und leserlich? Diese Checkliste gibt Ihnen die Gewissheit, dass Ihr Leser Ihren Text auch versteht und in gut und flüssig lesen kann!



Im vierten und letzten Abschnitt behandeln wir den praktischen Teil. Sie sehen anhand von praktischen Beispielen, wie ein conversionsstarker Sales-Letter aufgebaut sein muss: 



Die Elemente eines perfekten Verkaufstextes! Hier zeige ich Ihnen, wie lang ein Verkaufstext sein sollte und wie Sie nach einem erfolgserprobten pt Ihre Website für maximale Kaufraten strukturieren. Ich werde Ihnen hier nicht zeigen, was ich schön finde, sondern anhand meines eigenen Sales-Letters darstellen, was am besten FUNKTIONIERT Konze







Zum Abschluss zeige ich Ihnen noch ein paar conversionsstarker Verkaufstexte von erfolgreichen Internet-Marketer-Kollegen Wenn Sie den psychologischen Hintergrund dieser Verkaufstexte verstehen, haben Sie die wohl wichtigste Waffe in der Hand aus Interessenten möglichst viele Kunden zu machen!



> Wir zeigen ganz klar und übersichtlich auf, was der Kunde bekommt und was nicht.



> Inhalt des Produkts in Werten für den Kunden aufgliedern – passend zu seinem Bedarf, um so ein Kaufverlangen zu erzeugen > „Hier fi de i h ge au das, was ich zu Lösung meiner Probleme brauche – das will ich ha e “



Der Kunden USP



Im ersten Teil machen wir den Wunschzustand deutlich



Im zweiten Teil zeigen wir Menschen auf, für die unser Produkt nicht geeignet ist und achten dabei darauf, dass sich unser zukünftiger Kunde nicht angesprochen fühlt



Dieser Ratgeber ist ein mächtiges Instrument für mehr Erfolg, aber nicht für jedermann geeignet!



Der „Wie Sie magisch anziehende Texte schreiben“ Ratge er ist geeig et für… … I ter et-Marketer, die mit kraftvollen und verkaufsstarken Texten Ihren Verkaufs-Erfolg deutlich steigern möchten. … Ge er etrei e de, die dur h ei e deutli h er esserte S hrei stil Interessenten zu Kunden machen wollen. … Te ter, die it o ersio sstarke Te te ihre Ku de zu Gewinn verhelfen wollen.



ehr U satz u d



… alle, die it agis he u d h p otis he Spra h uster ihre Leser zu Freunden und guten Kunden machen möchten. … Me s he , die ereit si d das Heft selbst in die Hand zu nehmen und sich weiterbilden und weiterentwickeln wollen. Wenn Sie einen erfolgreichen Weg zu mehr Traffic, höherer Conversion und mehr Umsatz gehen möchten, führt nichts daran vorbei, das Ruder jetzt selbst in die Hand zu nehmen! Nu , i h rate Ih e a diese Ratge er zu kaufe , e … Sie dazu ge eigt si d Bü her zu kaufe u d sie i verstauben lassen! … Sie ausge ildeter Profite ter si d u d die verkaufsstarker Texte bereits kennen!



…



Regal u ge utzt



agis he Tri ks u d K iffe



… Sie i ht ei sehe , dass ur Sie Ihre Situatio ä der kö e u d sel st das Heft in die Hand nehmen müssen, wenn Sie sich weiterentwickeln wollen! … oder Sie i er o h de alt a ke e u d irku gslose Wer eges hrei nacheifern wollen, das wir leider immer noch auf allen Medien um die Ohren gehauen bekommen, das aber niemand lesen, hören oder sehen will!



> Der Leser soll sich mit den möglichen Käufern unseres Produkts identifizieren und dazugehören wollen! > „i h ö hte au h zu den Guten, Cleveren, Glücklichen, Fortschrittlichen usw. gehören und das sind die Käufer dieses Produkts!“



Der Produkt USP Bestätigung für den zukünftigen Kunden:



> „I h rau he nirgendwo anders zu suchen, hier bekomme ich gleich die este Lösu g“



Was macht diesen Ratgeber so besonders gegenüber anderen Handbüchern? 1)



Ich zeige Ihnen Schritt für Schritt, wie Sie faszinierende Texte schreiben (nicht nur Verkaufstexte) die Ihre Leser auch wirklich dort abholen, wo sie sind!



2)



I h ha e ei Ha d u h it Leide s haft u d ei e persö li he Flair ges hrie e … mit nur einem Ziel: Meine Kunden sollen Ergebnisse mit meinen Ratschlägen erzeugen können!



3)



Ich gebe Ihnen Schreib-Werkzeuge an die Hand, von denen Sie wahrscheinlich noch nie gehört haben und die Sie verblüffen werden!



4)



Ich stelle Ihnen die Basics zur Verfügung, ohne die Sie keinen wirklich guten Text schreiben können und schon gar nicht hypnotische Wirkung damit erzielen werden.



5)



Und ich zeige Ihnen, wie Sie in die Gedanken Ihrer Leser eindringen und sie beeinflussen – und bitte Sie schon jetzt und hier darum dieses Wissen nur zum Wohle Ihrer Kunden einzusetzen! In den falschen Händen kann dieses Wissen Dinge auslöse …



> Alleinstellungsmerkmale gegenüber WettbewerbsProdukten aufzeigen!



Mein Commitment als Autor



Warum verkaufe ich diese Informationen?



Ich bekunde als Autor meine Solidarität mit dem zukünftigen Käufer > Der Autor ist der Gute, der hilft die Welt etwas besser zu machen



Sie fragen sich vielleicht, warum ich diese wirklich wertvollen Informationen anderen zur Verfügung stelle und sie nicht einfach für mich behalte und damit sicher stelle, dass kaum jemand so verkaufsstarke Texte schreiben kann? 



Ganz einfach, wenn ich anderen Menschen mit meinem Ratschlag helfen kann, dann tue ich das gerne. Und wenn ich wirklich helfen kann, ist daran gar nichts verkehrt, damit etwas zu verdienen. Oder?







Ich habe sehr viel Herzblut in den Ratgeber gesteckt und es macht mich ein wenig stolz, wenn meine Kunden damit erfolgreicher werden.







Ich halte es für meine Pflicht, mein Expertenwissen auch meinen Lesern zur Verfügung zu stellen!!



> Zweifel ausräumen > Sympathie aufbauen > Ehrlichkeit demonstrieren



Der Preis 1. Teil



Ok, iellei ht sage Sie jetzt, „i h i ü erzeugt, dass das Ha d u h der ri htige Ratge er für aber was kostet das eBook de jetzt?“



Nennung des (ersten) Hochpreises und Erklärung, warum das das Produkt diesen Wert hat.



i h ist,



Nun, ich glaube wirklich, dass die Informationen, die Sie in meinem Handbuch bekommen, sehr ert oll si d, e Sie sie a e de . We … ! Da ich aber keinem garantieren kann, dass er sein Traumgeschäft damit auch wirklich aufbauen wird, ha e i h i h für ei e für jeder a ezahl are Preis o ur 9,70 € e ts hiede .



> Aufführung der zusätzlichen Boni bzw. der Zusatzleistungen, um den Wert zu steigern bzw. den Preis günstig erscheinen zu lassen.



Wenn Sie bestellen, erhalten Sie zusätzlich diese Boni:



Eine Sammlung von 21 hypnotisch wirkenden Textbestandteilen und Wörtern, ohne die Sie keine magisch anziehenden Texte schreiben können! Und



Eine Quellensammlung der wichtigsten und hilfreichsten Links im Internet-Business, mit Zugang zu Themen wie: Content recherchieren Werbetexten und Copywriting Texte schreiben lassen Ebook Ressourcen Aufgaben outsourcen PDF Tools Marktbeobachtung / Marktanalyse Pressemitteilungen veröffentlichen Marketing-Blogs und Vieles, Vieles mehr – insgesamt bekommen Sie Linksammlungen zu 25 Business-Themen!



> Emotion erzeugen „Das ist ein super Preis, da muss ich sofort zus hlage “ > Hier können auch Preisvergleiche mit anderen Angeboten eingebracht werden, um den Preis noch günstiger erscheinen zu lassen – z.B. „Für ei Seminar bei dem Sie vergleichbar wertvolle Informationen bekommen würden, müssten Sie … € ezahle “ us . > oder, „das ürde a Geld sparen oder nicht verlieren, wenn Sie ei Produkt hätte “



Die Garantie Eine Unbeschränkte 100% Geld-Zurück-Garantie Über 90 Tage



> 30 bis 90 Tage Garantie > Geld zurück, ohne Angabe von Gründen > sehr einfach - nur Email an XXX genügt



Ich nehme das komplette Risiko auf mich und lasse Sie das Handbuch testen. So funktioniert die Garantie: Sollte Ihnen das Handbuch nicht MASSIV helfen, zukünftig conversionsstarke und i spiriere de Te te zu s hrei e oder Sie aus irge dei e a dere Gru d i ht zufriede si d … ie au h i er … da ko taktiere Sie i h oder ei e Zahlu gsa ieter digistore2 .de u d i h erstatte Ihnen den Kaufpreis ohne Wenn und Aber zurück.



> wir nehmen dem Kunden das Risiko und erleichtern ihm die Entscheidung!



Ok, arte Sie … i h lege o h ei e drauf. Sollte Sie ir a h eise kö e , dass ei e i Handbuch beschriebenen Methoden nicht funktionieren, bezahle ich Ihnen den Kaufpreis doppelt zurück. Warum? Ganz einfach, weil ich vollkommen davon überzeugt bin, dass Sie die Methoden, Tricks und Kniffe, die Ich Ihnen in meinem Ratgeber zeige, Ihnen helfen werden zukünftig starke Texte zu schreiben. Wie gesagt… e Sie ir a h eise , dass die Methode , A eisu gen und Empfehlungen nicht wirken, bekommen Sie den doppelten Kaufpreis zurückerstattet! Das ist das beste Angebot, was ich Ihnen machen kann!



Der Preis 2. Teil + Verkaufs-Button



Achtung - das Angebot befindet sich derzeit in der Einführungs- und Testphase. Es handelt sich Quasi um einen vorab erscheinenden Erst-Druck, den die Leser vergünstigt bekommen können, wenn im Gegenzug eine kurze Beurteilung – ein Testimonial – schreiben. Wenn Sie sich für diese Sonderpreis-Alternative entscheiden möchten, bezahlen Sie, statt des Normalpreises von 49,70 Euro, nur 27,90 Euro inkl. Geld-zurückGarantie. Sie erhalten den Download SOFORT nach der Zahlung.



Dieses Angebot gilt allerdings nur so lange, bis die Markteinführung des Ratgebers abgeschlossen ist!



Der Verkaufs-Button > gelber oder orangener Button – hat sich bewährt > die verschiedenen Zahlungsmöglichketen aufzeigen



> der zweite Teil des Preises ist noch einmal deutlich günstiger und der Text erklärt warum > künstliche Verknappung – Preis gilt nur für kurze Zeit > eventuell einen rückwärtslaufenden Zähler einbauen, der die Restzeit für den vergünstigten Preis anzeigt



Die Vision So könnte in Zukunft Ihr Texter-Tag aussehen: … Sie gehe



Ein sorgenfreier PhantasieTag > der Kunde hat keine Sorgen mehr, weil ihm unser Produkt alle Sorgen genommen hat > wir zeigen Wünsch auf, die durch unser Produkt in Erfüllung gegangen sind > wir schreiben über die Frustrationen, die durch unser Produkt verschwunden sind



ollko



e e tspa



t u d lo ker a Ihre gerade zu s hrei e de Verkaufstext hera



… Sie isse ga z ge au, ie Sie Ihre Text aufbauen müssen, und welche Bestandteile er enthalten muss, um starke Conversionsraten zu erzielen … Sie ke e jetzt die möchten



agis he Auslöser, die Ihre Leser ge au dorthi führe , o Sie ih ha e



… it diese Wisse , fällt es Ih e lei ht sich einfach hinzusetzen und einen überzeugenden und spannend zu lesenden Text zu schreiben



> wir leiten den Leser dazu an sich vorzustellen, dass er mit unserem Produkt ein besseres Leben führen kann!



… Sie ha e kei e A gst ehr or ei e leere eiße Blatt zu sitze u d i ht zu isse , ie Sie anfangen sollen – Sie erinnern sich nur noch vage an dieses Gefühl … vorbei ist die Zeit, als Sie das Schreiben so lange vor sich her geschoben haben, bis es einfach nicht mehr ging und Sie mussten – können Sie sich noch erinnern? … Sie erinnern sich mit tiefer Dankbarkeit, dass Sie jetzt nicht mehr unter dem gewaltigen Druck leiden … Sie s hrei e fessel de E ails a Ihre E ail-Liste und erhalten immer wieder begeisterte Kommentare – und Sie verkaufen, verkaufen und verkaufen! … das gibt Ihnen noch mehr Motivation! Sie strotzen vor Energie und Begeisterung! Sie erledigen eine Liste von Dingen, mit denen Sie Ihr Business auf ein neues Level heben



Call to Action + Bestätigung



> wir weisen den Leser darauf hin, dass er jetzt schon sehr lange unseren Text liest und wohl großes Interesse hat.



Am Anfang habe ich Ihnen erzählt, wie ich kämpfen musste, um mir die Eigenschaften eines guten Werbetexters zu erarbeiten und anzueignen. Das war ein wirklich steiniger Weg. Da Sie immer noch dabei sind und meinen Worten lauschen, gehe ich davon aus, dass auch Sie gerne über dieses Wissen verfügen würden. Nun, es gibt zwei Möglichkeiten für Sie sich dieses Können anzueignen – Sie gehen den langen Weg (den ich gegangen bin) und suchen sich die Informationen Stück für Stück zusammen – ohne dann zu wissen, ob Sie alles bekommen werden. Oder Sie bestellen sich jetzt mein Ratgeber-Handbuch (noch zum vergünstigten Einführungspreis).



> nochmal bestätigen, dass er seine Probleme löst, wenn er jetzt kauft > erneut der kurze Ausblick in die Zeit nach dem Kauf – keine Sorgen mehr > und natürlich noch einmal der VerkaufsButton um sofort reagieren zu können



Klicken Sie jetzt auf den Bestellbutton und schon in 5 Minuten können Sie in dem Ratgeber stöbern! Stellen Sie sich vor wie es wäre, wenn sie das gesamte Texter-Wissen mit einem Knopfdruck vor sich liegen hätten und Sie sich nie mehr Sorgen darum machen müssten wie und ob Ihnen der nächste Text gelingen wird. Ich würde es Ihnen wünschen und ich freue mich schon jetzt auf unsere Zusammenarbeit.



> echte Unterschrift – verstärkt die Authentizität Viele Grüße Uwe Uhrig



> hier wird der Leser zum Abschluss geführt, wenn er das nicht schon weiter oben gemacht hat



Das PS



> zusammenfassendes Werteversprechen > Limitierung > Garantie > Call to Action



PS. Mit ei e E ook „Wie Sie magisch anziehende Texte schreiben“ bekommen Sie einen Ratgeber an die Hand, der Ihnen Schritt für Schritt zeigt, wie Sie Texte schreiben, die Ihre Leser begeistern und zu zahlungswilligen Kunden machen. Sie werden erleben, wie sich Ihr Umsatz und Ihr Gewinn signifikant verbessern und Ihre Lebensqualität steigert.



> die wichtigsten Verkaufsargumente auf einen Blick – auch für Leute, die nur mal kurz über den Text fliegen



PPS. Die Chancen, dass dieses Handbuch Ihnen die gleichen Ergebnisse liefert wie meinen bisherigen Ku de , si d ho h. U d ede ke Sie … sollte Sie nicht vollkommen zufrieden sein, bekommen Sie Ihr Geld zurück – ohne Wenn und Aber!



Die Testimonials Hier noch ein paar Kundenmeinungen: > Social Proof



> Kunden bestätigen die Behauptungen im Verkaufstext



Dieses Video hat mir Herr Marko Santusi gesendet – ein begeisterter Kunde:



> emotionaler Auslöser „We es au h a dere sagen, muss es ja sti e “



> Mit vollem Namen und Bild wirken die Testimonials authentischer und sind wertvoller



> letzte Aufforderung den Verkaufs-Button anzuklicken



> je spezifischer die Aussage je besser Frau Waltraude Heinicke sagt:



> kurz und knapp auf den Punkt gebracht > glaubwürdig > nachprüfbar



Entscheidender Vertrauensbonus



Sehr geehrter Herr Uhrig, sehr gerne schreibe ich Ihnen ein paar Zeilen zu Ihrem Ebook „Wie Sie magisch anziehende Texte schreiben“. Ich habe die Methoden und Anweisungen schon mehrfach in meinen Texten eingesetzt und damit sehr gute Ergebnisse erzielt. Vielen Dank für den sehr hilfreichen Ratgeber. Viele Grüße Waltraude



Hier die Meinung von Johannes Marquardt:



Hallo Uwe, mich hat der Inhalt deines Ebooks absolut umgehauen. Besonders der Teil mit den hypnotisch wirkenden Formulierungen hat mir die Augen geöffnet. Jetzt verstehe ich erst so richtig, wie das mit den Bedürfnissen wecken funktioniert. Ich hätte nicht gedacht, dass wir so beeinflussbar sind. Ich habe noch keinen Text veröffentlicht – hab erst mal das eBook durchgearbeitet. Aber ich weiß jetzt, dass ich meinen nächsten Sales-Letter anders aufbauen muss, wenn ich etwas verkaufen will. Vielen Dank und liebe Grüße Johannes



Bestellen Sie über den Button oben…



























Empfehlen Sie Dokumente
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Pierre Rey. Palm Beach: Roman (Best-sellers) (French Edition) by Pierre Rey download pdf ... The Tartar Khan's Englishman by Gabriel Ronay free pdf. Thomas ...
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Die ... 

kraftwerke gelten, ist in Deutschland erst ab dem Jahr 2019 eine Grenzwert- senkung vorgesehen. Im Vergleich mit den USA wird Deutschland dann eine.
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Die ... 

15.07.2010 - Wie keine andere Investorengruppe haben sich â€“ unter den Augen der Finanzaufsicht - deutsche Banken mit wertlosen Schrottpapieren ...
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Die ... 

Vergleich der Emissionsmengen, MengenverÃ¤nderung und ...... GESTIS (2015): Gefahrstoffinformationssystem der Deutschen Gesetzlichen Unfallversicherung.
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ubicado en el pozo de agua de mar de la Casa de Bombas. .... Baldes de plÃ¡stico de 5 litros o mÃ¡s, o contenedores plÃ¡
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Die Ahr Die - eBook.de 

Reproduktionen: Reprowerkstatt Wargalla GmbH, KÃ¶ln ..... FlieÃŸens, ruhig in MÃ¤andern treibend oder wild bewegt in engen Felsen- riegeln, und viele ... Meer, als fertiges FlÃ¼sschen zutage, mit knapp zwÃ¶lf Litern pro Sekun- de, gut 700 pro ...
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die shannarachroniken die groayen kriege 2 die 

VON CINTRA ROMAN ... for college student as well as virtually all type of product owners manual meant for product owner who's in search of online copy of their ...
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Die ... 

Leipziger City-Tunnel oder der Neubaustrecke NÃ¼rnberg-Er- furt. Kurz: Stuttgart 21 ist eine finanzpolitische Geisterfahrt mit windiger Finanzierung und enormen ...
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DIE GROSE HENKERSTOCHTERBOX DIE HENKERSTOCHTER 

PDF Subject: Die Grose Henkerstochterbox Die Henkerstochter Die Henkerstochter Und Der Konig Der Bettler Die. Henkerstochter Its strongly recommended to start read the Intro section, next on the Quick Discussion and find out all the topic coverage wi
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die habsburgermonarchie 18481918 die ... AWS 

This particular Die Habsburgermonarchie 18481918 Die Habsburgermonarchie 18481918 Band Ix1 Soziale. Strukturen Von Der Feudalagrarischen PDF start with Introduction, Brief Session till the Index/Glossary page, look at the table of content for additio










 


[image: alt]





Die Heilsarmee Internationale Stellungnahme DIE 

gleichzeitig lehrt die Bibel auch, dass wir zuerst nach dem Reich Gottes trachten sollen (MatthÃ¤us 6,33). Die Kirche muss sich auch dann fÃ¼r biblische Werte ...
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Die Deutschen und die Polen 

nischen KÃ¶nig zu wÃ¤hlen, obwohl diese sich immer wieder darum bewar- ben. Aber das Reich wurde nie als Gefahr fÃ¼r die Rzeczpospolita angesehen.
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Die Deutschen und die Polen 

den: Polen-Litauen 1795 infolge von drei Teilungen durch PreuÃŸen, Russ- land und Ã–sterreich .... in den deutsch-deutschen Beziehungen fÃ¼hren wÃ¼rde. Wieder ...
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Die Deutschen und die Polen 

nischen König zu wählen, obwohl diese sich immer wieder darum bewar- ben. ... wie der jüngst verstorbene Karl Dedecius oder Klaus Staemmler. Nicht zu.
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Die WohngefÃ¤hrten Bonn Die Lebenshilfe Bonn Die ... 

18.05.2015 - verwandtschaften Bonn gene- rationsverbindende Wohnprojekte. In mehreren Hausgemeinschaften leben. Menschen aller Altersstufen im Mix.
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Die kahle SÃ¤ngerin Die Unterrichtsstunde Die NashÃ¶rner - Buch.de 

1926 bis 1928. Besuch des Gymnasiums und Abschluss der. Schulzeit. 1929. Immatrikulation an der UniversitÃ¤t Bukarest als. Student der franzÃ¶sischen ...
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die drei und die geisterinsel die drei fragezeichen 11 ... AWS 

This. Die Drei Und Die Geisterinsel Die Drei Fragezeichen 11 PDF on the files/S3Library-63dcc-40d7b-F7aa0-62075-5d9c7.pdf file begin with Intro, Brief Discussion until the. Index/Glossary page, look at the table of content for additional information,
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adrienne bolland die erste frau die aber die anden ... AWS 

ADRIENNE BOLLAND. DIE ERSTE FRAU DIE. ABER DIE ANDEN. FLOG. ABDEFDADAF28-10 | PDF | 55 Page | 1,667 KB | 25 Jan, 2018. If you want to possess a one-stop search and find the proper manuals on your products, you can visit this website that delivers man
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die neue handwerker fibel fur die vorbereitung auf die ... AWS 

18.01.2018 - This particular Die Neue Handwerker Fibel Fur Die Vorbereitung Auf Die Meisterprufung Band 13 PDF start with. Introduction, Brief Session till the Index/Glossary page, look at the table of content for additional information, when present
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st dte die die welt bedeuten global cities die 

City-Hierarchie anfuhren, New York, London und Tokio, bei manchen Autoren kommt ... Wettbewerb Vernetzte St Dte Transurbanism Pdf may not make exciting ... to find our website which has a comprehensive collection of manuals listed.
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die feier der krankensakramente die krankensalbung u die ordnung 

This Die Feier Der Krankensakramente Die Krankensalbung U Die Ordnung Der Krankenpastoral In Den Kath. Bistumern Pdf file begin with Intro, Brief Discussion until the Index/Glossary page, look at the table of content for additional information, if pr
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die geheimnisse die chris mccandless in die wildnis ... AWS 

This Die Geheimnisse Die Chris McCandless In Die Wildnis Trieben By Carine McCandless PDF on the files/S3Library-Aa412-46c89-4cb24-97c00-36a41.pdf file begin with Intro, Brief Discussion until the. Index/Glossary page, look at the table of content fo
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Trump, Brexit und die Folgen für die Schweiz - Die Weltwoche 

29.11.2016 - Dezember 2016. Hotel «Warwick Geneva», Genf. Beginn: 19.30 Uhr, Türöffnung: 18.30 Uhr, Eintritt frei. Wewo_Vorträge_230x300_Ba_Ol.indd ...
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Die Laeusekoenigin 

Er ist schÃ¼chtern, die Bank aus Holz, und sie kommt spÃ¤ter. Wenn die KÃ¶nigin liebt, liebt sie erbarmungslos. Wen die KÃ¶nigin liebt, der ist rettungslos verloren.
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