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COMPUTER BILD Digital Mediadaten 2017

01.07.2018 - lieber Filme auf seinem 4K-TV, als im Kino. â–« Er achtet sehr auf ein ... Smart-TV. 116. â–« Lautsprecher ..... der grÃ¶ÃŸten Fotowettbewerbe Europas. 

















 PDF Herunterladen 



 PNG-Bilder






 3MB Größe
 0 Downloads
 404 Ansichten






 Kommentar


























COMPUTER BILD Digital Mediadaten 2018



Juli 2018



COMPUTER BILD Digital Starke Reichweite



34,20



11,68



MILLIONEN VISITS1



MILLIONEN UNIQUE USER2



COMPUTER BILD Digital bietet umfassende, unabhängige und aktuelle Informationen zu allen digitalen Trendthemen wie Smart Home, Computer/Tablets, Drohnen, Smartphones, Games, Audio, Video, TV und Fotografie auf hohem redaktionellem Niveau.



Quellen: 1) IVW Juni 2018 stationär & mobil; 2) AGOF daily digital facts - Einzelmonat Juli 2018 16 Jahre und älter (mit VuMA-Merkmalen) Nutzer mobiler und/oder stationärer Angebote (in den letzten 3 Monaten) (139.279 ungew. Fälle, 141.261 gew. Fälle, 59,14 Mio)
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7. September 2018



COMPUTER BILD Digital Starke Zielgruppe Jan (21), Student aus Hamburg ▪ Ist leidenschaftlicher Gamer und probiert gerne die neuesten Trends aus ▪ Qualität ist ihm wichtig und ist auch bereit dafür zu zahlen ▪ Regelmäßiger Sport hält ihn fit ▪ Handytarife, die neuesten Smartphones und kostenpflichtige Musik-Streams interessieren ihn sehr



Philip (27), Programmierer aus Berlin ▪ In seiner Freizeit hört er gerne Musik und schaut lieber Filme auf seinem 4K-TV, als im Kino ▪ Er achtet sehr auf ein gutes Preis/Leistungsverhältnis und probiert auch gerne mal was Neues aus ▪ Neben ausgiebigen Online-Recherchen im Internet, liest er auch die aktuellsten Tests in Zeitschriften nach, um ein sicheres Gefühl beim Kauf zu haben



Markus (40), Produktmanager aus München ▪ Dadurch, dass er sehr viel unterwegs ist, muss es immer das neueste und leichteste Notebook oder aber das neueste Smartphone haben ▪ Er ist leidenschaftlicher Fotograf, der die Vorzüge einer Spiegelreflexkamera zu schätzen weiß ▪ Markus achtet sehr auf sich und shoppt gerne in seiner Freizeit



GESCHLECHT ALTER BILDUNG TÄTIGKEIT HHNE



Quelle: AGOF digital facts 2018-04 Basis 10+ Jahre, Einzelmonat
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9,04 Mio. MÄNNER



59% 20-49 JAHRE 41% MIND. (FACH)ABITUR



71% BERUFSTÄTIG 43% MIND. € 3.000



COMPUTER BILD Digital Starke Interessen



Branchentypisch



Zielgruppenspezifisch



Die User von COMPUTER BILD Digital sind sehr technikaffin und haben die Absicht in den nächsten 12 Monaten, bestimmt/vielleicht folgende Produkte zu erwerben:



Neben den branchentypischen Interessen, haben die Männer der COMPUTER BILD Digital auch ein überdurchschnittliches Interesse an den männertypischen Dingen des Lebens bzw. planen Sie auch hier eine Investition in den nächsten 12 Monaten zu tätigen: Index



Index ▪ ▪ ▪ ▪ ▪ ▪ ▪



Action-Kamera Smartwatch Audio-Home-Systeme / Multi Room-System Stationäre Spielekonsole Smart-TV Lautsprecher / WLAN- und Bluetooth -Boxen Videoprojektor / Beamer 115



Quelle: AGOF digital facts 03.01.2018; Basis 14+ Jahre, Einzelmonat,
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139 121 119 117 116 116



▪ ▪ ▪ ▪ ▪ ▪ ▪



Autozubehör Herrenkosmetik Sportgeräte Haus-Technologie Autos Soft- und Hardware Elektrische Heimwekergeräte



120 120 118 118 116 116 115



COMPUTER BILD Digital Starke Channel CHANNEL COMPUTER



CHANNEL MOBIL



1,78



1,11



MILLIONEN UNIQUE USER1



MILLIONEN UNIQUE USER1



MÄNNER ALTER 20-39 JAHRE MIND. FACH(ABITUR) BERUFSTÄTIG HHNE € 3.000+



69% | Index 141 39% | Index 140 40% | Index 123 70% | Index 122 44% | Index 120



MÄNNER ALTER 20-39 JAHRE MIND. FACH(ABITUR) BERUFSTÄTIG HHNE € 3.000+



Quelle: AGOF digital facts 03.01.2018; Basis 14+ Jahre, Einzelmonat, BE Channel Computer & BE Channel Spiele
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66% | Index 134 39% | Index 139 42% | Index 131 73% | Index 128 42% | Index 114



COMPUTER BILD Digital Starke Channel CHANNEL AVFB



CHANNEL SPIELE



1,09



0,64



MILLIONEN UNIQUE USER1



MILLIONEN UNIQUE USER1



MÄNNER ALTER 20-39 JAHRE MIND. FACH(ABITUR) BERUFSTÄTIG HHNE € 3.000+



70% | Index 143 38% | Index 138 44% | Index 135 74% | Index 130 44% | Index 119



MÄNNER ALTER 20-39 JAHRE MIND. FACH(ABITUR) BERUFSTÄTIG HHNE € 3.000+



Quelle: AGOF digital facts 03.01.2018; Basis 14+ Jahre, Einzelmonat, BE Channel Mobil & BE Channel AUDIO VIDEO FOTO
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77% | Index 157 47% | Index 169 42% | Index 131 69% | Index 121 44% | Index 118



COMPUTER BILD Digital Starke redaktionelle Events TESTS



Bei durchschnittlich 2.000 Tests pro Jahr, werden Produkte auf Herz und Nieren getestet. COMPUTER BILD dient dabei als beliebte Seite in der Phase vor dem Kauf eines technischen Produkts. Passendes Vermarktungskonzept: ▪ Premierentester ▪ User-Test
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LIVE-EVENTS



UNBOXING



TOP NEWS



COMPUTER BILD ist bei den wichtigsten Events der Branche immer mit dabei und berichtet ausführlich über alle Geschehnisse, die die User interessieren.



Mit dem Video-Highlight „FIRST LOOK“, entpackt COMPUTER BILD die neuesten Produkte und durchleuchtet alle Inhalte für die User.



Die Redaktion liefert täglich ausgewählte TOP NEWS, die die User über hochaktuelle Themen informiert.



Passendes Vermarktungskonzept: ▪ Presentership ▪ Facebook-Live-Event



Passendes Vermarktungskonzept: Videotorial



Passendes Vermarktungskonzept: ▪ Kooperationskonzepte ▪ Brand Story (Native Advertising)



COMPUTER BILD Digital Stark in digitalen Trendthemen – die Connected World



Tests, Tipps & Tricks, rund um das Thema Smart Home in einer eigenen Rubrik auf computerbild.de



Tests, Tipps & Tricks, rund um den „smarten Garten“ Der typische Nutzer ▪ 58% Männer ▪ 61% 20-49 Jahre ▪ Technikbegeisterte Shopper



Quelle: AGOF digital facts 03.01.2018; Basis 14+ Jahre, Einzelmonat,
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Tests, Tipps & Tricks, rund um Fitness Gadgets, E-Bikes und vieles mehr Der typische Nutzer ▪ 47 % Frauen ▪ 51% 20-49 Jahre ▪ News Interessierte, Film Liebhaber & Shopper



Tests, Tipps & Tricks und Rezepte - rund um die „smarte Küche“ Der typische Nutzer ▪ 51% Frauen ▪ 56% 20-49 Jahre ▪ Shopper, Home Decor Enthusiasts und technikbegeisterte Film Liebhaber



COMPUTER BILD Digital In der Top 20 der AGOF digital facts (Platz 12) eBay.de T-Online FOCUS Online WEB.de BILD.de DIE WELT SPIEGEL ONLINE CHEFKOCH.de CHIP Online GMX Wetter.com gutefrage.net mobile.de stern.de n-tv.de Immobilien Scout 24 ZEIT ONLINE computerbild.de Das Telefonbuch Das Örtliche Quelle: AGOF digital facts 2018-04 Basis 10+ Jahre, Einzelmonat
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31,31 29,31 23,71 23,27 22,11 20,68 20,56



18,84 18,28 18,09 17,38 17,09 14,67 14,07 13,23 13,12 12,92 12,56 10,60 9,99



COMPUTER BILD Digital Platz 2 der deutschen Technik-Sites | Kategorie „Computer, Telekommunikation und CE“



CHIP Online



18,28



computerbild.de



12,56



Giga.de



8,96



heise



4,81



testberichte.de



3,20



Golem



2,79



pcwelt.de



2,57



PC-Magazin



1,80



t3n



1,79



computerbase.de



1,76



teltarif.de



1,39



Quelle: AGOF digital facts 2018-04 Basis 10+ Jahre, Einzelmonat
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COMPUTER BILD ist… … crossmedial und führt durch die digitale Welt



18,4 Mio. Brutto-Kontakte! 11



7. September 2018



Medienportfolio: Markenwelt COMPUTER BILD-Gruppe
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AUDIO, VIDEO, FOTO BILD, computerbild.de- und CB mobil-AVF-Channel erreichen 1,48 Mio. BruttoKontakte pro Monat!!! 1,39



1,48



0,79



0,73



0,39



0,39



2015



2016



1,27



0,80



0,55



0,55



2013 PRINT - Leser pro Ausgabe



0,47



2014 ONLINE - UU/Monat



MOBILE - UU/Monat



SOCIAL - Facebook Fans



Gesamt



Quellen: ma 2013-2016 LpA, jeweils Welle 1; AGOF internet facts 2008-2016, UU/Monat, jeweils durchschnittlicher Monat April-Juni (Q2) 2016: Jan-März (Q1); AGOF mobile facts 2010-2016, UU/Monat, jeweils durchschnittlicher Monat April-Juni (Q2)/ 2016 Qi Jan-März; / ab 2012 cobi.de inkl Idealo.de Facebook: kumulierte Fans der Seite.
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COMPUTER BILD, computerbild.de stationär & mobil Überschneidungen Netto-Reichweite Gesamt: 14,41 Mio.



Alle 3 Angebote 0,22 Mio.



9,66 Mio. Exklusivnutzer (Stationär)



2,47 Mio. Leser insgesamt 0,60 Mio.



1,49 Mio. Exklusivleser 0,16 Mio.



1,24 Mio.



11,73 Mio. stationäre Nutzer insgesamt



Quelle: b4p 2017 I, Basis: Gesamt (69,56 Mio.)
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1,03 Mio. Exklusivnutzer (mobil)



2,65 Mio. mobile Nutzer insgesamt



COMPUTER BILD, computerbild.de, CB mobil und die Social media-Kanäle erreichen 16,79 Mio. BruttoKontakte pro Monat!!!



12,49 0,56 6,61



18,58



19,25



0,3



0,67



18,52 0,99



19,43



18,37 16,79



1,81 2,34



2,82



13,16 0,06



12,23



13,36



12,37



13,09



7,31



11,89



10,17



5,32



5,76



5,99



5,13



5,02



4,37



3,97



3,61



2010



2011



2012



2013



2014



2015



2016



2017



PRINT - Leser pro Monat



ONLINE - UU/Monat



MOBILE - UU/Monat



SOCIAL - Facebook Fans



Gesamt



Quellen: ma 2010-2017 LpM, jeweils Welle 1; AGOF internet facts 2008-2017, UU/Monat, jeweils durchschnittlicher Monat April-Juni (Q2) 2017: Jan-März (Q1); AGOF mobile facts 2010-2017, UU/Monat, jeweils durchschnittlicher Monat April-Juni (Q2)/ 2017 Q1 Jan-März; / ab 2012 cobi.de inkl. Idealo.de Facebook: kumulierte Fans der Seite.
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COMPUTER BILD SPIELE, computerbild.de- und CB mobil- Spiele-Channel und die Social mediaKanäle erreichen 2,40 Mio. Brutto-Kontakte pro Monat!!! 3,04 2,49 1,99



1,99



2013 PRINT - Leser pro Ausgabe



0,45



2,04



2014 ONLINE - UU/Monat



0,38 0,86



2,57 0,35



2,40 0,30



0,59



0,40



1,74



1,56



1,63



2015



2016



2017



MOBILE - UU/Monat



SOCIAL - Facebook Fans



Gesamt



Quellen: ma 2013-2017 LpA, jeweils Welle 1; AGOF internet facts 2008-2017, UU/Monat, jeweils durchschnittlicher Monat April-Juni (Q2) 2017: Jan-März (Q1); AGOF mobile facts 2010-2017, UU/Monat, jeweils durchschnittlicher Monat April-Juni (Q2)/ 2017 Q1 Jan-März; / ab 2012 cobi.de inkl. Idealo.de Facebook: kumulierte Fans der Seite.
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AUDIO, VIDEO, FOTO BILD, computerbild.de- und CB mobil-AVF-Channel erreichen 1,55 Mio. Brutto-Kontakte pro Monat!!! 1,39 1,27 0 0,80



0,55



1,48



0,21



0,36



0,79



0,73



1,55 0,39



0,65



0,55



0,47



0,39



0,39



2013



2014



2015



2016



MOBILE - UU/Monat



SOCIAL - Facebook Fans



PRINT - Leser pro Ausgabe



ONLINE - UU/Monat



0,51



2017 Gesamt



Quellen: ma 2013-2017 LpA, jeweils Welle 1; AGOF internet facts 2008-2017, UU/Monat, jeweils durchschnittlicher Monat April-Juni (Q2) 2017: Jan-März (Q1); AGOF mobile facts 2010-2017, UU/Monat, jeweils durchschnittlicher Monat April-Juni (Q2)/ 2017 Q1 Jan-März; / ab 2012 cobi.de inkl. Idealo.de Facebook: kumulierte Fans der Seite.
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EINE AUSWAHL DER HIGHLIGHTS 18



Erfolgskonzept Premierentester Mehrmonatige Präsenz innerhalb der COMPUTER BILD-Gruppe



Aufruf



Test



Nachbericht



Logoverwendung



Werbliche Unterstützung durch den Kunden Exklusiver und crossmedialer redaktioneller Aufruf*



Ein durch die Redaktion begleiteter Test*



*Art und Umfang obliegen der Redaktion; Produkte werden vom Kunden bereitgestellt.
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Ausführliche Berichterstattung* mit ausgewählten Kommentaren der Tester



Empfehlungsmarketing: Logoverwendung für Ihre Kommunikation 19 19



Das Goldene Foto 2017 Presentership



▪ Seit 2008 wird der Wettbewerb „Das Goldene Foto“ veranstaltet und ist mittlerweile mit durchschnittlich 6.500 Bilduploads/Monat einer der größten Fotowettbewerbe Europas ▪ Umfangreiche redaktionelle Berichterstattung* auf computerbild.de, COMPUTER BILD Mobil sowie in COMPUTER BILD und AUDIO VIDEO FOTO BILD ▪ Stark in Social mit fast 18.000 Fans auf der Facebook-Seite des Wettbewerbs ▪ 3 Presenter-Pakete buchbar *Art und Umfang obliegen der Redaktion; Produkte werden vom Kunden bereitgestellt.
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20 20



Native Advertising bei COMPUTER BILD BRAND STORY Erzählen Sie die Geschichte Ihrer Marke ausführlich, hochwertig sowie emotional. Stellen Sie Ihre USPs in den Vordergrund und nicht Ihr Produkt! ▪



Multiscreen ausgespielt



▪



Einbindung von multimedialem Content (z.B. Bildergalerien, Animationen, Videos).



▪



Redaktionell anmutende Native-Teaser* lenken den Traffic auf die BRAND STORY



▪



Das grafische und konzeptionelle Handling erfolgt durch unser computerbild.de-Team in Absprache mit Ihnen.



*als Anzeige gekennzeichnet
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Facebook Live-Event mit COMPUTER BILD Sponsoring-Möglichkeit



Die COMPUTER BILD Redaktion hat in den letzten 3 Monaten sehr erfolgreich facebook-Live-Events auf ihrer facebook-Seite umgesetzt. ▪



Mit drei Live-Events im Studio, mehr als 600.000 User auf Facebook erreicht



▪



Fifa 17 Live-Gaming mit dem Deutschen eSportMeister von Fifa 17 mit knapp 80.000 Views und ca. 4.500 Interaktionen (z.B. Kommentare, Likes etc.)



▪



Verlängerung der Events auf der Website von computerbild.de möglich, durch Einbindung des Videos des abgeschlossenen Live-Events
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„Schnäppchen des Tages“ bei COMPUTER BILD Deals-Page auf computerbild.de



▪



Wir schaffen für den Werbekunden den ganz eigenen „Blackfriday“ auf computerbild.de, mit dem „Schnäppchen des Tages“



▪



An z.B. fünf ausgewählten Tagen wird das „Schnäppchen des Tages“ von einem Kunden vorgestellt



▪



Das „Schnäppchen des Tages“ ist ein stark rabattiertes Produkt, welches von der Redaktion promoted wird*



▪



Zusätzlich können weitere Produkte in einer Übersicht unterhalb des „Schnäppchen des Tages“ angeboten werden Screenshot Deals Page



*Art und Umfang obliegen der Redaktion; Produkte werden vom Kunden bereitgestellt.
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COMPUTER BILD Tipp-Center Als Umfeld für Ratgeber



▪



COMPUTER BILD ermöglicht Werbekunden eigene Themenwelten im Tipp-Center einzurichten



▪



z.B. Ratgeber „Drohnen“: Kunde-Experten präsentieren die 50 besten Drohnen-Tipps in den Bereichen Kaufberatung, Einstellungen, Steuerung und Gesetzeslage



▪



Zusätzliche Schaltung von flankierenden Banner (z.B. Wallpaper)



Scribble Wallpaper, Screenshot Artikel & Themenwelten
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Weitere Produkte auf Anfrage Von Advertorial bis Zubehör-Special



Videotorial



Advertorial



ChannelRun



HomepageTOTAL



Video Multiscreen



Sponsored Facebook Posts Stand-Alone-Newsletter



Storytorial



Themen-Specials



Gewinnspiel-Kalender



HomeRun 25
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Ihre Ansprechpartner bei Media Impact Kontakt
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REGION



UNIT MANAGER – DIGITAL SALES



Region Nord Axel-Springer-Platz 1 20350 Hamburg



Marc Diele Tel: (040) 347 261 35 Fax: (040) 347 261 40 E-Mail: [email protected]



Thomas Knopp Tel: (040) 347 298 25Fax: (040) 347 281 60 E-Mail: [email protected]



Region West Neuer Zollhof 1 40221 Düsseldorf



Sven Heintges Tel: (0211) 159 268 34 Fax: (0211) 159 268 36 E-Mail: [email protected]



Philip Kubjena Tel: (0211) 159 268 32 Fax: (0211) 159 268 55 E-Mail: [email protected]



Region Mitte Mittlerer Hasenpfad 25 60598 Frankfurt am Main



René Meybauer Tel: (069) 962 385 32 Fax: (069) 962 385 34 E-Mail: [email protected]



Janina Dehm Tel: (069) 962 385 36 Fax: (069) 962 385 30 E-Mail: [email protected]



Region Süd-West Zeppelinstr. 116 73730 Esslingen



Daniel M. Seiler Tel: (0711) 319 912 7 Fax: (0711) 319 913 0 E-Mail: [email protected]



Daniel M. Seiler Tel: (0711) 319 912 7 Fax: (0711) 319 913 0 E-Mail: [email protected]



Region Süd Theresienhöhe 26/1. Stock 80339 München



Daniel Maubach Tel: (089) 743 259 6488 Fax: (089) 743 259480 E-Mail: [email protected]



Dieter Müssigbrodt Tel: (089) 743 259 6493 Fax: (089) 743 259480 E-Mail: [email protected]



Region Ost Axel-Springer-Str. 65 10888 Berlin



Daniel Papra Tel: (030) 2591 79021 Fax: (030) 2591 79195 E-Mail: [email protected]



Kerstin Reinecke Tel: (030) 2591 72576 Fax: (030) 2591 72579 E-Mail: [email protected]
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UNIT MANAGER – PRINT SALES



























Empfehlen Sie Dokumente






[image: alt]





COMPUTER BILD Digital Mediadaten 2017 

20.12.2018 - Internet, liest er auch die aktuellsten Tests in ... facts 03.01.2018; Basis 14+ Jahre, Einzelmonat, BE Channel Computer & BE Channel Spiele ...
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Mediadaten AUTO BILD Digital 

12.09.2018 - 1,15. 0,93. 2,55. 1,69. 0,37. WeiterfÃ¼hrende Schule: Realschule. (BRD) / POS (ehem. DDR) ... CONNECTED CAR. AKTIONEN. REISEMOBIL.










 


[image: alt]





COMPUTER BILD Digital 

01.01.2019 - Umfeld: 50 â‚¬ Umfeld: 60 â‚¬ Umfeld: 75 â‚¬ Umfeld: 80 â‚¬. ROS: 40 â‚¬ ROS: 50 â‚¬ ROS: 65 â‚¬ ROS: 70 â‚¬. TK: 30 â‚¬ TK: 40 â‚¬ TK: 55 â‚¬ TK: 60 â‚¬. ROP:.
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SPORT BILD | COMPUTER BILD 

01.01.2019 - Konsolen-Stars. Reisemobile fÃ¼r. Einsteiger. Der Traum vom. Traumurlaub: Was gibt's fÃ¼r 15.000 Euro? Alexa, Siri und Co.: So steuern Sie Ihr.
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COMPUTER BILD Factsheet 2018 

Art und Weise tiefgreifendes Wissen fÃ¼r den sicheren und erfolgreichen Umgang mit PC,. Unterhaltungselektronik, Telekommunikation und Internet geboten.
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SPORT BILD | COMPUTER BILD | Best-of Magazin 

01.01.2019 - Alexa, Siri und Co.: So steuern Sie Ihr smartes Heim per Stimme .... [email protected]. AUTO, COMPUTER und SPORT. Benjamin ...
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mediadaten 2017 

Crossmediale Personalsuche. Belegung Â· Preise. Preise Gesamtbelegung. Preise Aalen Regionalbelegung. Preise Ulm Regionalbelegung. Preise Ravensburg ...
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COMPUTER BILD Tipp des Monats 

Online-Verlinkung. Gemeinsame Absenderschaft ... ( Wallpaper + Mobile Content Ad). Newsletter. ( Bild-Text-Teaser). Facebook. (Sponsored Post). Print. Digital.
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COMPUTER BILD | Tipp des Monats 

6. COMPUTER BILD Tipp des Monats. Anmutungsbeispiele. Mobile. Content Ad 4:1. Mobile Site. Layer. Billboard in RoS. Wallpaper + Billboard. 1/1 Seite ...
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Factsheet BILD Digital 

30.08.2018 - ... die erste Adresse fÃ¼r Autoinhalte im deutschsprachigen Web und mit ... das grÃ¶ÃŸte Bewegtbildangebot im Bereich Autotest im deutschsprachigen Web auf allen ..... ZusÃ¤tzliche Belegung des redaktionellen autobild.de â€žTop ...Es feh
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Factsheet BILD Digital 

Take advantage of our multifaceted special formats for your campaign: â–« Cross media packages ... InText Outstream Ad (Abrechnung: Cost Per Completed View).
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Factsheet BILD Digital 

Sonderformate: Double Dynamic Sitebar, Curtain Dropper, weitere auf Anfrage. Sonderformate: Mobile Video ... Video Wall, Cinematic Ad,. Sonderformate3.
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Factsheet BILD Digital 

30.08.2018 - 73 %. 78%. 1). IVW Juli 2018. 2). AGOF daily digital facts; Basis: digitale WNK ..... Aug. kostet der A-Teaser 10.000 â‚¬ Brutto bei 70.000 AI / Tag.
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Factsheet BILD Digital 

03.12.2018 - seinen Social Media-Plattformen digitaler MarktfÃ¼hrer. AUTO BILD Digital hat. â–« das aktuellste und vollstÃ¤ndigste redaktionelle Angebot in den ...
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bild digital 2018 

02.08.2018 - Video bei BILD: gehÃ¶rt auf allen Plattformen zu unserer DNA.. Ob Politik, Unterhaltung .... Sitebar oder Fireplace, red. A-Teaser, div. Medium ...
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bild digital 2018 

02.08.2018 - StationÃ¤r 1: Billboard (100/1) / Billboard & DDS / Bridge. Ad2 / Curtain Dropper / Video .... inklusive Advertorial Traffic. 10.450.000. 97.500 â‚¬*.
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AUTO BILD Digital 

autobild.tv, der Video-Channel auf autobild.de ... Quelle: *auf iOS und Android Tablets; Apple iTunes Store und Google Play Store, Februar 2016, EinzelverkÃ¤ufe ...
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konzept bild digital 2018 

InText Outstream Ad (Abrechnung: Cost Per Completed View). Daten-Produkte. Tandem- .... Pre Presenter, Post Presenter,. Banderole, Product Placement.
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LB Mediadaten 2017 
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Mediadaten 2017 - eraffe24.de 

980 x 100 px. 157,50 â‚¬. 105,00 â‚¬. 52,50 â‚¬. 35,00 â‚¬ pro Woche. 517,50 â‚¬. 345,00 â‚¬. 172,50 â‚¬. 115,00 â‚¬ pro Monat. GroÃŸfeld. 300 x 750 px. 157,50 â‚¬. 105,00 â‚¬.
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mediadaten 2017 - electrive.net 

Dieser Tarif gilt fÃ¼r alle Einzel- und Paket- preise. Sprechen Sie uns gerne bei der ... Telefon: 030 / 27 59 30 29. Telefax: 030 / 27 57 69 86. Mobil: 0171 / 12 44 ...
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Mediadaten 2017 - Handel Heute 

Tendence Frankfurt, 24.â€“27.06.2017 ... VermÃ¶gen und Versicherungen. 15.05.2017 .... HANDEL HEUTE Online konzentriert sich auf die tÃ¤glichen. News aus ...
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mediadaten 2017 - Electrive 

schaft erscheint wÃ¤hrend der Laufzeit 10x als Textanzeige oder. Banner im Newsletter. 4 Wochen Banner-Werbung und ein Partner-. Logo auf der Webseite ...
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Let's Start 2019 BILD Digital 

Funktionsweise. Wir nutzen unsere usergenauen Datensegmente, um Ihre gewÃ¼nschte Zielgruppe zu erreichen und bespielen sie mit einer individuellen ...
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