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BILD am SONNTAG 2018 Deutschlands größte Sonntagszeitung



Inhalt BILD am SONNTAG - Deutschlands größte Sonntagszeitung



▪



Das ist BILD am SONNTAG



▪



Redaktionelle Sonderthemen & Highlight-Ausgaben 2018



▪



BILD am SONNTAG ist crossmedial



▪



Zahlen & Fakten am Sonntag



▪



Kontakt
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Sonntag ist BILD am SONNTAG Deutschlands größte Sonntagszeitung steht für Relevanz und Vielfalt
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BILD am SONNTAG ist relevant, denn keine andere Sonntagszeitung wird öfter zitiert.



BILD am SONNTAG steht für Vielfalt und setzt schon am Sonntag die Themen über die Deutschland in der Woche spricht. Mit einem Mix aus aktuellen, politischen und unterhaltenden Themen erreicht Deutschlands größte Sonntagszeitung jede Woche 7,83 Mio. Leser. 3



ma 2018 Pressemedien II



Deutschland am Sonntag – BILD am SONNTAG BILD am SONNTAG ist… …, wenn Journalismus Aha-Momente schafft, weil alle relevanten Informationen aus Politik und Wirtschaft ebenso aus erster Hand sind wie spannende Geschichten aus Gesellschaft und Sport. …, wenn kleine Geschichten für große Augen sorgen. Die Redaktion berichtet auf Augenhöhe und spiegelt jederzeit authentisch das Leben aus persönlichen Perspektiven, sodass sich jeder darin wiederfinden kann. …, wenn Millionen Männer wegen 11 Mann jubeln, während sie den herausnehmbaren Sportteil lesen. Darin aktuelle Sportereignisse, spannende Begegnungen und exklusive Interviews. BILD am SONNTAG – Deutschlands größte Sonntagszeitung!
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Der Mix macht´s… … aus aktuellen, politischen & unterhaltenden Themen Ressort: Deutschland & die Welt



Ressort: Stars & Kultur



Ressort: Mein Sonntag & ich
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Ressort: Politik



Das Herzstück: Der herausnehmbare Sportteil Aktuelle Sportergebnisse! Spannende Begegnungen! Exklusive Interviews!
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BILD am SONNTAG ist schnell! Kein Wochentitel ist so schnell und aktuell wie BILD am SONNTAG: Die Zeitspanne zwischen Redaktionsschluss und dem Moment, in dem Sie BILD am SONNTAG gedruckt in der Hand halten, beträgt nur wenige Stunden.



-----------



7



BILD am SONNTAG ist ausgezeichnet! BILD am SONNTAG wurde in den vergangenen Jahren mehrfach für investigative journalistische Leistung, ungewöhnlichen Layouts und für den besten Sportteil einer Wochenzeitung bzw. eines Magazins ausgezeichnet.



10 x



European Newspaper Awards in 2016



10 x



Society for News Design-Awards 2018
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2x



LeadAwards 2016 in der Kategorie „Beitrag des Jahres“



1x



Helmut Schmidt-Journalistenpreis



1x



Deutscher Sportjournalistenpreis 2017



1x



Nannen Preis 2017 (Nominierung)



1x



BILD am SONNTAG-Journalist Kayhan Özgenc ist „Wirtschaftsjournalist des Jahres 2017″



BILD am SONNTAG ist einzigartig! Keine Sonntagszeitung wurde im ersten Halbjahr 2018 öfter zitiert als BILD am SONNTAG Meistzitiertes Medium Spiegel



558



BILD BILD am SONNTAG



461



New York Times



404



Süddeutsche



325



Handelsblatt



313



Wall Street Journal



254



Die Welt



234



FAZ



216



Washington Post



205
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Platz 1:



Meistzitiertes Medium zur Branche Automobil



Platz 1:



Meistzitiertes Medium zum Thema Flüchtlinge/ Asylpolitik



492



Media Tenor Zitate-Ranking, 01-06/2018



„Die Sonntagszeitungen, insbesondere die aus dem Hause Springer, haben es inzwischen verstanden, wo sie ihre Stärken ausspielen können. BILD am SONNTAG etwa ist durch ausgeruhte und gründliche Recherche Meinungsführer zum Diesel-Skandal geworden, obwohl sie nicht aktuell, sondern nur einmal die Woche ihre Leser auf den Stand bringen kann“. Roland Schatz, Gründer und CEO Media-Tenor International 8. Januar 2018



BILD am SONNTAG ist relevant Meistzitiert zum Thema Automobil und Flüchtlinge/Asylpolitik
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BILD am SONNTAG ist präsent! B2C-Kampagne „Ich fühl mich Sonntag!“ in Printmedien



11



BILD am SONNTAG ist bewegend! B2C-Kampagne „Ich fühl mich Sonntag!“ im TV



Zum Ansehen des TV-Spots den Bildschirm (in der Bildschirmpräsentation) anklicken! 12



Redaktionelle Sonderthemen und Highlight-Ausgaben 2018 Bringt mehr Farbe in Ihren Mediaplan. 13



2018 wird bunt! Die Speziale in BILD am SONNTAG BILD am SONNTAG ist so bunt, wie das Leben selbst. Vielfältige und lebendige Themen aus Politik, Wirtschaft, Gesellschaft und Sport begeistern die Leser jeden Sonntag.



Mit den BILD am SONNTAG Spezialen richtet die Redaktion ihren Blick auf ein Thema. Ob Lebensgefühl Reise, Abenteuer Auto, Faszination Technik oder alles rund um die Themen Gesundheit, Wohnen & Leben - BILD am SONNTAG bietet mit diesem farbenreichen Spektrum immer genau das richtige Umfeld für Ihre Kampagne.
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Themenvielfalt satt! Die redaktionellen Sonderthemen 2018
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25.03.



Zuhause, aber sicher! (Einbruchschutz & Smart Home)



04.02.



Diagnose Erkältung – schnell wieder gesund und fit



08.04.



Inspiration Frühling (Garten, Wohntrends, DIY)



18.02.



Gehirn, Nerven, Psyche



13.05.



Inspiration Balkon & Garten (inkl. Grillen)



29.04.



Haut nah



30.09.



Selber machen! Renovieren, Bauen, DIY



27.05.



Schlüssel zum gesunden Leben (Darmgesundheit)



14.10.



Lebensqualität im Alter & Vorsorge



09.09.



Gesunder und starker Rücken



28.10.



Zuhause, aber sicher! (Einbruchschutz & Smart Home)



11.11.



Diagnose Erkältung – schnell wieder gesund und fit



Themenvielfalt satt! Die redaktionellen Sonderthemen 2018
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20.05.



Deutschlands größte Damenwahl – das Lieblingsauto der Frauen



12.08.



Das Goldene Lenkrad 2018



11.11.



Das Goldene Lenkrad 2018 – die Gewinner



11.02.



Traumhafte Kreuzfahrten



22.04.



Aktivreisen – Sport & Erholung im Urlaub



24.06.



Traumziele in Ihrer Nähe



16.09.



Aktivreisen – Sport & Erholung im Urlaub



07.10.



Traumhafte Kreuzfahrten



Themenvielfalt satt! Weitere redaktionelle Sonderthemen 2018



07.01.-28.01.



Sport: Handball EM



21.01.-28.01.



Sport: Biathlon EM



04.02.-25.02.



Sport: Olympische Winterspiele



10.06.-15.07.



Sport: Fußball WM in Russland



05.08.-12.08.



Sport: Leichtathletik EM



17.06.



Faszination Technik: Ferien-Spezial – von Kameras bis eBook-Reader



12.08.



Sport: Bundesligasaison 2018 / 2019



02.09.



Faszination Technik: IFA 2018
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Themenvielfalt satt! Die Highlight-Ausgaben 2018 Themen und Anlässe, die alle bewegen, bekommen in BILD am SONNTAG ganz besondere Aufmerksamkeit. Die Grüne BILD am SONNTAG BILD am SONNTAG wird grün! Am 1. April dreht sich alles um Umwelt, Nachhaltigkeit, Energiesparen, Bio-Lebensmittel und vieles mehr. Der perfekte Auftakt zur Themenwoche¹ „New Mobility“ der BILD Division! BILD am SONNTAG-Feiertagsausgaben Das Sonntagsgefühl am Feiertag! Sowohl am 1. Mai als auch am 3. Oktober erscheint eine Feiertagsausgabe aus der BILD am SONNTAG-Redaktion.
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Veröffentlichung, Terminverschiebung und Änderungen behält sich der Verlag vor.



Entspanntes Lesen am Feiertag BILD am SONNTAG setzt auf das Sonntagsgefühl am Feiertag – seit 2012



20% reduzierte Grundpreise



Ein Feiertag ohne Zeitung? Nicht mit uns! Am 3. Oktober sorgt BILD am SONNTAG für das Sonntagsgefühl am Feiertag und berichtet als einzige überregionale Tageszeitung über topaktuelle Themen.



Weitere attraktive Preise zum Tag der Deutschen Einheit auf Anfrage!



Die Eckdaten auf einem Blick verbreitete Auflage: 850.000 Exemplare garantiert Heftformat: Nordisches Tabloid Verbreitung: national (Einzelhandel, Haushaltssteckungen, Ambulanter Sonntagshandel) Werden Sie zum Feiertags-Botschafter und reservieren Sie sich jetzt Ihren Platz in dieser besonderen Ausgabe!
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Veröffentlichung, Terminverschiebung und Änderungen behält sich der Verlag vor.



Zeit zum Lesen auch am Feiertag! Die Leser von BILD am SONNTAG lesen gerne Zeitung an Sonn- und Feiertagen
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77%



58%



der Leser von BILD am SONNTAG haben an Feiertagen (sehr) viel Zeit zum Zeitunglesen.



der Leser von BILD am SONNTAG finden es schade, dass an Feiertagen meistens keine Zeitungen erscheinen.



80% der Leser von BILD am SONNTAG befürworten die Idee, weitere Ausgaben der BILD am Sonntag FeiertagsAusgabe zu veröffentlichen.



Quelle: Copytest BILD am SONNTAG Feiertags-Ausgabe, Basis: Leser von BILD am SONNTAG (n=409), Frage: Wie viel Zeit haben Sie normalerweise, um Zeitung zu lesen? Bitte unterscheiden Sie hier zwischen Werktagen (Mo.–Fr.), dem Samstag, dem Sonntag und Feiertagen. Bitte geben Sie Ihre Antworten auf einer Skala von 1 = „ich habe sehr viel Zeit“ bis 4 = „ich habe überhaupt keine Zeit“ an. Top2-Darstellung (sehr viel Zeit / viel Zeit)



BILD am SONNTAG ist crossmedial. Sonntagsgefühl 24/7. Auf allen Kanälen.
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BILD am SONNTAG ist crossmedial… …über alle Devices! BILD Digital präsentiert die informativsten Themen von BILD am SONNTAG nicht nur am Sonntag, sondern auch unter der Woche. Denn BILD am SONNTAG setzt die Themen über die Deutschland in der Woche spricht. Die exklusiven BILD am SONNTAG Interviews aus Sport, Politik und Wirtschaft werden auf allen digitalen Medien der BILD-Gruppe gespielt.
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Crossmediale Markenkonzepte Etablierte Marken-Logos mit hohem Wiedererkennungswert! Das Sonntagsthema Bestimmen Sie DAS Thema am Sonntag! In Ihrer eigenen, journalistisch anmutenden Rubrik präsentieren Sie den Lesern Ihre werbliche Botschaft. Das Sonntagsthema verbindet das vielfältige Themeninteresse der Leser von BILD am SONNTAG mit deren Affinität zu Werbung. Kernelement sind 1/1 Seiten in BILD am SONNTAG, die eine Kombination aus Advertorial und klassischer Anzeige darstellen. Die klassische Anzeige wird in der Folgewoche in BILD am SONNTAG wiederholt und das Motiv kann optional in BILD oder in anderen Printobjekten von Media Impact verlängert werden. Das Familien-Produkt Gemeinsam zeichnen wir besonders familientaugliche Produkte und Dienstleistungen als Familien-Produkt aus. Über aufmerksamkeitsstarke Advertorials, Anzeigen und Werbemittel setzen wie Ihre Produkte crossmedial in Szene. Sie als Kunde und Ihr Produkt profitieren von der Glaubwürdigkeit und der journalistischen Kompetenz, die durch die gemeinsame Absenderschaft mit BILD am SONNTAG entstehen. 23



Crossmediale Markenkonzepte Etablierte Marken-Logos mit hohem Wiedererkennungswert! Deutschlands großer Lesertest Bei Deutschlands großem Lesertest beurteilen die Leser von BILD am SONNTAG Ihr Produkt oder Ihre Dienstleistung. In Form einer Produktprobe, eines Gutscheins oder einer Testaktion direkt am POS, können Leser ein neues oder bestehendes Produkt ausprobieren und werden zu Ihrer großen Testgemeinschaft. Diese beurteilt Ihr Produkt oder Ihre Dienstleistung in Form eines Fragebogens, wodurch Sie Marktforschungsergebnisse aus erster Hand gewinnen.



Erklärt in… BILD am SONNTAG ist das passende Medium, um komplexe Themen reichweitenstark zu verbreiten. Mit einer lesernahen und erklärenden Advertorialanzeige bietet „Erklärt in …“ die perfekte werbliche Lösung, um relevanten Themen einfach, verständlich und anschaulich zu vermitteln. Die prominente Logo-Integration von BILD am SONNTAG weckt Vertrauen beim Leser und ist ein markantes Gestaltungsmerkmal der Anzeige. 24



Crossmediale Markenkonzepte Neues Marken-Logo mit hohem Wiedererkennungswert! Red Sunday Jeder Sonntag ein Shopping-Tag – zumindest Online und mit BILD am SONNTAG! Begleiten Sie mit dem neuen Abverkaufskonzept RED SUNDAY von BILD am SONNTAG die Leser von Ihrem Angebot direkt auf Ihre Website. Noch mehr Aufmerksamkeit gefällig? Der Teaser auf der Titelseite von BILD am SONNTAG kündigt Ihr RED SUNDAY-Angebot prominent an. Die Integration eines individuellen Gutscheincodes je Exemplar ist optional möglich und schafft einen zusätzlichen Anreiz für die Leser. Machen Sie die Leser zu Ihren Usern und nutzen Sie BILD am SONNTAG für das Einkaufserlebnis am Sonntag!
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Facebook Sponsored Posts Nutzen Sie den Empfehlungscharakter von BILD am SONNTAG! Einbindung Ihrer Kampagne im Newsfeed der Facebook-User mit Absenderschaft von BILD am SONNTAG! ▪ Möglichkeit der genauen Zielgruppenbestimmung über die Fans der Marke hinaus (Cross Device Targeting). ▪ Hohe Reichweite und Markenerinnerung durch 4 Postings im Zeitraum von 4 Wochen, 600.000 AIs garantiert! ▪ Verschiedene Darstellungsformen möglich! ▪ Classic: Bild mit Verlinkung auf Kundenseite. ▪ Carousel Ad: Bis zu 5 rotierende Bilder und verschiedene Verlinkungen möglich. ▪ Video: Start per Autoplay und Verlinkung auf Kundenseite. Mit BILD am SONNTAG treffen Sie die User direkt in ihrem Newsfeed! 26



Weitere Informationen und Preise erhalten Sie auf Anfrage.



Facebook Video Presenting Präsentieren Sie Videobeiträge von BILD am SONNTAG Präsentieren Sie zu Ihrer Kommunikation passende Videobeiträge von BILD am SONNTAG auf Facebook!



▪



Videobeiträge von BILD am SONNTAG und die Retro-Videobeiträge im Channel „Weißt du noch?“ werden extrem oft geklickt und geteilt.



▪



BILD am SONNTAG hat über 150.000 Fans und der Channel „Weißt Du noch?“ über 170.000 Fans. Mögliche Integrationen: gemeinsame Absenderschaft (BILD am SONNTAG mit [Kunde] ) sowie Ihre Logointegration vor dem Videostart und am Ende des Videos (jeweils 3 Sekunden).



▪



Nutzen Sie die gemeinsame Absenderschaft, um auf Ihre Kampagne aufmerksam zu machen! 27



Weitere Informationen und Preise erhalten Sie auf Anfrage.



Zahlen und Fakten am Sonntag. Ein Gewinn für alle!
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Leser von BILD am SONNTAG 70%



30%



Männer



Frauen



66%



15%



leben in einer Partnerschaft



haben Kinder unter 14 Jahren im Haushalt



55 Jahre



58%



Durchschnittsalter



sind berufstätig



53%



20%



Volks-/Grund-/ Hauptschule



Abitur, Hochschulreife, Studium



27% weiterführende Schule Ohne Abitur 29



ma Pressemedien 2018 II



BILD am SONNTAG auf einen Blick Leser von BILD am SONNTAG



26 %



Das Medienverhalten am Sonntag ist besonders. Die Sonntagszeitung hat die volle Aufmerksamkeit und bietet einen entspannten Einstieg in den Tag.



der Deutschen beginnen den Tag mit einer Sonntagszeitung.
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Sonntagsanalyse 2015. Wie häufig nutzen Sie am Sonntag die folgenden Medien? Anteil: jeden/fast jeden



Print ganz vorne! Werbung in Funk und TV wird als störend empfunden und am liebsten vermieden



77 62



58



72 aber



Das Radio läuft bei mir ohnehin eher nur im Hintergrund
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Werbung im Radio stört mich eher, da es zu häufig eine Unterbrechung zwischen spannenden Inhalten und Musik ist.



Best for tracking, basis Q1/Q2 2016, Branche Retail, mindline 2016



Ich vermeide es soweit wie möglich, Werbung im Fernsehen anzuschauen.



Wenn ich lese, mache ich in der Regel nichts nebenher, sondern konzentriere mich auf die Zeitung.



Höchste Nutzungsintensität Bei den Lesern von BILD am SONNTAG 100



75



59 50



60 53



56 48



44 37



37



43



25



0 Am Wochenende nutze ich die Medien intensiver als unter der Woche. Total
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Quelle: Sonntags-Analyse 2015



Anzeigen am Sonntag finde ich gut, weil ich mehr Zeit für Preis- und Qualitätsvergleiche habe. BILD am SONNTAG



Zeitungsanzeigen am Sonntag sind praktisch, weil ich die Einkäufe für die Woche plane.



sonstige aktuelle Zeitschriften / Magazine



Werbung in BILD am SONNTAG kommt an! Die Werbeakzeptanz bei Lesern von BILD am SONNTAG ist überdurchschnittlich 100



83 75



71



82 67



68



81 67



65



65



50



25



0 Werbung ist hilfreich für den Verbraucher. Total
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Werbung verschafft mir einen guten Überblick über die Vielzahl der Angebote.



BILD am SONNTAG



Anzeigen in Zeitschriften und Zeitungen helfen, preiswerte Angebote auszuwählen.



sonstige aktuelle Zeitschriften / Magazine



Sonntags-Analyse 2015: Bitte sagen Sie mir jeweils, inwieweit Sie der Aussage zustimmen oder nicht zustimmen. Anteil stimme zu, Angaben in %



Am Sonntag wird entschieden!



44%



der Leser von BILD am SONNTAG planen und besprechen sonntags wichtige Anschaffungen. Das sind 8,19 Mio. Personen.



der Leser von BILD am SONNTAG entscheiden sich am Sonntag für konkrete Anschaffungen. Das sind 4,84 Mio. Personen. Aber nur



Aber nur



16%



der Deutschen.



der Deutschen.



40% 34



26%



Quelle: Sonntags-Analyse 2015, Basis: WLK (ma 2015 Pressemedien II: 18,62 Mio.)



Werbung in BILD am SONNTAG bleibt im Kopf. Das Ergebnis ist eindeutig: BILD am SONNTAG übertrifft TV und Online deutlich in der Werbeerinnerung. BILD am SONNTAG



TV



Ungestützte Erinnerung an Marken, für die geworben wurde; indizierte Ergebnisse (Basis: BILD am SONNTAG 32 %).
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Quelle: Emotions-Studie 2017



Online



Werbungsehen macht Freude, insbesondere in BILD am SONNTAG. Die Leser von BILD am SONNTAG schauen sich gerne Anzeigen an. BILD am SONNTAG



„Meistens am Frühstückstisch sonntags, um den Sonntag nicht nur kulinarisch, sondern auch informativ zu beginnen.“



51% „Abends beim Essen läuft der Fernseher meistens nebenbei.“ „Eher nebenbei, während ich am PC sitze, oder kurz vor dem Schlafen.“



Online



19%



„Die Promi-News sauge ich förmlich auf und fühle mich davon gut unterhalten, ebenso von Alltagsthemen.“



„Zu Mahlzeiten, als Hintergrundrauschen, abends zum Abschalten, morgens um neueste Nachrichten zu sehen.“



„Ich surfe täglich im Internet (sowohl beruflich als auch privat), Werbung kann mich durchaus an Dinge erinnern, die ich erledigen wollte, oder die mich inspirieren. Manchmal übersehe ich Werbung auch einfach und achte nicht so darauf.“



TV



34%



„Wenn ich im Internet surfe, weiß ich meist, wonach ich suche, und oft sind dann irgendwelche Werbeblöcke äußerst störend. Vor allem, wenn es auch noch Pop-ups sind, kann man sich dadurch sehr genervt fühlen.“



Gefallen von Werbung in der jeweiligen Mediengattung; Top-2-Wert aus „Gefällt mir sehr gut“ und „Gefällt mir gut“. Beschreibungen der jeweiligen Rezeptionssituation.
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Quelle: Emotions-Studie 2017



Verweildauer bei BILD am SONNTAG ist beeindruckend Die Verweildauer pro Seite ist bei der BILD am SONNTAG eindeutig höher als bei anderen Titeln und bietet somit die höchste Kontaktchance.



Durchschnitt Lesedauer pro Seite (in Sek.)



29 18



71 Durchlesequote in %
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Quelle: Sonntags-Analyse 2015



25



18



69 63



60



Spitzenwerte für BILD am SONNTAG Auflage und Reichweite von BILD am SONNTAG am höchsten



Verkaufte Auflage
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TKP



TAP



Reichweite



831.442 verk. Ex.



9,20 €



86,60 €



7,83 Mio.



704.656 verk. Ex.



11,62 €



97,33 €



5,90 Mio.



528.860 verk. Ex.



10,24 €



122,72 €



6,34 Mio.



417.759 verk. Ex.



12,90 €



132,40 €



4,30 Mio.



Quelle: IVW Q2/2018; ma 2018 Pressemedien II; Preise 2018; (TAP: verkaufte Auflage)



Abo + EV-Auflage bei BILD am SONNTAG



800.000



758.406



793.568



704.656



900.000



831.442



BILD am SONNTAG setzt nicht auf Bordexemplare, Lesezirkel oder sonstige Verkäufe



15.051



10.394



37.114



13.905



68.528



130.803



83.294



105.578



67.072



53.591



23.969



59.277



179.411



141.082



174.852 35.162



Focus



100.000



Stern



200.000



Der Spiegel



300.000



BILD am SONNTAG



400.000



233.259



315.934



500.000



351.246



417.759



600.000



173.982



528.860



530.657



700.000



0 Verkauf
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Quelle: IVW Q2/2018



Abo+EV



Abo gesamt



EV



Bordexemplare



Lesezirkel



sonstiger Verkauf



5 Gute Gründe für BILD am SONNTAG BILD am SONNTAG…
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1



hat 7,83 Mio. Leser und ist Deutschlands größte Sonntagszeitung!¹



2



ist mehrfach ausgezeichnet mit diversen Awards!



3



ist die meist zitierte Sonntagszeitung und Gewinner im Zitate-Ranking mit Themen zur Flüchtlingspolitik & Innere Sicherheit. Plus: meistzitiert zum Thema Automobil!²



4



hat die höchste Auflage unter den Nachrichtenmagazinen und hat mit 86,60 € den günstigsten TAP!³



5



ist schnell und aktuell! - Die Zeitspanne zwischen Redaktionsschluss und der gedruckten Ausgabe am POS beträgt nur wenige Stunden!



Quelle: ¹ma 2018 Pressemedien II; ²Media Tenor Zitate-Ranking 01-06/2018. ³IVW Q2/2018;



Kontakt Ansprechpartner BILD am SONNTAG Media Impact GmbH & Co.KG Christian Kloppenburg



Region Nord Media Impact GmbH & Co.KG Stephanie Huth



Region Süd-West Media Impact GmbH & Co.KG Martin Baumgardt



International Sales Media Impact GmbH & Co.KG Benedikt Faerber



Axel-Springer-Straße 65 10888 Berlin Tel.: +49 (0) 30 2591 - 768 28 [email protected]



Axel-Springer-Platz 1 20350 Hamburg Tel.: +49 (0) 40 347 - 28157 [email protected]



Zeppelinstraße 116 73730 Esslingen Tel.: +49 (0) 711 3199 - 156 [email protected]



Axel-Springer-Straße 65 10888 Berlin Tel.: +49 (0) 30 2591 - 72 569 [email protected]



Nationaler Handel Media Impact GmbH & Co.KG Birgit Santoro



Region Mitte Media Impact GmbH & Co.KG Jens Spengler



Region Süd Media Impact GmbH & Co.KG Knut G. Müller



Axel-Springer-Straße 65 10888 Berlin Tel.: +49 (0) 30 2591 - 712 32 [email protected]



Gerbermühlstr. 7-11 60594 Frankfurt am Main Tel.: +49 (0) 69 962 385 - 20 [email protected]



Theresienhöhe 26 80339 München Tel.: +49 (0) 89 7432 596 - 487 [email protected]



Head of Healthcare Media Impact GmbH & Co.KG Elmar Tentesch



Region West Media Impact GmbH & Co.KG Ingo Kölbl



Region Ost Media Impact GmbH & Co.KG Felix Kemna



Münchener Straße 101 /09 85737 Ismaning Tel.: +49 (0) 89 7432 596 - 615 [email protected]



Neuer Zollhof 1 40221 Düsseldorf Tel.: +49 (0) 211 159 268 - 14 [email protected]



Axel-Springer-Str. 65 10888 Berlin Tel.: +49 (0) 30 2591 725 - 74 [email protected]



Weitere Ansprechpartner und unsere Vertretungen im Ausland finden Sie unter www.media-impact.de 41



























Empfehlen Sie Dokumente
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BILD am SONNTAG 2018 

LeadAwards2016 in der Kategorie â€žBeitrag des Jahresâ€œ. 1 x ... (Einbruchschutz & Smart Home) .... PrÃ¤sentieren Sie VideobeitrÃ¤ge von BILD am SONNTAG.
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Exklusivbelegung BILD am SONNTAG 

Mit einer Gesamtreichweite von 12,28 Mio. bietet FAMILY IMPACT mit. BILD der FRAU und BILD am SONNTAG eine schlagkrÃ¤ftige Kombination als.Es fehlt:
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BILD am SONNTAG Preisliste 2019 

126 x 276 mm. 1/4 Seite, 2-sp. 126 x 183 mm. 1/3 Seite, 4-sp. 257 x 123 mm ...... QR-CODE. Zur Lesbarkeit von QR-Code-Abbildungen im. Zeitungsdruck sind ...
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BILD am SONNTAG - Media Impact 

Mehrfachkontakte. â–« Anreiz fÃ¼r Produktneuheiten. Mehr Absatz, mehr Umsatz! Umsetzungsbeispiele: GlaxoSmithKline Consumer Healthcare GmbH & Co. KG.
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BILD am SONNTAG Preisliste 2019 

06.10.2018 - E-Mail: [email protected] ... E-Mail-Order-Management ...... am SONNTAG die Leser von Ihrem Angebot direkt auf Ihre Website.
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Exklusivbelegung BILD am SONNTAG - Media Impact 

24.08.2018 - verkehr â€“ mit aktuellen Trends und News ermÃ¶glicht BILD am SONNTAG spannende. Einblicke in die Welt des Fahrradfahrens. Schalten Sie in ...
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AM SONNTAG 

Schalke - Dortmund 1:3 Bayer Leverkusen. - Augsburg 2:1 Hannover ... Commerzbank AG Frankfurt. (BLZ 500 800 00). Mehr Infos unter.










 


[image: alt]





Faszination Technik in BILD am SONNTAG Die ... - Media Impact 

24.08.2018 - Die Berichterstattung zur IFA am 02.09.2018. Spezial am 14.10. Spezial am 28.10. Zuhause, aber sicher! Einbruchschutz & Smart Home.
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BILD am SONNTAG Preisliste Nr. 59b gültig ab 01.01.2018 
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Wechselseiten WELT AM SONNTAG 

Niedersachsen, Bremen und Schleswig-Holstein). 100 Jahre UniversitÃ¤tsgeschichte in Hamburg! Die UniversitÃ¤t Hamburg ist ein Kind des demokratischen ...
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welt am sonntag 70 jahre 

26.08.2018 - In der 7-teiligen Serie »Jahrzehnte in Schlagzeilen« erzählen wir die. Geschichte der ... Page 13 ... E-Mail: [email protected].
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am sonntag 

Sonne unser bestes Fach. . www.ee-fachmarkt.de ... 19.30 h. Musical. Starnight. The Best of Musicals. So. 30.12. ...... Konto Nr. 307 065 4003 Â· BLZ 701 204 00.
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welt am sonntag 70 jahre 

Das ist unsere treibende Kraft â€“ auch in den nÃ¤chsten 70 Jahren. In diesem Jahr feiern wir Geburtstag â€“ feiern Sie mit uns! WELT AM SONNTAG 70 JAHRE ...
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Sonntag, 21. Januar 2018 Sonntag, 21. Januar 2018 

21.01.2018 - Oberstdorf ab 18.23 18.39 19.05 19.20. 19.41 20.21 21.23. 22.20. 23.20. Langenwang an. |. 18.48 19.09 19.25. 19.46. |. 21.29. 22.25. 23.25. Fischen. 18.32 18.52 19.19 19.33. 19.51 20.29 21.33. 22.32. 23.32. AltstÃ¤dten. |. 18.57 19.24 19
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Sonderpreise BILD Regional 2018 

BILD RHEIN-NECKAR. 2.734,00. 5.773,00. 11.546,00. BILD STUTTGART. 4.070,00. 8.596,00. 17.192,00. BILD MÃœNCHEN. Grundpreis. 1.505,00. 2.270,00.










 


[image: alt]





Page 1 NZZ am Sonntag 19. August 2018 50 Wissen 

In einer Therapiestunde für Game-und Internet-Sucht. Der Computer- ... Zeitvertreib. Dass die Sucht bei ihm viel mit ... Feierabend noch bis tief in die Nacht, zu.
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bild digital 2018 

02.08.2018 - Video bei BILD: gehÃ¶rt auf allen Plattformen zu unserer DNA.. Ob Politik, Unterhaltung .... Sitebar oder Fireplace, red. A-Teaser, div. Medium ...
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bild digital 2018 

02.08.2018 - StationÃ¤r 1: Billboard (100/1) / Billboard & DDS / Bridge. Ad2 / Curtain Dropper / Video .... inklusive Advertorial Traffic. 10.450.000. 97.500 â‚¬*.
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COMPUTER BILD Factsheet 2018 

Art und Weise tiefgreifendes Wissen fÃ¼r den sicheren und erfolgreichen Umgang mit PC,. Unterhaltungselektronik, Telekommunikation und Internet geboten.
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Sonderpreise BILD Regional 2018 

01.10.2018 - 5.402,00. 9.790,00. BILD DRESDEN. Grundpreis. 1.379,00. 2.451,00. 3.990,00. Lok alpreis. 1.172,00. 2.083,00. 3.392,00. BILD CHEMNITZ.
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konzept bild digital 2018 

InText Outstream Ad (Abrechnung: Cost Per Completed View). Daten-Produkte. Tandem- .... Pre Presenter, Post Presenter,. Banderole, Product Placement.
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Sonntag, 21. Januar 2018 Sonntag, 21. Januar 2018 - mona 

21.01.2018 - Freitag, 19. Januar 201. Oberstdorf ab. Langenwang an. Fischen. AltstÃ¤dten. Sonthofen. Blaichach. Immenstadt. Martinszell. Kempten. Dietmannsried ... 07.51. 08.53. 09.19 09.52. 10.53. 11.19. 11.52. 13.19. 08.54. 09.39. 10.05 10.54. 11.4
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Harvey Weinstein am Sonntag, 29. September, am ZFF 

GANGS OF NEW YORK (2002), CHICAGO (2002), THE AVIATOR (2004), FINDING. NEVERLAND (2004), THE READER (2008), INGLOURIOUS BASTERDS ...
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27. Dezember 2015 Ostschweiz am Sonntag 

Fortsetzung auf Seite 20 .... 20 Leben. 27. Dezember 2015. Ostschweiz am Sonntag. Reise durch eine urtÃ¼mliche .... Zahlreiche der einzigartigen Masken und.
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