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11.01.2019 - DatenqualitÃ¤t eine positive oder negative Anpassung vorzunehmen. Sind die ... Muss im Format â€žXX.xxâ€œ angegeben werden. Beispiel:. 
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Anleitung zur Implementierung von Monetization Link 11. Januar 2019•Wissen



V 1.6



Einführung in den Lucid Marketplace Über den Lucid Marketplace erhalten Anbieter von Stichproben eine Vielzahl unterschiedlicher Umfragemöglichkeiten zur Monetarisierung von Befragten. Unsere ehemals unter dem Namen „Pulley“ bekannte Lösung „Monetization Link“ übernimmt den Prozess der Zuordnung von Teilnehmern zu Umfragen, wodurch sich die Befragten schnell und effizient monetarisieren lassen.



Wie Monetization Link von Lucid funktioniert Sie verwenden einen individuellen Zugangslink, über den Sie Befragte zum Lucid Marketplace senden. Sie können diesen Links dynamisch Parameter hinzufügen, um das Nutzererlebnis der Befragten individuell anzupassen. Wenn ein Befragter auf den Marketplace zugreift, prüft unser Link-Produkt die übermittelten Parameter und sämtliche Informationen, die über den Befragten gespeichert sind, um diesen Teilnehmer der geeignetsten verfügbaren Umfrage zuzuweisen. Falls für eine Umfrage Teilnahmekriterien erfüllt werden müssen, die im Zugangslink nicht übermittelt wurden, zeigt der Marketplace dem Befragten Auswahlfragen an, um seine Eignung zu überprüfen, bevor er zur Umfrage weitergeleitet wird. Die dabei abgefragten Informationen werden 30 Tage lang gespeichert und wiederverwendet.



Wenn der Befragte die Bearbeitung einer Umfrage erfolgreich abgeschlossen hat, wird er unmittelbar über Ihren Abschlusslink zurückgeleitet. Lucid fügt dem Abschlusslink Parameter hinzu, die Ihnen Einzelheiten in Bezug auf die abgeschlossene Umfrage kommunizieren. Im Durchschnitt sind die Befragten spätestens bei ihrer dritten Umfrage erfolgreich. Nach einem erfolglosen Teilnahmeversuch wird der Befragte mit einer Nachricht gefragt, ob er die Sitzung fortsetzen oder beenden möchte. Wenn der Befragte es nicht schafft, die Umfrage erfolgreich abzuschließen, wird er bei Sitzungsende über den Disqualifizierungslink weitergeleitet.



Informationen zur Integration Funktionsfähigkeit Ein Zugangslink muss mit einer eindeutigen Kennung für jeden Teilnehmer in der Abfragefolge versehen werden. Zugangslinks zum Marketplace dürfen nicht mit mehreren Befragten geteilt werden.



Informationen aus Cookies stellen sicher, dass die Befragten nicht versuchen können, mehrmals an einer Umfrage teilzunehmen. Somit wird die Wahrscheinlichkeit verringert, dass Befragte mit mehreren Nutzerkonten, einschließlich Konten bei unterschiedlichen Anbietern, ein und dieselbe Umfrage mehrfach durchführen können.



Befragte greifen über die von Ihnen generierten Zugangslinks auf den Marketplace zu und kehren dann über einen von Ihnen zur Verfügung gestellten Weiterleitungslink, dem Marketplace-Parameter hinzugefügt wurden, zu Ihnen zurück. Das Parsen dieser Parameter ist notwendig, um den Erfolg der Ergebnisse Ihrer Nutzer messen zu können. Derzeit ist es nicht möglich, kundenspezifische Parameternamen zu vergeben.



Wenn ein Befragter eine Umfrage vorzeitig verlässt oder seine Teilnahme selbstständig abbricht, ist der Marketplace nicht dazu in der Lage, den Befragten über den Weiterleitungslink des Anbieters zurückzuleiten.



Als Anbieter sind Sie dafür verantwortlich, den Befragten einen Anreiz für die Teilnahme zu bieten. Für erfolgreich abgeschlossene Umfragen erhalten Sie monatlich automatisierte Auszahlungen. Unvollständig bearbeitete, verlassene oder disqualifizierte Umfragen werden nicht vergütet.



Sicherheit Weiterleitungslinks zum Marketplace benötigen eine SHA-1-Hash-Signatur, damit das Produkt Monetization Link genutzt werden kann. Dadurch können betrügerische Umfrageteilnahmen und Link-Manipulation deutlich reduziert werden. Weiterleitungen, die die Befragten vom Marketplace zu Ihnen zurückleiten, werden ebenfalls gehasht.



Es liegt in Ihrer Verantwortung, die Qualität der Befragten sicherzustellen, bevor Sie sie zum Lucid Marketplace leiten.



Wir empfehlen zusätzlich zum URL-Hashing noch weitere Sicherheitsmaßnahmen, wie z. B. Invisible reCAPTCHA, um sicherzustellen, dass nur qualitativ hochwertige menschliche Befragte Zugriff auf Ihre Integration erhalten.



Marketplace-Käufer überprüfen regelmäßig die Qualität der von ihnen erworbenen Daten. Der Marketplace erlaubt es Käufern bis zum Monatsende nach einer Sitzung, auf Basis der Datenqualität eine positive oder negative Anpassung vorzunehmen. Sind die Antworten eines Befragten von minderwertiger Qualität oder unbrauchbar, steht es dem Urheber der Umfrage frei, den Status „Abgeschlossen“ dieses Befragten anzupassen (umzukehren). Der Anbieter wird für abgeschlossene Umfragen, deren Status geändert wird, nicht vergütet.



Implementierung von Monetization Link Zuerst sollten Sie dem Account-Team von Lucid folgende Informationen bereitstellen: ● Name des Anbieters ● Weiterleitungslinks des Anbieters:



○ Basis-URL für die Weiterleitung bei erfolgreich abgeschlossenen Umfragen ○ Basis-URL für die Weiterleitung nach der Disqualifikation von einer Umfrage Ihr Account-Team wird Ihnen dann Folgendes mitteilen: ● Anbieter-Link-SID ● Link zum geheimen SHA-1-Schlüssel



Zugangslinks Jede Sitzung eines Befragten beginnt mit einem für den jeweiligen Befragten einzigartigen Zugangslink. Zugangslinks werden vom Anbieter generiert und enthalten folgende Elemente: 1. Basis-URL 2. Erforderliche Parameter 3. Optionale Parameter 4. Demografische Parameter 5. Hash-Signatur



Basis-URL Alle Zugangslinks für Monetization Link beginnen mit: https://www.samplicio.us/s/default.aspx



Erforderliche Parameter Zugangslinks müssen die folgenden erforderlichen Parameter enthalten. Parameternamen müssen kleingeschrieben werden.



Zugangslinkparameter – erforderlich



Variable Beschreibung



Ihre von Lucid bereitgestellte Supplier-Link-SID sid



Beispiel: sid=ac0da46e-ae93-474a-adb1-e19cd686623c Die vom Anbieter definierte individuelle Kennung des Panel-Teilnehmers. Die PID ist in den Berichten des Marketplace enthalten. Darf nur alphanumerische Zeichen enthalten, keine



pid



Sonderzeichen außer Unterstrich und Bindestrich. Maximal 128 Zeichen.



Beispiel: pid=TestUser001_19-995 Die Landessprachen-Kennung des Befragten.



clid Beispiel: clid=9



Liste der clid-Werte: https://support.lucidhq.com/s/article/Country-Languages



Beispiel für einen Zugangslink mit den erforderlichen Parametern https://www.samplicio.us/s/default.aspx?sid=ac0da46e-ae93-474a-adb1e19cd686623c&pid=TestUser001&clid=9&



Optionale Parameter



Optionale Parameter gestatten es Anbietern, die Dauer von Umfragen einzuschränken und Mindestkosten pro Interview (cost per interview, CPI) für Umfragen festzulegen, auf die ihre Befragten Zugriff haben sollen. Wenn bei den Variablen „maximale Länge von Umfragen (length of interview, LOI)“ oder „Mindest-CPI“ Einschränkungen festgelegt werden, wird die Integration Umfragemöglichkeiten ausschließen, deren Werte außerhalb der festgelegten Grenzen liegen, es sei denn, Sie nutzen eine gezielte Umfragekennung (targeted survey ID, tar). Anbieter sollten bei der Festlegung dieser Variablen Vorsicht walten lassen, da sie damit die Anzahl der den Befragten zur Verfügung stehenden Umfragemöglichkeiten einschränken. Parameternamen müssen kleingeschrieben werden.



Zugangslinkparameter – optional



Variable Beschreibung



Kundenspezifische Variable für zusätzliche Kenndaten der Befragten. Wird oft als Identifikationskennung für Sitzungen eingesetzt. Die mid ist in den Berichten des Marketplace enthalten. Darf nur alphanumerische Zeichen mid



enthalten, keine Sonderzeichen außer Unterstrich und Bindestrich. Maximal 128 Zeichen.



Beispiel: mid=testUserMID



Maximale Umfragedauer in Minuten. Bereich 0 bis 60. loi



Beispiel: loi=15 Minimale Brutto-CPI in USD, vor Anwendung von Provisionen oder Gebühren. Muss im Format „XX.xx“ angegeben werden.



cos Beispiel: cos=0.50 Mobile Werbe-Kennung. GUID-Format. Verbessert die Zielbestimmung für Befragte, die Mobilgeräte nutzen. Für nähere Informationen setzen Sie sich maid



bitte mit Ihrem Integrations-Team von Lucid in Verbindung.



Beispiel: maid=20018c3d-40e9-4f50-8693-45a31ef196d4 Kennung der gezielten Umfrage. Bestimmt die erste Umfragenummer, die ein Befragter versuchen sollte, ohne CPI oder LOI zu berücksichtigen. Wenn der Befragte die Teilnahmekriterien der gezielten Umfrage nicht erfüllt, wird die tar



Link-Sitzung normal fortgesetzt.



Beispiel: tar=1234567 ID des Nutzerkontos eines Käufers. Schränkt die Befragten auf die Teilnahme an Umfragen eines einzigen Käufers ein. Dies wird oft für interne Arbeiten genutzt, d. h. ein Anbieter, der zudem Käufer ist und seinen eigenen Befragten act



nur für seine eigenen Umfragen nutzen möchte. Die Sitzung endet, wenn für den Befragten in diesem Nutzerkonto keine Umfragen verfügbar sind. Bitte beachten Sie, dass die Befragten bei Verwendung der ACT-Variablen nach wie vor für Audience-Teilnahmen infrage kommen.



Beispiel für einen Zugangslink mit optionalen Parametern https://www.samplicio.us/s/default.aspx?sid=ac0da46e-ae93-474a-adb1e19cd686623c&pid=TestUser001&clid=9∣=testUserMID&loi=15&cos=0.50&tar=1234 567&



Demografische Parameter Sie sollten die demografischen Standardinformationen angeben, um den Marketplace dabei zu unterstützen, die Befragten zu Umfragen mit passenden Teilnahmekriterien zuzuweisen. Die Qualifikationen der Befragten sollten mithilfe der QuestionID und des Precode-Werts übermittelt werden. Eine vollständige Liste der Werte für QuestionID und Precode finden Sie hier. Bitte beachten Sie, dass die Qualifikationen, die Sie in Bezug auf Befragten übermitteln, der Landessprache (Country Language) entsprechen sollten, die Sie für diesen Befragten angegeben haben. So würden Sie beispielsweise für einen Befragten aus den USA, der Englisch spricht, den Country-Language-Wert 9 und damit die Qualifikationen aus Registerkarte „9 ENG-US“ der Tabelle verwenden.



Liste der Qualifikationen und Precodes Beispiel für einen Zugangslink mit Qualifikationen – QuestionID



https://www.samplicio.us/s/default.aspx?sid=ac0da46e-ae93-474a-adb1e19cd686623c&pid=TestUser001&clid=9&loi=15&cos=0.50∣=testUserMID&42=45&43= 2&45=70130&



Bitte beachten Sie, dass wir zwar die Verwendung von QuestionName weiterhin unterstützen, Ihnen aber dringend empfehlen, QuestionID zu verwenden, da so über den Weiterleitungslink die Qualifikationsinformationen auch an Sie zurück übermittelt werden.



Hash-Signatur Eine Hash-Signatur wird in allen Zugangslinks benötigt, um unbefugten Zugriff zu verhindern. Ihr Customer Success Manager wird Ihnen einen geheimen Schlüssel zur



Verfügung stellen, mit dem Sie Hash-Signaturen generieren können. Die Hash-Signatur sollte mittels HMAC-SHA1 mit Ihrem privaten Schlüssel erstellt und danach mit base64url kodiert werden. Ihr Base64-String sollte die vollständige URL enthalten, einschließlich des „&“ vor der Hash-Variablen. Codeschnipsel finden Sie im Lucid Hash Validator.



Bitte beachten Sie, dass die folgenden Zeichen ersetzt werden müssen, wenn Sie im Hash enthalten sind, um Web-Standards zu entsprechen:



Ausgangszeichen



Zu ersetzen durch



+



- (Bindestrich)



/



_ (Unterstrich)



=



(leerer String)



Hash Tool von Lucid Bitte verwenden Sie zur Überprüfung und für Codeschnipsel das Lucid Hash Tool, um HMAC-SHA-1-Hash-Werte zu implementieren.



Beispiel für einen Zugangslink mit Hash-Signatur Vor Hash-Anwendung: https://www.samplicio.us/s/default.aspx?sid=ac0da46e-ae93-474a-adb1e19cd686623c&pid=TestUser001&clid=9&loi=15&cos=0.50∣=testUserMID&42=45&43= 2&45=70130&



Nach Hash-Anwendung: https://www.samplicio.us/s/default.aspx?sid=ac0da46e-ae93-474a-adb1e19cd686623c&pid=TestUser001&clid=9&loi=15&cos=0.50∣=testUserMID&42=45&43= 2&45=70130&hash=yESPcX92n5TiYZbPud89uFYhvkM



Weiterleitungslinks des Anbieters: Wenn eine Marketplace-Sitzung endet, werden die Befragten, je nach Ergebnis der Sitzung, entweder über einen Abschluss- oder einen Disqualifizierungs-Weiterleitungslink zum Anbieter zurückgeleitet. Wenn eine Umfrage nicht vollständig abgeschlossen wird, ist Disqualifizierung die Standardweiterleitung. Wenn der Befragte die Sitzung vorzeitig verlässt, ist der Marketplace nicht dazu in der Lage, den Befragten zurückzuleiten und es findet keine Weiterleitung statt.



Abschlussweiterleitung Eine abgeschlossene Umfrage beendet eine Marketplace-Sitzung erfolgreich. Der Befragte wird sofort nach erfolgreichem Abschluss einer Umfrage über einen Abschlusslink zurückgeleitet. Der Marketplace fügt der Abfragefolge eines Abschluss-Weiterleitungslinks der Reihe nach folgende Variablen hinzu:



Variablen des Abschluss-Weiterleitungslinks



Variable



Beschreibung



pid



Vom Anbieter vergebene individuelle Kennung des Befragten.



mid



Optionale sekundäre Kennung, die beim Zugriff vergeben wird. Es wird ein Leerwert ausgegeben, wenn beim Zugriff kein Wert vergeben wird.



sur



Kennung für eine abgeschlossene Umfrage.



c



Brutto-Auszahlung pro abgeschlossener Umfrage in USD. Beschreibt den Wert vor Anwendung von Provisionen oder Gebühren.



l



Mediane LOI der abgeschlossenen Umfrage.



[%questio



QuestionID der Standardqualifikation. Precode-Wert, der ausgegeben wird,



nID%]



wenn zum Befragten Daten gespeichert werden. Es wird ein Leerwert ausgegeben, wenn keine Daten gespeichert wurden. Es können mehrere QuestionIDs ausgegeben werden.



hash



HMAC-SHA1-Hash-Signatur der gesamten URL. Wird vom Anbieter verwendet, um eine URL auf Manipulation während der Weiterleitung zu prüfen.



Disqualifizierungsweiterleitung Wenn ein Befragter die Teilnahmekriterien für eine Umfrage nicht erfüllt, wird er vom Marketplace gefragt, ob er die Sitzung fortsetzen oder beenden möchte. Wenn der Befragte sich entscheidet, die Sitzung zu beenden, endet diese unmittelbar und der Befragte wird über einen Disqualifizierungslink zurückgeleitet. Wenn der Befragte basierend auf den Zugangslink-Parametern für keine einzige Umfrage infrage kommt, wird er über einen Disqualifizierungslink zurückgeleitet. Der Marketplace fügt der Abfragefolge eines Disqualifizierungs-Weiterleitungslinks der Reihe nach folgende Variablen hinzu:



Variablen Disqualifizierungsweiterleitung



Variable



Beschreibung



pid



Vom Anbieter vergebene individuelle Kennung des Befragten.



mid



Optionale sekundäre Kennung, die beim Zugriff vergeben wird. Es wird ein Leerwert ausgegeben, wenn beim Zugriff kein Wert vergeben wird.



[%questionID%] QuestionID der Standardqualifikation. Precode-Wert, der ausgegeben wird, wenn zum Befragten Daten gespeichert werden. Es wird ein Leerwert ausgegeben, wenn keine Daten gespeichert wurden. Es können mehrere QuestionIDs ausgegeben werden. hash



HMAC-SHA1-Hash-Signatur der gesamten URL. Wird vom Anbieter verwendet, um eine URL auf Manipulation während der Weiterleitung zu prüfen.



Demografische Parameter Demografische Daten, die zu einem Teilnehmer gespeichert wurden, werden sowohl bei der Weiterleitung über Abschluss- als auch über Disqualifizierungslinks übermittelt. Demografische Informationen werden mittels QuestionID und Precode als Standardqualifikationen übermittelt. Die Verwendung von Standardqualifikationen variiert je nach Landessprache. QuestionIDs geben nur dann Werte aus, wenn innerhalb der letzten 30 Tage ein Datenpunkt erfasst wurde. Nur QuestionIDs, die für den Standort eines Befragten relevant sind, geben Werte aus. Für nähere Informationen zu demografischen Parametern setzen Sie sich bitte mit Ihrem Account-Team von Lucid in Verbindung.



Sie können eine nach Landessprache sortierte Liste der Standardqualifikationen mit QuestionIDs, Precodes und Werten herunterladen.



Beispiel für eine Weiterleitung über einen Abschlusslink Der folgende Link würde verwendet, um eine 53-jährige Frau mit der amerikanischen Postleitzahl 70130 zurückzuleiten, die Umfrage #1234567 mit einer 10-minütigen LOI im Wert von 1,50 USD abgeschlossen hat: https://www.suppliername.com/success?pid=xyz&sur=1234567&l=10&c=1.50∣=abc&42 =53&43=2&45=70130&hash=RiNPoR2Bu4ZqhGXQrcK6IL2BcRElctks



Beispiel für eine Weiterleitung über einen Disqualifizierungslink Der folgende Link würde verwendet, um einen 19-jährigen männlichen Studenten zurückzuleiten, der versucht hat, mehrere Umfragen zu bearbeiten, jedoch keine Umfrage abgeschlossen hat: https://www.suppliername.com/failure?pid=xyz∣=abc&42=19&43=1&2189=10&hash=Ak cqWn69FGzQQNL750FAC8ZAiLs0



Anfangstests Testen von Disqualifikationen Um eine Disqualifikation zu testen, verwenden Sie CPI- und LOI-Werte, bei denen es wahrscheinlich ist, dass alle Umfragemöglichkeiten ausgeschlossen werden, z. B. cos=100 und loi=1. Bei Aufruf der Website sollten Sie keine verfügbaren Umfragen finden und demzufolge über einen Disqualifizierungslink zurückgeleitet werden. Stellen Sie sicher, dass Ihr System die an den Disqualifizierungslink angehängten Parameter, einschließlich der Hash-Signatur, korrekt empfängt und parst.



Testen von Abschlüssen



In dieser Phase sollten Sie sich an [email protected] wenden, um den Test Ihrer Integration zu koordinieren. Um erfolgreiche Abschlüsse zu testen, müssen Sie eine TestUmfragenummer verwenden, die speziell für diesen Zweck erstellt wurde. Für diese Umfrage gelten lediglich die Mindestanforderungen. Nach Abschluss der Umfrage sollten Sie über Ihren Abschlusslink zurückgeleitet werden. Bitte beachten Sie, dass Sie zwischen den einzelnen Tests Ihre Cookies löschen und für jeden Test eine neue PID verwenden sollten. Jede individuelle PID kann die Test-Umfrage maximal einmal abschließen. Die CPI der Testumfrage belaufen sich auf 0,00 USD. Sie sollten mittels clid=9 (US English) auf sie zugreifen.



Parameter für die Test-Umfrage tar=1584274 clid=9



Soft-Launch Sobald Sie bereit sind, Ihre Integration einzusetzen, wenden Sie sich für weitere Anweisungen bitte an den Customer Success Manager. Denken Sie daran, dass Integrationen iterativ sind und oft mehrere Bewertungszyklen durchlaufen müssen, bevor sie vollständig optimiert sind. Wir empfehlen Ihnen, beim Soft-Launch kleine, limitierte Gruppen realer Befragter einzusetzen. Wenn Sie mit der Leistung Ihrer Integration zufrieden sind, können Sie die Beschränkung der Teilnehmerzahl aufheben.



Optimale Vorgehensweisen Stufenweise Entwicklung Manche Anbieter ziehen es vor, während der Soft-Launch-Phase das Link-Produkt anfänglich nur mit den erforderlichen Zugangslinkparametern zu implementieren. Dadurch können Sie die Funktionalität der Integration schnell testen und Basismetriken festlegen. Sobald Sie verifiziert haben, dass die Integration wie erwartet funktioniert, können Sie



weitere Funktionen hinzufügen, wie beispielsweise demografische Informationen in den Zugangslinks oder die optionale Angabe einer maximalen LOI oder von Mindest-CPI.



Das Nutzererlebnis der Befragten verbessern Wenn Sie in Zugangslinks demografische Informationen angeben, verbessern Sie damit die Fähigkeit des Link-Produkts, die Befragten den am besten geeigneten Umfragen zuzuweisen. Gleichzeitig wird damit auch das Nutzererlebnis verbessert, da die Befragten dadurch in vielen Fällen ihre Eignungsüberprüfung durch Auswahlfragen vermeiden können. Der Einschluss demografischer Qualifikationsparameter in Zugangslinks ist die beste Möglichkeit, Ihre Konversionsraten zu verbessern. Wenn Sie für Ihre Befragten noch keine vollständige Profilerstellung nach den Standardqualifikationen des Lucid Marketplace durchgeführt haben, kann Ihr Customer Success Manager Sie in Bezug auf die am häufigsten verwendeten Qualifikationen beraten.



Im Abschnitt Demografische Parameter finden Sie eine Anleitung mit allen technischen Einzelheiten dazu, wie Sie Ihren Zugangslinks Qualifikationsparameter hinzufügen.



Das Nutzererlebnis der Befragten kontrollieren In manchen Fällen möchten Sie vielleicht die Länge der verfügbaren Umfragen einschränken oder eine Mindest-CPI für die von Ihren Befragten abgeschlossenen Umfragen einstellen. Wenn Sie mithilfe der Variablen maximale LOI oder Mindest-CPI Beschränkungen festlegen, werden Umfragemöglichkeiten, die außerhalb der festgelegten Werte liegen, nicht berücksichtigt. Bei der Einstellung dieser Variablen sollten Sie jedoch Vorsicht walten lassen, da Sie damit die Umfragemöglichkeiten für Ihre Befragten derart einschränken können, dass die Effizienz Ihrer Integration darunter leidet.



Landing-Page Zwar ist es möglich, Ihren Befragten einen Zugangslink direkt per E-Mail zukommen zu lassen, wir empfehlen jedoch stark, stattdessen eine Landing-Page (Einstiegsseite) für Ihre Befragten anzulegen. Dadurch wird es Ihnen ermöglicht, Traffic zu analysieren, die Häufigkeit der Besuche Ihrer Befragten zu überwachen und bei Bedarf Nutzer einzuschränken.



Gleichzeitige Sitzungen vermeiden Wenn Befragte mehrere Sitzungen gleichzeitig geöffnet haben, können aufgrund widersprüchlicher Cookies bei der Weiterleitung Fehler auftreten. Sie sollten Ihre Integration so entwickeln, dass Befragte nicht dazu in der Lage sind, mehrere Sitzungen gleichzeitig zu öffnen. Sie könnten beispielsweise verhindern, dass die Befragten Zugangslinks in mehreren Browser-Tabs öffnen, indem Sie die Schaltfläche mit dem Zugangslink für 15 Sekunden deaktivieren, nachdem der Nutzer auf sie geklickt hat.



Tägliche Versuche pro Befragtem Es wird empfohlen, die Anzahl der Versuche zu begrenzen, mit denen Benutzer täglich Link-Monetization-Sitzungen durchführen können. Dies gilt insbesondere für neu registrierte Benutzer, Benutzer, bei denen kürzlich der Status einer abgeschlossenen Umfrage nachträglich angepasst wurde, sowie Benutzer, die am selben Tag bereits von einer Umfrage disqualifiziert wurden.



Überwachung der Ergebnisse und Qualität von Befragten Wir empfehlen, dass Sie jedes Mal, wenn Sie einen Befragten an den Marketplace senden, nachverfolgen, ob der Befragte über den Abschlusslink, den Disqualifizierungslink oder überhaupt nicht zurückgeleitet wird. Diese Ergebnisse sollten langfristig für jeden einzelnen



Befragten überwacht werden. Wenn Sie ein Affiliate-Anbieter sind oder Befragte aus verschiedenen Quellen rekrutieren, empfehlen wir Ihnen außerdem, die Ergebnisse auch bis zur Quelle jedes Befragten zurückzuverfolgen. Dadurch können Sie überprüfen, welche Befragten und Quellen am erfolgreichsten sind.



Sie sollten auch nachträgliche Statusanpassungen langfristig nachverfolgen und überwachen. Oft stellen Anbieter fest, dass sich eine plötzliche Zunahme nachträglicher Statusanpassungen auf eine bestimmte Quelle oder Gruppe von Befragten eingrenzen lässt. Falls nachträgliche Statusanpassungen in Ihrer Integration einen problematischen Trend darstellen, sollten Sie gegen die betroffenen Befragten bzw. Quellen vorgehen, indem Sie deren Zugriff einschränken oder ganz sperren.



Unterstützung erhalten Lucid möchte Sie dabei unterstützen, eine stabile und erfolgreiche Integration zu erreichen. Bitte halten Sie uns während Ihrer Entwicklung auf dem Laufenden, damit wir Ihnen und Ihrem Team stets behilflich sein können.



Vor, während und nach dem Entwicklungsprozess können Sie sich jederzeit mit Ihren Fragen oder Anliegen an uns wenden.



Das Integrations-Team von Lucid: [email protected]



Wenden Sie sich für geschäftliche und Abrechnungsfragen in Bezug auf Ihren Account bitte an Ihren Customer Success Manager.



Monetization-Partner



© 2018 Lucid Holdings, LLC. Alle Rechte vorbehalten.
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Untersuchungen zur Implementierung von ... - arXiv 

Im weiteren Sinne enthält eine Topologie nicht nur binär gewichtete ... und einer STDP-Lernregel, sind in [Song01, Yao05] illustriert, v.a. für das Lernen.
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Leitfaden zur Implementierung von Omnichannel 

Durch Anbindung Ihrer E-Commerce-Plattform an Ihre. Supportsoftware ermÃ¶glichen Sie Ihren Agenten den Zugriff auf den jeweiligen Kundenkontext. One-Click ...
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ExposÃ© zur Studienarbeit: Implementierung der Indizierung von ... 

Â¨A. Diese Graphen kÃ¶nnen sehr groÃŸ werden; so werden bei KEGG ... chen Graphen sollen Anfragen nach der Erreichbarkeit effizient beantwortet werden.
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Ratgeber zur Implementierung von Soft Skill Circle 

Mitarbeitern für das Lernen mit Soft Skill Circle eine Home Office Option anzubieten. Den Lernfortschritt können Sie übrigens am besten verfolgen, indem Sie sich von den Teilnehmern etwa quartalsweise oder zum Mitarbeitergespräch die Trainingszertifi
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ANLEITUNG ZUR BEARBEITUNG VON HYPOTHEKENSACHEN PDF 

von hypothekensachen PDF, include : Anglican Covenant Unity And Diversity In The Anglican. Communion Affirming Catholicism, Animal Learning And ...
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anleitung zur prozessorientierten betrachtung von qm systemen 

The Book anleitung zur prozessorientierten betrachtung von qm systemen nach din eso 9001 bis is free to download and read online at Online Ebook Library.
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konstruktion und implementierung von ... AWS 

PDF Subject: Konstruktion Und Implementierung Von Schulprogrammen Ein Triangulativer Forschungsansatz. Berufliche Bildung Its strongly recommended to start read the Intro section, next on the Quick Discussion and find out all the topic coverage withi
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Anleitung zur ZÃ¤hlerablesung 

Grundanzeige 16.7.0. Anzeige 1.8.1 (HT) T1. Anzeige 1.8.2 (NT) T2. Sofern der ZÃ¤hler nicht in der. Grundanzeige (16.7.0) ist, halten. Sie die Aufruftaste so lange.
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anleitung zur singkunst pdf 

also related with anleitung zur singkunst PDF, include : An Empty Cradle A Full Heart Reflections. For Mothers And Fathers After Miscarriage Stillbirth O, Andres ...
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Anleitung zur ZÃ¤hlerablesung 

Page 1. SMART METER AS3000. Anleitung zur. ZÃ¤hlerablesung. Aufruftaste. Grundanzeige 16.7.0. Anzeige 1.8.1 (HT) T1. Anzeige 1.8.2 (NT) T2.
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Anleitung zur ZÃ¤hlerablesung 

Die verwendeten Begriffe Abgabe und Bezug beschreiben die Energieflussrichtung aus der Sicht Netze. Abgabe = Verbrauch Kunde (Energie aus Netz). Bezug ...
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schrittweise anleitung zur selbstständigkeit 

und ihre Entscheidungsfähigkeit. In der Formulierung jeden da abholen, wo er steht, die zu einer Art Leitsatz der individuellen. Förderung geworden ist, steckt ...
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anleitung zur grammatisch semantischen 

janya Ä�panÄ�kÄ“ dhanyabÄ�da Ä“á¹i. Do you Looking for anleitung zur grammatisch semantischen beschreibung lexikalischer einheiten. PDF ebook ? You will be ...
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Kurze Anleitung Zur Briefkunst 

Kurze Anleitung Zur Briefkunst (PDF) credit by Nikkola A Atso archived 1 January 2018. ID 44eeee2ce1 eBook. PDF File: Kurze Anleitung Zur Briefkunst. 1/1.
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Implementierung eines Controllingsystems zur Sicherstellung der 

Kfm. Diplom Kaufmann. Dr. sc. pol. Doktor der Staatswissenschaften e. V. eingetragener Verein. EFPIA. European Federation of Pharmaceutical Industries and.
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Link GRATIS PrÃ¤sentation zur Beseitigung von Cellulite Rfaw 

biotherm cellulite laser melbourne cellulite behandeling groningen cellulite massage apparaat cellulite weg oberschenkel cellulite behandeling zwolle best ...
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anleitung zur grammatisch semantischen beschreibung 

lexikalischer einheiten PDF, include : Anger Management Quiz With Answers, Another Long Hot. Soak Book Three, Answer Sheet For 40 Questions, Answers ...
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ANLEITUNG ZUR EINKOMMENSTEUERERKLRUNG 2011 PDF 

Answers To Holt Biology Cell Structure, Answers To Water Treatment Test, Anti Aging Look And. Feel Younger Now Help Prevent Illnesses Of Aging, and many ...










 


[image: alt]





larmmessung im betrieb anleitung zur 

Best of all, they are entirely free to find, use and download, so there is no ... Von Maschinen Pdf may not make exciting reading, but Applied Numerical ... Arbeitsplatz Und Der Gerauschemission Von Maschinen Pdf, you are right to find our website ..










 


[image: alt]





Organisationslücken bei der Implementierung von e ... - Journals 

petenzen und Kenntnisse fördern, die für die persönliche und berufliche Entwicklung ... Wandels in manchen Regionen verändern bzw. hat bereits punktuell zu ...
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Konzeption und Implementierung von GedÂ¨achtnisleistungen 

25.07.1997 - ... ohne deren Bereitschaft zu vielen Stunden der Diskussion und Beratung ...... Makro Definition fÃ¼r einen einfachen Textersatz, der vor dem ...
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Eine Implementierung von Dungs abstrakten ... - Semantic Scholar 

mÃ¶glich, die Zeilen 15 bis 21 komplett zu lÃ¶schen, sodass der Test auf ein ..... Ãœber diese Option lÃ¤sst sich festlegen, ob die Namen der Argumente auf ... Hier lÃ¤sst sich festlegen, ob nach dem Suchen von Labelings zusÃ¤tzlich nach. 24/56. Fig.
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implementierung von asterisk services in einer 

The Book implementierung von asterisk services in einer openimscore is free to download and read online at Online Ebook Library. Get implementierung von ...
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implementierung von asterisk services in einer 

Are you looking for implementierung von asterisk services in einer openimscore PDF?. If you are areader who likes to download implementierung von asterisk ...
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