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LA WEB 2.0 El término Web 2.0 o Web Social fue acuñado por el americano Dale Dougherty de la editorial O'Reilly Media durante el desarrollo de una conferencia en el año 2004, y lo usó para referirse a nuevos sitios web que se diferenciaban de los sitios web más tradicionales englobados bajo la denominación Web 1.0. La característica diferencial es la participación colaborativa de los usuarios y abarca una amplia variedad de redes sociales, blogs, wikis y servicios multimedia interconectados cuyo propósito es el intercambio ágil de información entre los usuarios y la colaboración en la producción de contenidos. Un ejemplo de sitio web 1.0 sería la Enciclopedia Británica donde los usuarios pueden consultar en línea los contenidos elaborados por un equipo de expertos. Como alternativa web 2.0 se encuentra la Wikipedia en la cual los usuarios que lo deseen pueden participar en la construcción de sus artículos.



Todos estos sitios utilizan la inteligencia colectiva para proporcionar servicios interactivos en la red donde el usuario tiene control para publicar sus datos y compartirlos con los demás.



Principios generales de la Web 2.0 



Orientado a Internet. Todo está en la web. Sólo hace falta un navegador web y una conexión a Internet. Esto garantiza la movilidad del usuario y el acceso multiplataforma desde cualquier
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sistema. La actividad depende cada vez más de la conexión a Internet en detrimento del uso de programas instalados en el equipo. La tecnología se apoya más del lado del servidor simplificando al cliente las actualizaciones, revisiones, depuración de errores, etc.







Comunidades de usuarios. La Web 2.0 es una actitud y no una tecnología. Su empleo supone la participación bajo las directrices de las “4 C”: Comunicarse, Compartir, Colaborar y Confiar. Los usuarios son creadores de contenidos y no solamente meros consumidores. Y además esta creación se puede realizar de forma cooperativa de acuerdo con unas reglas y roles definidos y aceptados. El administrador delega su confianza en otros usuarios para que puedan publicar libremente.







Perpetua Beta. En constante revisión. La aplicación se orienta al usuario y se mejora gracias a la experiencia y aportaciones de éstos.







Facilidad. Permite una gestión ágil y precisa de la información en distintos contextos y con distintos propósitos. Gracias al uso de CMS (gestores de contenidos): Joomla, Wordpress, Drupal, Moodle, MediaWiki, etc.







Gratuidad. En la mayoría de los casos su uso es gratuito en un contexto personal o educativo.







Personalización. Los servicios y gestores CMS se pueden adaptar a las necesidades del usuario al permitir la personalización de muchas de sus opciones: activación/ocultación de gadgets, configuración del tema de presentación (separación de forma y contenidos), categorías para la clasificación de contenidos, etiquetas, etc.







Integración y conexión. Los contenidos multimedia soportados por los distintos servicios se integran fácilmente en las páginas de los CMS (embed) y además son directamente enlazables (link). Incluso algunos servicios utilizan los recursos alojados en otros (mashups). Ejemplo: Panoramio permite al usuario añadir una capa de información a un mapa interactivo de Google Maps.







Propagación viral. La información nueva se difunde rápidamente gracias a la suscripción RSS, agregadores, trackbacks, pings, redes sociales, etc.







Etiquetado social. El usuario asigna libremente las etiquetas y categorías a los artículos, imágenes, audios, marcadores, podcasts, vídeos, etc. Surgen así las categorías sociales o folksonomías, un sistema de etiquetas sin jerarquías predeterminadas que facilita la búsqueda de los contenidos.







Iniciativa descentralizada. Las redes sociales (FaceBook, Ning, Tuenti, …) proporcionan la posibilidad de crear y mantener fácilmente un espacio de encuentro entre personas con intereses comunes. Cualquier persona puede tener en pocos minutos un espacio en Internet donde publicar sus opiniones, consultas, dudas, experiencias, etc y también donde invitar a otros a participar.
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Algunos ejemplos de iniciativas Web 2.0







Blogs. Proporcionan un sistema fácil y asequible de publicar en Internet a título individual o colectivo. Es el nodo más abundante en la Web 2.0. Puede ser el escaparate que concentre en un mismo sitio distintos recursos alojados en otros servicios. Admiten una gestión colaborativa de contenidos basada en roles. La información se organiza en artículos ordenados cronológicamente, páginas, enlaces y comentarios. Algunos portales de blogs más populares son: Blogger (http://www.blogger.com/),



Wordpress.com



(http://wordpress.com/),



Blogspot



(http://blogspot.es/), etc.







Wikis. No están tan extendidos como los blogs porque demandan mayor nivel de compromiso en la construcción de contenidos. Se puede utilizar para crear la documentación de un proyecto de forma colaborativa: glosarios, enciclopedias, manuales, enlaces, etc. El espacio wiki por excelencia es la enciclopedia Wikipedia (http://es.wikipedia.org/).







Gestores CMS (Content Management System = Sistema de Gestión de Contenidos) Algunos ejemplos



de



CMS



gratuitos



son



Joomla



(http://www.joomlaspanish.org/)



o



Drupal



(http://drupal.org.es/). Se suelen utilizar para crear sitios web institucionales o corporativos. Para ello basta descargarse la aplicación y subirla a un servidor de hosting. Permiten la publicación colaborativa (roles) en línea de las noticias que afectan a una comunidad. Basan la organización de los artículos en secciones (cajones) y categorías (carpetas dentro de esos cajones). El uso de CMS deja atrás los sitios web estáticos HTML diseñados con FrontPage, Dreamweaver, etc y que se actualizaban subiendo sus páginas mediante un cliente FTP.







Plataforma de elearning. Se denominan sistemas LMS (Learning Management System = Sistema de Gestión del Aprendizaje) y se utilizan para crear entornos de elearning. El LMS más utilizado actualmente es Moodle (http://moodle.org/). El profesor/a crea un curso que consiste en una agenda de contenidos y actividades que el alumno realiza siguiendo la progresión establecida. El sistema se complementa con unas herramientas de comunicación (mensajería interna y foros) y con un subsistema de seguimiento de la actividad del alumno. Muchas instituciones educativas han abandonado el desarrollo de sus propias plataformas de elearning en favor del uso de Moodle. Tanto los CMS como LMS se han clasificado como sitios “Web 1.5” porque admiten un uso 1.0 ó 2.0 en función de cómo sus administradores organicen la participación de los usuarios.







Imágenes. Espacios como Flickr (http://www.flickr.com/), Picasa (http://picasa.google.com/), etc permiten el alojamiento en línea de imágenes y luego su posterior utilización en otros servicios o recursos. Otros espacios web de valor añadido como Pixrl (http://www.pixlr.com) ofrece la posibilidad de editar imágenes y añadirles efectos a partir de imágenes propias o alojadas en los repositorios anteriores.
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Podcasts. Permiten el almacenamiento y difusión de audios. Se trata de recursos que se integran en cualquier CMS o bien se enlazan directamente. Se agrupan y clasifican en categorías o por etiquetas para facilitar la búsqueda de los activos propios y ajenos. Ejemplos: LastFM (http://www.lastfm.es/), Odeo (http://odeo.com/), GoEar (http://www.goear.com/), PodSonoro (http://www.podsonoro.com/), etc.







Google Maps. La localización geográfica de imágenes, textos, enlaces, vídeos o documentos facilita el desarrollo de contenidos en múltiples contextos. En la actualidad hay un montón de servicios que aprovechan las prestaciones de la API de Google Maps (http://maps.google.es) para ofrecer



la



geolocalización



de



sus



recursos



sobre



uno



de



sus



mapas:



Youtube



(http://www.youtube.com/), Panoramio (http://www.panoramio.com/), etc.







Repositorios de vídeos. Youtube (http://www.youtube.com/) es el gran líder especializado en el alojamiento y difusión de vídeos. Se dispone de millones de documentos videográficos sobre los temas más variados. No sólo proporciona soporte de almacenamiento sino también de difusión en streaming facilitando su correcta visualización a través de internet. Se pueden crear listas de reproducción temáticas, canales, anotaciones en los vídeos, subtítulos, etc. Existen multitud



de espacios que representan una alternativa para



publicar vídeos:



Revver



(http://revver.com/), MetaCafe (http://www.metacafe.com/), Vimeo (http://www.vimeo.com/), etc.



Algunos



soportan



retransmisión



en



directo



como



LiveStreaming



(http://www.livestream.com/).







Ofimática en línea. En el desarrollo de proyectos puede resultar interesante por un lado la creación y publicación compartida de documentos de texto, presentaciones y hojas de cálculo y por otra la comunicación en tiempo real (mensajería instantánea) o diferido (emails). En este contexto, por ejemplo, Google Apps (http://www.google.com/apps/intl/es/index.html) puede ser un excelente recurso gratuito para crear y desarrollar una comunidad de trabajo. Otra posibilidad es eyeOS (http://eyeos.org/). Se trata de un atractivo escritorio con distintas aplicaciones ofimáticas en línea de carácter colaborativo. Otro paquete ofimático en línea es Zoho (http://www.zoho.com/).







Presentaciones. Uno de los usos más extendidos es el diseño y publicación en la Web de presentaciones de diapositivas como SlideShare (http://www.slideshare.net/) o SplashCast (http://splashcast.wordpress.com/),



de



fotografías



como



photobucket.com



(http://photobucket.com/), de documentos como Scribd.com (http://www.scribd.com/), etc que luego se insertan en blogs, wikis, y otros CMS, etc. Otra posibilidad interesante en el conocimiento histórico es organizar una presentación donde se ordenan cronológicamente los recursos sobre una línea de tiempo como XTimeline (http://www.xtimeline.com/).







Marcadores sociales. Utilizando servicios como del.icio.us (http://delicious.com/) se puede disponer en línea de los marcadores o favoritos a sitios web y compartir estas direcciones con los demás.
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CREACION Y ADMINISTRACION DE BLOGS Blogger Es un popular sistema de plublicación de blogs creado por Pyra Labs, pero comprado por Google en 2003. Su popularidad radica en su facilidad de uso y los numerosos servicios que entrega a los usuarios. Uno de los atractivos del proyecto es justamente su nombre genérico, que quiere decir literalmente "hacedor de bitácoras" (un blog no es más que una bitácora virtual o en línea). Y Blogger, es especial, posee las características necesarias para que cualquier persona pueda entrar en este mundo. Blogger es ideal para los que no saben nada de este tema y deciden iniciarse en un blog. En Blogger es posible publicar textos, fotos, videos, y todo lo que se desee, según lo que se quiera expresar. Una característica muy atractiva, especialmente para los blogs populares, es que Blogger da la oportunidad de ganar dinero a través de publicidad, a través de la aplicación Google AdSense.



Crear un Blog Para crear un blog en Blogger, se deben seguir sólo tres pasos. Lo primero es crear una cuenta de usuario en Google y luego dar nombre al blog y elegir la plantilla que se utilizará.



 Cómo crear un blog en Blogger Sólo tienes que escribir http://www.blogger.com en la barra de direcciones de tu navegador. Aparecerá la página principal de Blogger, en la que vas a realizar tres sencillos pasos para crear tu blog. Lo único que necesitas es una cuenta de correo electrónico, y no hace falta que sea la de Google, la empresa que posee este servicio gratuito de blogs o bitácoras.



 1. Primer paso: crear una cuenta La primera fase sólo será necesaria si no tenemos cuenta en Google. No hace falta tener una cuenta en Google, pero conviene tenerla si queremos acceder a todas sus herramientas, que son las más utilizadas en la Web, y para ello hay que rellenar un formulario.
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En todo caso, podemos crear un blog sin cuenta en Google, para lo cual tendremos que completar un formulario.



 2.segundo paso: crear el blog



Con una misma cuenta se pueden tener varios Blogs. Esta imagen muestra lo que se denomina escritorio. En amarillo se encuentra el Botón Nuevo blog desde el cuál se crea un Blog.



 3. tercer paso: asignar un nombre al blog y Definir Plantilla



En esta fase simplemente escribiremos un nombre para nuestro blog, que podremos cambiar más tarde, y le asignaremos una dirección de internet. Es importante que la dirección (también llamada URL) sea corta y siempre con letras minúsculas, sin caracteres especiales como tildes, guiones o eñes, y sin espacios. Para poder continuar la dirección debe estar disponible, luego de escribirla el sistema muestra el siguiente mensaje cuando el nombre ya está elegido por otro usuario. Caso contrario muestra el mensaje “Esta dirección de blog está disponible”



Por último, tendremos que elegir una plantilla, que es el diseño general del blog. Elegiremos la que más nos guste, pero más adelante podremos cambiarla siempre que queramos. Y cuando pulsamos en la última flecha Continuar, ya tenemos nuestro blog en Blogger: Ahora habrá que configurarlo antes de empezar a escribir.
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Configuración del Blog Los blogs de Blogger tienen, como todos los gestores de contenido, la parte privada de la administración, donde se escriben las entradas, se configura el blog y se modifica el diseño. En Blogger, la estructura de la administración del blog está dividida en cinco secciones de momento, que se corresponden con las cinco pestañas que destacan en la parte superior. Resulta útil esta división visual, porque así sabemos dónde nos encontramos. Este gestor está pensado para que sea sencillo de utilizar y para que sea inmediatamente productivo. Antes de empezar a escribir en el blog, conviene realizar una serie de cambios en la configuración, aunque no hace falta que sean muchos.



 Configuración del Panel Ahora vamos a examinar unos posibles cambios que podemos realizar cuando hacemos clic en el enlace Configuración del panel.: Debajo de la pestaña Configuración aparece una fila con otras opciones. Ahora vamos a analizar brevemente las opciones más importantes, aunque muchas de ellas están ya explicadas en el blog.



 BÁSICO 



Título: es el título del blog, que se puede modificar siempre que se quiera.







Descripción: es una descripción del blog, que aparecerá debajo del título en la cabecera del blog.







¿Deseas añadir tu blog a nuestras listas?: es aconsejable.







Seleccionar editor de entradas: recientemente Blogger cambió el editor de entradas por uno más completo, pero podemos elegir el antiguo, aunque no es recomendable.



 IDIOMA Y FORMATO 



en esta sección se cambian los formatos de fecha y hora, y se adapta la zona horaria que, en nuestro caso, es (GMT-03:00) Buenos Aires.



 ENTRADAS Y COMENTARIOS En esta sección se configuran los comentarios y las entradas (cantidad, si hay portada, etc.), aunque dicha configuración suele estar ya establecida de manera normal, y pocos cambios serían necesarios.



 Diseño del Blog Existen dos formas de definir el diseño de un Blog. Una es desde el mismo Blogger en la Opción Diseño del Blog de Plantilla. Otra es descargando una plantilla diseñada desde Internet.. Para ello: 



Elegir la plantilla. Para ello podemos usar las que existen disponibles en muchos sitios web, como por ejemplo: http://btemplates.com/ o http://plantillasblogger.es







Descargar el código de la plantilla elegida.







Para aplicarla se puede seguir estas indicaciones: http://www.plantillasblogger.es/instalacion-de-las-plantillas-blogger/
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Cómo acceder a un blog Hay varios procedimientos para ingresar a un Blog que ya existe, pero aquí se planteará uno de ellos. 1.



Ingresar a un navegador de Internet (Google Chrome, Mozilla Firefox o Internet Explorer).



2.



Escribir en la barra del navegador la dirección del Blog al que se quiere acceder. Ejemplo: ensenar-aprendercontic.blogspot.com.ar



3.



Una vez que se ve la página principal del Blog, buscar la opción ACCEDER en la parte superior derecha.



4.



Aparecerá una ventana en la que se pedirá el usuario y la contarseña de la cuenta donde se encuentra el Blog.



5.



Al ingresar a la cuenta aparece la primera página. En esta página aparecen TODOS los BLOGS asociados a la cuenta. En el caso del ejemplo la cuenta solo tiene un BLOG denominado Enseñar y Aprender con TIC.



6.



En esta página también aparece un botón para crear un nuevo blog en el caso que se desee. El botón se llama Nuevo blog.



7.



Al ingresar al Blog aparecen varias opciones para crear entradas y configurar el Blog, también una estadística de las visitas y otros datos. El nombre del Blog aparece arriba. a)



Entrada



nueva:



crea



nuevas entradas. b) Entradas: muestra la lista de entradas del Blog. c) Plantilla: Para cambiar la plantilla del Blog o para configurar la que ya posee
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Entradas de un Blog Una entrada es la unidad de publicación en un blog. Es decir un Blog está compuesto por entradas. En cada entrada se pueden publicar texto, imágenes, videos, con o sin comentarios y cualquier otro elemento informacional. Una entrada se llama “post” en inglés. “Post”, como verbo, también significa “publicar”. En Blogger se archivan las entradas según el mes en que se las publican. Eso significa que los lectores pueden buscar todas las entradas publicadas en Abril, por ejemplo. La fecha se asigna automáticamente. Además se puede determinar si se permitirá o no comentarios de los lectores de una entrada; se pueden guardar las entradas como borrador, pendiente de la revisión de otra persona y también se las puede publicar.



1.



Título de la entrada. Es importante no olvidarse de escribir un título, porque si no, a los lectores les resultará difícil identificar la entrada.



2.



El editor, compuesto por una parte visual bajo la pestaña Redactar, y la parte de código fuente bajo la pestaña Edición de HTML.



3.



El editor visual está compuesto de una barra superior de botones para formatear el texto y para incluir elementos multimedia.



4.



Las etiquetas de esta entrada, que consisten en palabras o expresiones separadas por comas que definen y clasifican las entradas. Estas etiquetas o tags, según la jerga, las podemos incluir en el lateral del blog mediante el gadget llamado Etiquetas para que los lectores lean las entradas que las incorporan.



5.



Las Opciones de entrada nos abren otra sección del editor donde se pueden permitir o no los comentarios de los lectores o los vínculos, y donde se puede modificar la fecha y hora de la entrada.



6.



La entrada se publica o se guarda sin publicar pulsando los botones correspondientes de la parte superior. El botón Vista previa, que permite una visión exacta de cómo quedará la entrada una vez publicadas.



Los Botones Redactar y HTML muestran la entrada de distinta forma:







En la parte de la pestaña Redactar se muestra el texto ya formateado con el editor visual, y tal como aparecerá en la entrada una vez publicada.







En la parte de la pestaña HTML se muestra el código fuente del texto tal y como queda con el lenguaje HTML. La edición en HTML se reserva para las personas que conocen este lenguaje, y no se recomienda modificar el código fuente.
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Actividades de Afianzamiento Nº 1 1) Analice



el



siguiente



video



Fecha: .................................. Nº de Computadora: ............. Tema: ...................................................................................



https://www.youtube.com/watch?v=whbkASY5Wp4



y



responda



complementando con búsqueda de información en la red:



a) ¿Qué es la web 2.0 o web social? b) Defina CMS, RSS (estandares de sindicacion de contenidos), Folksonomía c) Indique las principales características de un blog. ¿Qué es la blogosfera? d) Señale los servicios y herramientas nombradas.



2) Analice el siguiente video: https://www.youtube.com/watch?v=AJQNCbGBMjM, para complementar el contenido de la clase y el desarrollo del video de trabajo domiciliario.



3) Luego de la lectura del material de clase, responda: a) ¿Qué es Blogger? b) ¿Qué aspectos se configura cuando se crea un Blog? c) ¿Qué es una entrada de Blog? d) ¿Qué elementos componen la entrada de un Blog? e) ¿Cómo acceder a un Blog?



4) Ver



el video de Cómo crear una entrada en un Blog alojado en Blogger publicado en la



plataforma y luego:



a) Ingresar al correo, aceptar la invitación de [email protected] y crear una entrada denominada prueba. En el texto agregar nombre de las alumnas y dar formato.



Actividades Domiciliarias por Curso 1) Crear un solo Blog por curso, para eso elijan una cuenta y añadan al resto de las compañeras como autoras del blog. Crear una entrada en el blog por grupo, donde incluya un texto introductorio, los datos de las autoras y el video del trabajo domiciliario sobre Riesgos en Internet.



2) Configurar el Blog a) Configurar el Blog



b) Configurar el Diseño



c) Configurar Plantilla 
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