






[image: ]


















	 Zuhause
	 Dokument hinzufügen
	 Anmelden
	 Ein Konto erstellen
	 PNG-Bilder









































2016/Vorträge/Waba/Waba Online Marketing im Handwerk



















 PDF Herunterladen 



 PNG-Bilder






 17MB Größe
 5 Downloads
 128 Ansichten






 Kommentar






















Online-Marketing im Handwerk Verwandeln Sie Ihre Webseite in Ihren besten Verkäufer mit Thomas Stahl



 15 Jahren Erfahrung mit dem Handwerk



 Marketing und Vertriebs-Handbuch für Schreiner  Bildungsnetzwerk Handwerk



 4 Trainings-Preise für Handwerker-Seminare  2 Innovations-Preise zum Thema „Online-Marketing im Handwerk“



 Online-Marketing an der Hochschule Rosenheim Thomas Stahl



 Agentur „IcosMedia“ Webseiten für Handwerker



Das Geheimnis einer erfolgreichen Webseite ist nicht sofort sichtbar.



Sichtbar



Eine Webseite ist wie ein Eisberg Inhalte



Nicht sichtbar



Follow-Up-Kampagnen



Automatisierte Webinare



Call-to-Actions und Landing-Pages



Webdesign



E-Mail-Marketing-System



Verkaufs-Seiten



Marketing- und Verkaufs-System



Das Geheimnis einer erfolgreichen Webseite ist nicht sofort sichtbar.



In diesem Seminar erfahren Sie …  … wie Sie Ihre Webseite in Ihren besten Verkäufer verwandeln,  wie Sie die WebseitenGeheimnisse unterhalb der Oberfläche zusammenfügen und  daraus Ihr Marketing- und Verkaufs-System erstellen.



Ihr Marketing- und Verkaufs-System wird Ihnen helfen mehr Interessenten zu gewinnen, Ihre Umsätze und Erträge zu steigern und gleichzeitig viel Zeit zu sparen.



Ihre aktuelle Webseite? Interessenten



1-5 0,1 - 0,5 %



Besucher



1.000



Optimierte Webseite Neue Aufträge



10



Konkrete Anfragen



50



Interessenten Besucher



200 1.000



20%



25% 20%



Schritt für Schritt vom Zielkunden zum Empfehler Ansprechen



ZielKunde



Besucher



Interesse wecken



Überzeugen



Lead



Verkaufen



Interessent



Kunde



€ Ihre Firmen-Webseite Strategie



Begeistern



Empfehler



1. Strategie



2. Webseite



15 Erfolgsfaktoren einer erfolgreichen Webseite Domain und Hosting



Blog und Blog-Beiträge



WordPress als CMS



Startseite



Webdesign



Landing-Pages



Aufbau und Struktur



Formulare / Automatisierung



Inhalte und Inhalts-Tiefe



Analyse und Tracking



Seitengestaltung



Internet-Recht



Web-Kommunikation



Optimierung für SEO und Social-Media



Psychologie des Überzeugens



Content-Management-System



Empfehlung für Ihre Webseite



Zielkunden definieren



3. Ziel-Kunden anziehen



Ziele



24 Stunden am Tag Ziel-Kunden anziehen Zielkunden als Besucher auf die Webseite zu bringen Remarketing-Pixel platzieren Call-to-Action anklicken



Ziel-Kunden anziehen



Zielkunden auf die Webseite bringen Kostenfreier Traffic



Bezahlter Traffic



 Suchmaschinen-Optimierung  Lokale Suchmaschinen-Optimierung  Blog-/Content-Marketing



 Google AdWords Anzeigen  Facebook Anzeigen  Instagram Anzeigen



 Social-Media-Marketing



 YouTube Anzeigen



Partner Traffic



Direkter Traffic



 Partner-Programm



 PURL-Marketing (Post)



 Multiplikatoren-Marketing  Empfehlungs-Marketing  Affiliate-Marketing



 PURL-Marketing (Social-Media)



4. Interessenten gewinnen



Die Verteilung Ihrer Zielgruppe 3% kaufen sofort 3%



30% haben Bedarf, wissen es aber noch nicht



6-7 %



30 %



6-7% sind offen, kaufen aber nicht sofort



30% glauben nicht, dass sie Ihr Angebot brauchen



30 %



30% kaufen niemals



30 % Quelle: Chet Holmes



Checkliste



Videos



Broschüren



Webinare



E-Book



Downloads



Ratgeber



Waren-Proben



Beispiele für Lead-Magneten



Beispiele für Lead-Magneten



Call-to-Actions als Bild bzw. Grafik



Kostenfreier Ratgeber



Alles, was Sie zum Thema Wellness-Bad wissen müssen Jetzt downloaden!



Landing-Page – Kostenfreier Ratgeber



Double-Optin Blog



Optin-Bestätigung



1



2



3



Landing-Page



Danke-Seite



Google AdWords Anzeigen







Facebook Anzeigen YouTube-VideoMarketing



1



Bestätigungs-Link



2



5. Interessenten informieren



Start der Follow-Up-Kampagne



Beispiel für eine Kampagne



Empfehlung und Tipp 1



Empfehlung und Tipp 2



Empfehlung und Tipp 3



AnfrageLanding-Page bzw. Online-Terminvereinbarung



Empfehlung und Tipp 4



6. Verkaufen



€



Seminare 1:n



Telefon / Online Beratung 1:1 Verkaufen



Vorträge 1:n



Verkaufsgespräche 1:1



Webinare 1:n



7. Kunden binden



Social-Media Facebook, Twitter, YouTube, Pinterest, Instagram, XING, Linkedin, etc.



Kunden Onboarding / Support



Kunden begeistern Content-Marketing Artikel, Bilder, Videos, Audios



Aktives E-Mail-Marketing



Events Webinare / Launch



Machen Sie endlich mehr aus Ihrer Webseite!     



mehr Besucher mehr Interessenten mehr Aufträge mehr Folge-Aufträge mehr Empfehlungen



Quelle: www.shutterstock.com



Die entscheidende Frage…



Wie ?



Marketing- und Verkaufs-Training



Online-Marketing im Handwerk!



So verkauft man heute 1. Strategie



2. Webseite



3. Zielkunden



4. Leads



Aktions-Plan



Experten-Webseite



Besucher auf Webseite



Leads generieren



Kunden-Avatar



10 x Startseite



Kostenfreier Traffic



Lead-Magnet-Formel



Money-Map



Organigramm/Inhalt



Anzeigen-Traffic



CTA-Link



Signature-System



Web-Kommunikation



Partner-/Offline-Traffic



Verkaufs-Kickoff



5. Interessenten



6. Verkaufen



7.Empfehler



8. Automatisierung



Kaufbereitschaft



Verkaufs-Turbo



Begeisterte Kunden



Skalierung



Überzeugungs-Prinzip



1:1 Verkaufs-Beratung



Kunden-Onboarding



Marketing-Automation



Follow-Up-Kampagnen



1:n Verkaufs-Webinar



Referenz-System



Team-Arbeit



Termin-Turbo



1:n Verkaufs-Seminar



Initiativ-Empfehlung



Outsourcen



Termine: 25./26.11.2016 in Rosenheim



Investition pro Teilnehmer: 495,- EUR zzgl. MwSt. inkl. Tagungs-Pauschale für 2 Tage



Investition pro Teilnehmer: Statt 495,- EUR nur 295,- EUR zzgl. MwSt. inkl. Tagungspauschale für 2 Tage Angebot gilt nur heute



























Empfehlen Sie Dokumente
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kollektives marketing im handwerk kammergarantie fur ... AWS 

14.01.2018 - This particular Kollektives Marketing Im Handwerk Kammergarantie Fur Meisterliche Qualitat PDF start with. Introduction, Brief Session till the Index/Glossary page, look at the table of content for additional information, when presented.
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w im Online Marketing - Coureon 

Dann lass uns deine. Leidenschaft fÃ¼r das Thema Online Marketing spÃ¼ren! ... Du wirkst in allen weiteren Marketing KanÃ¤len aktiv mit (SEO, Content Marketing,.
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w im Online Marketing - Coureon 

Dann lass uns deine. Leidenschaft für das Thema Online Marketing spüren! Zur Verstärkung unseres Teams suchen wir zum nächstmöglichen Zeitpunkt einen:.
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Marketing Online 

Qué es el engagement en Email Marketing y cómo potenciarlo. • Cómo optimizar la web para ganar suscriptores. • 3 fases a
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online marketing 

von QR-Codes auf allen Weinflaschen. Durch die technologischen Entwicklungen der letzten Jahre hat sich die Marketingarbeit fÃ¼r Betriebe radikal verÃ¤ndert.
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online marketing 

Conexión a la red eléctrica (Onshore Power Supply OPS ) ... Artículo 21. (3). Evaluación GEI proyectos constructivos y E
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Lokales Online Marketing Broschuere lokales-online-marketing ... 

Profitieren Sie von Feedback und kommunizieren Sie direkt mit Ihren Kunden. Steigern Sie Kundenkontakte und PopularitÃ¤t fÃ¼r Ihre Webseite durch.
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Computern im Handwerk 

dafür Filialen und Berater be- reithalten.“ ..... „Wir liegen bei Kosten von 40-60 Euro pro Meter“, berichtet ..... füllte Steuererklärung hat DATEV beson- deren Wert ...
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Stellenausschreibung_Praktikant im Online Marketing - YAY! Digital 

YAY! Digital ist eine Full-Service Digital Agentur mit Sitz in MÃ¼nchen und Hannover. Zu unseren Kunden zÃ¤hlen namhafte Konzerne, sowie junge und motivierte.
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Digital Marketing Campaign Manager im Online 

24.07.2018 - Dein Tag bei Gonnado als Digital Marketing Campaign Manager ... Du kennst dich ausgezeichnet aus mit Facebook Ads, Google Ads, Affiliate ...
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Digital Marketing Campaign Manager im Online 

Dein Tag bei Gonnado als Digital Marketing Campaign Manager. â€¢ Du planst, erstellst, Ã¼berwachst und optimierst Performance-Marketing-Kampagnen.
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Digital Marketing Campaign Manager im Online 

24.07.2018 - Dein Tag bei Gonnado als Digital Marketing Campaign Manager ... Du kennst dich ausgezeichnet aus mit Facebook Ads, Google Ads, Affiliate ...
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Digital Marketing Campaign Manager im Online 

24.07.2018 - Dein Tag bei Gonnado als Digital Marketing Campaign Manager. â€¢ Du planst, erstellst, Ã¼berwachst und optimierst Performance-Marketing- ...
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Head of Marketing Campaign Management im Online 

12.12.2018 - Head of Marketing Campaign Management im Online-/Performance- ... Du erlebst State-of-the-Art-Technologie in allen Bereichen. â€¢ Du bist Teil ...
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