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Verwandeln Sie Ihre Webseite in Ihren besten Verkäufer Kunden gewinnen und binden mit System Thomas Stahl Marketing- und Verkaufstrainer



Vielleicht kommt Ihnen das bekannt vor …



Sie haben zwar eine Webseite, jedoch kommen täglich noch zu wenig Besucher, Sie generieren zu wenig Interessenten und Leads, Sie müssen Kunden mühsam akquirieren, Sie führen Verkaufsgespräche als Einzelgespräch, Sie können nur schwer wachsen, da sich Ihr Marketing nicht skalieren lässt. 2 | www.icos-akademie.de



Seminar-Ablauf Seminar-Zeiten Pausen Mittagspause
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Transfer-Sicherung Ihre AHA-Seiten und Ihr persönlicher Aktions-Plan für die Umsetzung
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Teilnehmer-Material Präsentationen Arbeitsblätter und Checklisten Gesprächsleitfäden Vorlagen
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Ihr neuer bester Mitarbeiter! 7 | www.icos-akademie.de



Immer gute Auftragslage Kunden gewinnen und binden mit System



95 % der Webseite machen vier große Fehler!
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Fehler 1: Falscher Aufbau der Webseite
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Ihre Besucher wollen sofort erkennen, worum es auf dieser Webseite geht.
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Fehler 2: Besucher, Besucher, Besucher
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Fehler 2 – Besucher, Besucher, Besucher



Anzahl Besucher



Neue Kunden



1.000



1



5.000



5



10.000



10
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Fehler 2 – Besucher, Besucher, Besucher



Anzahl Besucher



Kosten pro 1.000 Besucher



Neue Kunden



Ertrag aus diesen Kunden



Gewinn



1.000



1.000 €



1



500 €



-500 €



5.000



5



10.000



10



13 | www.icos-akademie.de



Fehler 2 – Besucher, Besucher, Besucher



Anzahl Besucher



Kosten pro 1.000 Besucher



Neue Kunden



Ertrag aus diesen Kunden



Gewinn



1.000



1.000 €



1



500 €



-500 €



5.000



5.000 €



5



2.500 €



- 2.500 €



10.000



10.000 €



10



5.000 €



- 5.000 €



95 % der Webseiten haben ein Conversion-Problem! 14 | www.icos-akademie.de



Ihre aktuelle Webseite? Interessenten



1-5 0,1 - 0,5 %



Besucher



1.000



Optimierte Webseite Neue Aufträge



15



Konkrete Anfragen Interessenten Besucher
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30%



50 25% 200 20% 1.000



Fehler 3: „Fehlende LandingPages“.
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Der ideale Aufbau einer Landing-Page Worum geht‘s? Aussagekräftige Überschrift Ausführliche Inhalte zum Bedarf



Beispiele, Bilder, FAQs, Probleme, Lösungen, Einwände und Vorwände behandeln, Kundenvorteile und Nutzen Glaubwürdigkeit und Vertrauen Beispiele, Bewertungen, Kundenstimmen, Referenzen, etc.
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Call-to-Action



Der ideale Aufbau einer Landing-Page



Beantworten Sie die 4 wichtigsten Fragen Ihrer Besucher? 1. Bin ich hier richtig? (Überschrift / Interesse wecken) 2. Gibt es eine Lösung für mich? (Problem / Lösung)



3. Kann ich demjenigen vertrauen? (Glaubwürdigkeit) 4. Was soll ich tun, wenn ich mehr wissen will (Call-to-Action) 19 | www.icos-akademie.de



Fehler 4: Sie haben keine Strategie, wie Sie aus einem Besucher einen Kunden machen
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Welche Schritte geht ein Besucher auf Ihrer Webseite um ein Kunde zu werden?
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Schritt für Schritt vom Zielkunden zum Empfehler



Ansprechen



ZielKunden



Interesse wecken



Besucher



Überzeugen



Interessent



Ihre Firmen-Webseite
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Begeistern



Kunde



Empfehler



Ihre Marketing-Fahrplan



Punkt A heute



Umsatz



Gewinn Neue Kunden Leads



Besucher
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Note (1-6)



Hindernisse



Methode



Punkt B in 90 Tagen



Punkt C in 12 Monaten



2x



Umsatz



Punkt B



Punkt A



1



2



3 90 Tage



Tage



Cross-/Up-Selling



7



4



1



Persönlich Verkaufen



Traffic-



8 Multiplikator



Automatisieren



9



MarketingAutomation



komplex / einfach



einzelnen / verlässlich



händisch / automatisch



Autorität



Leadgenerierung



Überzeugen



Webseite



5



LeadStrategie



6



Kampagnen



offline / online



zufällig / systematisch



1:1 / 1:n



Zielgruppe



Positionierung



Monetarisierung



KundenAvatar



2 USP-System



anonym / intim 27 | www.icos-akademie.de



A



Zielkunden



me too / einzigartig



3



AngebotsTreppe



niedrig- / hochpreisig



B



Ihre Webseite
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Responsive Webdesign



Webseite auf einem Desktop



Tablet



Smartphone



Topbar und Header



Fußzeile



8 Elemente einer wirkungsvollen Startseite



Element 2: Ihre wichtigsten Produkte und Leistungen



Ihr Kunden-Avatar
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Ihr Kunden-Avatar



Demografische Daten:      



Name Geschlecht Alter Ort Einkommen Familien-Status



Psychografische Daten:     



Interessen Aktivitäten/Hobbies Verhalten und Werte Blogs, Bücher, Zeitschriften Konferenzen, Messen
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Kunden-Avatar



Frustrationen Unzufriedenheit



Ziele und Wünsche



Ängste & Konsequenzen



Träume und Visionen
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Ihr USP-System
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Beispiele für ein USP-System



7 Wege der Effektivität



Maslow‘sche Bedürfnispyramide



Franklin Covey



Abraham Maslow
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Cross-/Up-Selling



7



4



1



Persönlich Verkaufen



Traffic-



8 Multiplikator



Automatisieren



9



MarketingAutomation



komplex / einfach



einzelnen / verlässlich



händisch / automatisch



Autorität



Leadgenerierung



Überzeugen



Webseite



5



LeadStrategie



6



Kampagnen



offline / online



zufällig / systematisch



1:1 / 1:n



Zielgruppe



Positionierung



Monetarisierung



KundenAvatar



2 USP-System



anonym / intim 39 | www.icos-akademie.de



A



Zielkunden



me too / einzigartig



3



AngebotsTreppe



niedrig- / hochpreisig



B



Ihr Kunden-Versprechen



Unzufriedenheit und Frustrationen Ihrer Kunden?



Was sind die größten Ziele und Wünsche Ihrer Kunden?



Was sind die größten Träume und Visionen Ihrer Kunden?



Ihr Kunden-Versprechen (USP) „Wir helfen ………………………………. um ………………………………. zu erreichen/erzielen, so dass diese ………………………………. können, ohne ………………………………..
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Ihre AngebotsTreppe
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Angebots-Treppe



€€€ €



AkquiseProdukt



Lead-Magnet
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Ziele: Akquise-Kosten refinanzieren Erst-Kunden



Formate: Ziele: Erst-Beratung Bedarfs-Analyse Qualifikation Kundengewinnung



Verkauf



Kampagnen



HauptProdukt



Formate: Webinare Video-Serie



Formate: Checkliste Vorlage



Ziele: Bedarf wecken Vertrauen aufbauen



Ziele: Leads generieren Expertenpositionierung



Preis: kostenfrei



Preis: kostenfrei



Preis: kostenfrei



Wert



€€



High-EndProdukt



Angebots-Treppe



€€€ €€



HauptProdukt



AkquiseProdukt



Wert



€



High-EndProdukt



Verkauf



Kampagnen



Lead-Magnet
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Ihre Webseite und Ihre Landing-Pages
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Webseite oder Landing-Page Landing-Page



Klassische Webseite



Menü 1



Menü 2



Button



Überschrift



Menü 3



Button



Button



Name Telefon E-Mail Ihr Anliegen



Button
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•



Nutzen 1



•



Nutzen 2



•



Nutzen 3



Button



Blog Blog-Beitrag



Blog



Beitrag 2



Weiterlesen



Beitrag 1



Weiterlesen
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Beitrag 2



Startseite Startseite



Menü 1



Menü 2



Menü 3



Produkte / Leistungen



Button



Button



Button



Name Telefon E-Mail Ihr Anliegen



Button
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Kennenlern-Video



Lead-Strategie
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Lead-Strategie Starke Nachfrage



Listen



Webinare



Ratgeber



Videos-Serien Schwierig zu konsumieren



Leicht zu konsumieren



White-Papers



Tools



Erst-Beratung



Schwache Nachfrage 51 | www.icos-akademie.de



E-Books



Beispiel für ein Lead-Magneten > Info-Broschüre
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Beispiele für Lead-Magneten
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Call to Action



Kostenfreier Ratgeber Die häufigsten Fehler bei der Bodenverlegung und wie Sie diese erfolgreich vermeiden.



Jetzt downloaden!



54 | www.icos-akademie.de



Von der Call to Action auf die Landing-Page



55 | www.icos-akademie.de



Beispiel für eine Landing-Page
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Die Lead-Strategie im Überblick



Kontaktanreiz



Call-to-Action



Landing-Page



Kontaktdaten



1



2



3



4



Kontaktanreiz anbieten



Call to Action



Landing-Page



Kontaktdaten
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Lead-Strategie auf Ihrer Webseite (Beispiel: Blog) Blog



Optin-Bestätigung



1



2



Landing-Page



Danke-Seite



Google AdWords Anzeigen







Facebook Anzeigen YouTube-VideoMarketing
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3



Bestätigungs-Link



Einfacher Verkaufen durch Kampagnen
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Beispiel für eine einfache Kampagne



Landing-Page
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Danke-Seite



AnfrageLanding-Page



Beispiel für eine Interessenten-Kampagne



Empfehlung und Tipp 1



Empfehlung und Tipp 2



Empfehlung und Tipp 3



AnfrageLanding-Page bzw.



Online-Terminvereinbarung 67 | www.icos-akademie.de



Empfehlung und Tipp 4



Beispiel für eine Interessenten-Kampagne



Video 1



Video 2



Video 3



AnfrageLanding-Page bzw.



Online-Terminvereinbarung 68 | www.icos-akademie.de



Video 4



Persönliches Verkaufen
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3 Wege persönlich zu verkaufen



Telefon



Online-Meeting



Besuch



1



2



3



Verkaufen am Telefon



Verkaufen im Online-Meeting



Verkaufen im persönlichen Termin
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Auftrag



Anfrage



TrafficMultiplikator
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MarketingAutomation
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Optimieren und automatisieren 1. Webseite optimieren 2. Abläufe und Prozesse automatisieren
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Kunden begeistern – Empfehlungen und Referenzen erhalten
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Kostenfreier Leitfaden – Referenz-Marketing



Sprechen wir über die Umsetzung



Systematisch Kunden gewinnen und binden



Ansprechen



ZielKunden



Interesse wecken



Besucher



Überzeugen



Interessent



Ihre Firmen-Webseite
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Begeistern



Kunde



Empfehler



Cross-/Up-Selling



7



4



1



Persönlich Verkaufen



Traffic-



8 Multiplikator



Automatisieren



9



MarketingAutomation



komplex / einfach



einzelnen / verlässlich



händisch / automatisch



Autorität



Leadgenerierung



Überzeugen



Webseite



5



LeadStrategie



6



Kampagnen



offline / online



zufällig / systematisch



1:1 / 1:n



Zielgruppe



Positionierung



Monetarisierung



KundenAvatar



2 USP-System



anonym / intim 104 | www.icos-akademie.de



A



Zielkunden



me too / einzigartig



3



AngebotsTreppe



niedrig- / hochpreisig



B



2-tägiger Strategie-Workshop Online-Trainings: Online-Marketing Online-Trainings: Verkauf Monatliche neue Online-Trainings Monatliche Live-Coaching-Webinare Zugang zur Coaching Community Anpassbare Vorlagen 6 persönliche Coaching-Sessions Gesamt-Wert



990,- EUR 4.950,- EUR 4.950,- EUR 495,- EUR / mtl. 495,- EUR / mtl. 495,- EUR / mtl. 4.950,- EUR 3.600,- EUR 31.320,- EUR



Bronze



Silber



Gold



Platin



Online-Training: Marketing



















Online-Training: Verkauf































Mtl. Neue Online-Trainings











Mtl. Live-Coaching-Webinare











Zugang zur Coaching-Community











Anpassbare Vorlagen











2-tägiger Strategie-Workshop



6 persönliche Coaching-Termine







Investition: Einmalige Zahlung



990,-



1.990,-



Investition: Monatliche Zahlung



99,-



199,-



2.990.- 5.999,299,-



599,-



Bronze



Silber



Gold



Platin



Online-Training: Marketing



















Online-Training: Verkauf































Mtl. Neue Online-Trainings











Mtl. Live-Coaching-Webinare











Zugang zur Coaching-Community











Anpassbare Vorlagen











2-tägiger Strategie-Workshop



6 persönliche Coaching-Termine







Investition: Einmalige Zahlung



990,-



1.990,-



Investition: Monatliche Zahlung



99,-



199,-



Investition: Einmalige Zahlung



690,-



990,-



Investition: Monatliche Zahlung



69,-



99,-



2.990.- 5.999,299,-



599,-



1.990.- 4.999,199,-



499,-



Verwandeln Sie Ihre Webseite in Ihren besten Verkäufer Kunden gewinnen und binden mit System



Sie haben noch Fragen? Gerne bin ich für Sie da! Nehmen Sie Kontakt mit uns auf:



Thomas Stahl Telefon 08031 / 3693-0 E-Mail [email protected] facebook.com/icosakademie twitter.com/icosakademie 118 | www.icos-akademie.de



























Empfehlen Sie Dokumente
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Umsatz-Maschine Webinar 

Hier kommt Ihre profitable Formel fÃ¼r umsatzstarke .... Erfahrung/ einmaligen Ansatz, den niemand sonst hat. âž¢ ABER ..... Einfache Zahlungs-Optionen: âž¢ CC ...
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MENSCH MASCHINE SYSTEME PDF 

You are entirely free to find, use and download, so there is no cost at all. mensch maschine systeme. PDF may not make exciting reading, but mensch maschine systeme is packed with valuable instructions, information and warnings. We also have many ebo
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MENSCH ODER MASCHINE PDF 

Answers On Git System Physiology, Memoirs Of Celebrated Characters, Mentum Planet Manuals, and many more ebooks. We are the best and the biggest in the ...
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spritzgie technik verarbeitung maschine 

SPRITZGIE TECHNIK VERARBEITUNG MASCHINE PERIPHERIE PRINT ON DEMAND PDF DATABASE ID. XHTJ - Are you looking for ebook Spritzgie Technik ...
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Mensch Oder Maschine 

Mensch Oder Maschine (PDF) credit by Seppanen S Tuomas archived 20 September 2016. ID aaf81629ab eBook. PDF File: Mensch Oder Maschine. 1/1.
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nutzergerechte entwicklung von mensch maschine 

libraryaccess61 PDF, include : North Carolina Slaves And Free Persons Of Color Chowan County Vol. 2 Vol 2 Libraryaccess61, Now The Drum Of War Walt Whitman And His Brothers In The Civil War. Libraryaccess61, Nursing Today Transition And Trends 6th Ed
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MASCHINE MENTALES MODELL METAPHER PDF 

The Book maschine mentales modell metapher is free to download and read online at Online Ebook ... modell metapher PDF file for free from our online library.
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mensch maschine systemen PDF Ebook, include : No More Killing Fields Preventing Deadly Conflict,. North Country, Notifier Id 3000 Installation Manual, ...
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Methodische Entwicklung von Mensch-Maschine-Schnittstellen unter ... 

Mensch-Maschine-Schnittstellen unter BerÃ¼cksichtigung nutzerzentrierter und modellbasierter AnsÃ¤tze. Ron Becker, Christoph Ruckert, Enrico Tappert.










 


[image: alt]





marktforschung der zukunft mensch oder maschine ... AWS 

... Oder Maschine By Bernhard Keller HansWerner Klein. Stefan Tuschl - -197PDF-MDZMOMBBKHKST. 1/3. MARKTFORSCHUNG DER. ZUKUNFT MENSCH ODER. MASCHINE BY BERNHARD. KELLER HANSWERNER KLEIN. STEFAN TUSCHL. -197PDF-MDZMOMBBKHKST | 5 Jan, 2017 | 102 Pages 










 


[image: alt]





Zu Mensch-Maschine Interaktion und Big Data 

Zu Mensch-Maschine Interaktion und Big Data. UniversitÃ¤t Augsburg. Multimodale Mensch-Technik Interaktion. Elisabeth AndrÃ© ...
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Mensch-Maschine-Interaktion Human-Machine ... - Semantic Scholar 

Alan Cooper, Robert M. Reimann. (2003) About Face 2.0: The. Essentials ... Douglas C. Engelbart, 1968, Mouse, NLS. â€“ XEROX ALTO (50 units at Universities ...
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