






[image: ]


















	 Zuhause
	 Dokument hinzufügen
	 Anmelden
	 Ein Konto erstellen
	 PNG-Bilder









































15 Jahre Deutscher Spendenmonitor - TNS Infratest

01.12.2009 - Entscheidung fÃ¼r Sofort- und Nothilfe wie auch Behindertenhilfe stabil, starke ZuwÃ¤chse bei kirchlichen Zwecken und Entwicklungshilfe. 

















 PDF Herunterladen 



 PNG-Bilder






 108KB Größe
 4 Downloads
 370 Ansichten






 Kommentar


























15 Jahre Deutscher Spendenmonitor Fakten und Trends im Zeitverlauf



15 Jahre Deutscher Spendenmonitor Methodischer Steckbrief



Grundgesamtheit:



Deutschsprachige Bevölkerung in der Bundesrepublik Deutschland im Alter ab 14 Jahren



Stichprobenumfang:



n = 4.000 Befragte



Auswahlverfahren:



Zufallsauswahl nach Random-Route-Verfahren



Streuung:



repräsentative Streuung über Bundesländer und Ortsgrößen mittels ADMMastersamples



Erhebungsmethode:



persönlich-mündliche Befragung, CAPI-Omnibus (Computer Assisted Personal Interviewing)



Befragungszeitraum:



einmal jährlich, 4 Wochen
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Spenderquote: Gesamtbevölkerung Rückgang in 2009: Weniger Menschen spenden – niedrigster Wert seit 2001. Eine Folge der aktuellen Wirtschaftslage?
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Spenderquote: West - Ost Starker Rückgang in Ostdeutschland – aber auch in Westdeutschland niedrigster Wert seit 2001.
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Spenderquote: Geschlecht Rückgang der Spenderquote fast ausschließlich bei Männern.
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Spenderquote: Altersgruppen Starke Rückgänge insbesondere bei den 20 bis 49 jährigen. Aber auch in der „Kerngruppe“ – den über 65jährigen Verlust. 13 12 15 13
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Spenderquote: Berufsgruppen Stabile Werte bei den Selbständigen, ansonsten durchgehend Verluste. Besonders stark bei Facharbeitern. 47 47 48
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Spendenzwecke [nur Spender] Entscheidung für Sofort- und Nothilfe wie auch Behindertenhilfe stabil, starke Zuwächse bei kirchlichen Zwecken und Entwicklungshilfe. Umweltschutz rückt wieder in den Fokus. 2007
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Spendenhöhe [geglätteter Jahresdurchschnitt - EUR] Starkes Wachstum der Pro-Kopf-Spende in 2009 – Folge eines Rückgangs bei mittleren Spenden, Wachstum bei großen Spenden. Weniger Menschen spenden mehr. 140 119 120
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15 Jahre Deutscher Spendenmonitor



Im Zeitraum Oktober 2008 bis Oktober 2009 wurden in Deutschland von rund 25 Millionen Menschen Geldspenden im Wert von rund 2,9 Milliarden Euro an gemeinnützige Organisationen gegeben. Im Vergleich zum Vorjahr ist die Pro-Kopf-Spende deutlich gestiegen – dafür fiel die Spenderquote – dieses führt zu einer stabilen Gesamtspendensumme im Vergleich zu 2007 und 2008. Dieses Phänomen ist auf einen Rückgang des Anteils der mittleren Spenden zwischen 25 und 250 EUR zurückzuführen, während der Anteil der kleinen Spenden stabil geblieben und die Großspenden anteilig gewachsen sind.
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Kontaktperson



Jan Borcherding Senior Consultant



Tel.



+ 49 (0)521 9257-496



Fax



+ 49 (0)521 9257-333



[email protected]
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15 Jahre Deutscher Spendenmonitor - TNS Infratest 

01.12.2009 - And. Arbeiter. Facharbeiter. And. Beamte/Angestellte. Ltd. Beamte/Angestellte. Selbst./Freiber./Landwirte. Spenderquote: Berufsgruppen.
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Gesundheit & ErnÃ¤hrung - TNS Infratest 

Essgewohnheiten - Essen auÃŸer Haus. â€¢ Kenntnis von Inhaltsstoffen. Das Bild von Gesundeit und ErnÃ¤hrung in Europa. â€¢ Vorwort und Schlussfolgerungen.
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Gesundheit & ErnÃ¤hrung - TNS Infratest 

Die Studie wurde in sieben LÃ¤ndern durchgefÃ¼hrt: Deutschland, Frankreich, ... Im Vergleich zur proportionalen Segmentierung in Europa haben Italiener und ...
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Mobile AktivitÃ¤ten - TNS Infratest 

06.05.2013 - Frage: In welchen Situationen bzw. an welchen der folgenden Orte nutzen Sie Ihr Smartphone um ins Internet zu gehen oder. Apps zu nutzen?
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Fit fÃ¼r die Zukunft - TNS Infratest 

Dabei mÃ¼ssen sie aber auch zunehmend agiler gefÃ¼hrt werden und relevante Innovationen aufgreifen. WELCHE FAKTOREN BEEINFLUSSEN den Erfolg einer ...
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In vier Schritten zur Digitalstrategie - TNS Infratest 

Medien in ganz unterschiedlicher. IntensitÃ¤t: Ein strategisches Mar- ketingkonzept ohne eine digitale. Marketingstrategie ist undenkbar. Trotzdem haben viele ...
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40% 26% 23% 25% 50% - TNS Infratest 

Incentive gibt. 26%. (24%) ... meinen, dass Marken bei. Kontakt- oder Serviceanfragen. On- und Offline ein unterschiedliches Service-Level haben. 23%. (34%).
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Etablierte Markentreiber neu interpretieren - TNS Infratest 

27.04.2015 - Kitkats We don t bend we break oder Oreos Dunk in the dark zei- gen, wie taktische ... mig zu reagieren, statt nur starr proaktiv zu agieren.
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stÃ¤rkt die KundenloyalitÃ¤t - TNS Infratest 

und deren Berater verloren. Seitdem gab ... re nach EinfÃ¼hrung der Riester-Rente macht sich auch ... Abbildung 1: Vertrauen in Beratung (Angaben in Prozent).
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Die Zukunft ist Multichannel - TNS Infratest 

Mit dieser Entwicklung verbunden ist die Frage, wie sich die ... Hamburg. Er ist bereits seit 16. Jahren in verschiedenen Positionen bei TNS Emnid, danach.
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Advertising Touchpoints Study 2010 - TNS Infratest 

Organisation, einer Marke, einem Produkt oder einer Dienstleistung gesehen oder gehÃ¶rt haben? Basis: 1011 Befragte in Deutschland â€“ 7071 Befragte aus den ...
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stÃ¤rkt die KundenloyalitÃ¤t - TNS Infratest 

Gute QualitÃ¤t, Leistung und Kunden- service rund um die Uhr reichen fÃ¼r. Kreditinstitute heute nicht mehr aus, um sich im Wettbewerb zu differen- zieren. Sie schaffen zwar Kundenzu- friedenheit â€“ aber nicht unbedingt. Kundentreue. Als bester Schu
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PersÃ¶nliche Empfehlungen und klassische Medien ... - TNS Infratest 

28.01.2015 - damit zu einem der fÃ¼hrenden Marktforschungs- und Beratungsunternehmen der Welt. TNS, das mit. Research International im Februar 2009 ...










 


[image: alt]





Kaufentscheidung: Ãœberzeugungskraft kommt aus dem ... - TNS Infratest 

Ich nutze das mobile Internet und habe auch schon etwas online Ã¼ber mein Handy gekauft. Ich nutze das mobile Internet, habe aber noch nichts gekauft, plane ...










 


[image: alt]





Kaufentscheidung: Ãœberzeugungskraft kommt aus dem ... - TNS Infratest 

Ich nutze das mobile Internet und habe auch schon etwas online Ã¼ber mein Handy gekauft. Ich nutze das mobile Internet, habe aber noch nichts gekauft, plane ...
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Fanfundzwanzig Jahre Deutscher Gewerkschaftsbewegung 

08.02.2019 - If you want to possess a one-stop search and find the proper manuals on your products, you can visit this website that delivers many ...
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PersÃ¶nliche Empfehlungen und klassische Medien ... - TNS Infratest 

28.01.2015 - damit zu einem der fÃ¼hrenden Marktforschungs- und Beratungsunternehmen der Welt. TNS, das mit. Research International im Februar 2009 ...
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Zukunft und ZukunftsfÃ¤higkeit der Informations - TNS Infratest 

die aufgrund ihres Wissens und ihrer Erfahrung in be- stimmten Themengebieten ...... eine durchaus denkbare Option fÃ¼r eine Linderung des. Lehrermangels ...










 


[image: alt]





Festschrift 15 Jahre Zipfelbund 

ten NRW, Dr. Andreas Pinkwart 2005 den Versteigerungscheck fÃ¼r das SOS. Kinderdorf. Zipfelaufmarsch zur Einheitsfeier im Jahre 2006 in Kiel mit dem ...
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Mathilden-Haus 15 Jahre 

Anschaulich zeigt sich das im Vergleich zu ..... Osten erscheint halbjÃ¤hrlich und ist kostenlos. Sie wird vom ... Wenn mein/unser Konto die erforderliche. Deckung ...
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VENRO – die ersten 15 Jahre 

Bundestagswahlen 2009 warfen ihre Schatten voraus und lieferten Anlässe und Ideen für ...... den qualitativen Sprung von karitativer „Ent- wicklungshilfe“ zu ...
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Suppe "Graziella" (13-15 Jahre) 

Menge. Einheit. Name. 1,30 liter. Griess Suppe KNORR, zubereitet. 0,40 kg. GemÃ¼sejulienne. 10,00 g. Petersilie, glattblÃ¤ttrig, frisch. Zubereitung. Vorbereitung:.
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15 Deutscher Bundestag Gesetzentwurf 

Artikel 1. Cannabiskontrollgesetz (CannkG). Artikel 2. Cannabissteuergesetz (CannStG) .... 10 â€“. Deutscher Bundestag â€“ 18. Wahlperiode. (3) Cannabis darf im ...
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Spendenmonitor 2014 - GFS Zürich 

30.04.2015 - Spendenmonitor 2014 des Forschungsinstituts gfs-zürich: Flüchtlingselend ... Behinderte und für Kinder gespendet. Die stärkste Zunahme ...
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